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Miedzy zabawg a sztuka.
Wybory kulturalne opiekunow dzieci

Prezentacja wynikow badania
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Kontekst projektu RN

Preferencje i wybory w obszarze kultury zalezg od kapitatu kulturowego

Badania Pierre’a Bourdieu

= Kompetencje kulturowe ,Zadaniem socjologii, jak
kazdej nauki, jest odkrywanie
= Wartos¢ symboliczna (warto$¢ artystyczna) tego, co ukryte.”

= Styl zycia Pierre Bourdieu

= Reprodukcja

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci


http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjty6zDh_bPAhXOyRoKHSqyBeIQjRwIBw&url=http://www.nck.pl/&psig=AFQjCNEfm_dzRgiFAtUx63JUPLbecA_9Iw&ust=1477488448456929

Metodologia
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Refleksyjny proces badawczy HRRbE

Podczas badania wykorzystano trzy metody zbierania danych

Etap Il
Etap | badanie ilociowe:
Spotkania zespotu projektowego rodzice

LY\

w RERRRNRRRRRENRRANERY &1 RRRRRRRRRRARRRRRRR RN ii'i|||||||||||||||||||||||||| !‘IIIIIIIIIII
| |

Etap Il Etap IV

badanie jakosciowe: opracowanie raportu
rodzice, dziadkowie,

nauczyciele

© GfK 2016 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci 4


http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjty6zDh_bPAhXOyRoKHSqyBeIQjRwIBw&url=http://www.nck.pl/&psig=AFQjCNEfm_dzRgiFAtUx63JUPLbecA_9Iw&ust=1477488448456929

LB GrKk

Metodologia badania jakosciowego (l) cn

Poznanie rodzin ,od kuchni” — rzeczywiste wybory kulturalne rodzicow i dziadkow

3 lokalizacje: Warszawa, Gdansk, towicz

4 grupy wiekowe: 0-3 lata, 3-5 lat, 6-8 lat, 9-12 lat

27 wywiadow etnograficznych

wywiady rodzinne, wielopokoleniowe (3h)
+

wywiadow z rodzicami (2h)

material wizualny Zrédio fot.: eDziecko.pl

ocena ksigzek, przedstawien teatralnych, koncertéw i filméw dla dzieci
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= \
Metodologia badania jakosciowego (ll) TEree

UUUUUUU

Poznanie opinii | praktyk szkolnych wychowawcow

3 lokalizacje: Warszawa, Gdansk, towicz

9 wywiadéw grupowych (2h)

4 poziomy edukacii:

v" opiekunowie w ztobkach,

v nauczyciele w przedszkolach,
v nauczyciele klas 1-3

v nauczyciele klas 4-6

ocena ksigzek, przedstawien teatralnych, koncertow i filmoéow dla dzieci
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Metodologia badania ilosciowego

Definicja Wielkos¢

Metoda E} proby 1&3 proby

HHHHHHHH

UUUUUUU

Dtugosc¢
wywiadu é

Badanie dedykowane Rodzice dzieci w wieku N=602, w tym:

CAWI, realizowane od 0 do 12 lat * n= 255 rodzicow
metodg wsrod dzieci w wieku 0-3
cztonkdw spotecznosci lata

internetowej (GfK e N=249 rodzicow
Access Panel) dzieci w wieku
Penetracja przedszkolnym
uzytkownikow Internetu « N=255 rodzicow
w Polsce w grupie dzieci ze szkoty
wiekowej 25-55 lat podstawowej

(rodzicéw dzieci)
przekracza 85% i jest
wyzsza, niz penetracja

dobdr celowo-
warstwowy ze wzgledu
na wiek dzieci (3 grupy
wiekowe)

Blok pytan, ok. 10 min.

telefonii stacjonarnej Badanie przeprowadzono w terminie od 12 do 14 grudnia 2016 r.
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Ocena preferenci e

Wykorzystano podejscie MaxDiff (ang. maximum difference scaling)

Alternatywy zaprezentowano w niewielkich Nastepnie wyliczono uzytecznosci dla
zestawach kazdego atrybutu i zestawiono je z
Zadaniem respondenta byto wskazanie waznosciami poszczegolnych atrybutow
,hajwazniejszego” i ,najmniej waznego” stuzgcymi do opisu roznic pomiedzy
waloru z kazdego zestawu segmentami

Relative Importance of Consumer Concerns and Interests

rMost important? Least important?
I'm concerned about the mechanical reliabili ty of 148
(&) Taste good < | |  thevehicleldrive
[ Easy to open < |1 | | | rmconcernedal bout skidding or spinning out 143
Most
= Wakes me up in the morning | ] I'm concerned about getting from Point A to Point e Important
- - B without getting injured
L] Gives me an energy boost during the day L]
I'm concerned about the cost of owning a vehicle 110
I:I It's important for driving to be fun 108
I want to show that | support American 99
manufacture rs
1 like to experience trills such as acceleration and 68
cornering.
'm ned the I have on
environment 59 Least
Important
It's important for me to be different from others 55
Idon't want to be ator ked by
o 100 200

Relative Importance Index (100=average)

— eee * J ses
— — — — —
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Whnioski z wywiadow etnograficznych
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LB GrKk

Zabawki i ksigzki dzieci w wieku 0-3 lata PR

Edukacyjne, interaktywne, polecone, odpowiednie, zgodne z zainteresowaniami...

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci 10
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NAROCDOWE

Zabawki i ksigzki dzieci w wieku 3-5 lat oraz 6-9 lat PR

Popularne, edukacyjne, angazujgce, zgodne z zainteresowaniami...

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci 11
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i

NAROCDOWE

Zabawki i ksigzki dzieci w wieku 10-12 lat SRR

Zgodne z zainteresowaniami...

“ Ameoamey Van Ssouas

ZABAWA DLA KAZDEGO

s‘ o

57 modeli
208 papierow
do skladania

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci 12
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Wybory rodzicow

UUUUUUU

Zabawka lub ksigzka ma przede wszystkim ucieszyC dziecko

Sprawi rados¢ (sama w sobie)

Zgodna z zainteresowaniami (dziecka / rodzica)
Przystosowana do wieku dziecka
Odpowiednia do pici dziecka

y2Ladna” — m.in. zywe i wesote kolory
Bezpieczna (atest), nie ,chinska”

Solidnie wykonana

Nie straszy

Polecana przez innych rodzicow

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci
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Zatozenie stajgce za wyborami SRR

Zabawka, ksigzka, wydarzenie majg byC wybrane / zaakceptowane przez dziecko

Dyskurs psychologiczny

»,Filozofia szczescia”

,Dziecko wie, co dla niego najlepsze”

(Pozorna) indywidualizacja

Samostanowienie dziecka

Marketing skierowany do dzieci

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci 14
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ki

NAROCDOWE

Postawa stojgca za wyborami e

Nibylandia — rodzice chcg chroni¢ dziecko przed negatywnymi bodzcami

Dla dzieci

= kolorowe”, ,wesote”, ,mite”

Prostota, czytelnosc¢ i jasnos¢ przekazu

Estetyka z popularnych bajek

Zrédio fot.: Pinterest.com

Tylko pozytywne emocje

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekunéw dzieci 15
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Wartosci stojgce za wyborami SRR

Sukces edukacyjny / zawodowy dzieci stanowi cel rodzicow

= Zabawki edukacyjne

= Zajecia z angielskiego

poniewaz:

= Uzytecznos¢

Zrédfo fot.: ShutterStock

= Aspiracje

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci
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Percepcja wydarzen kulturalnych

Uczestnictwo w kulturze to nauka odpowiedniego zachowania

Zapoznanie sie z zasadami

Adaptacja spoteczna dziecka

Obycie

*Przyjemne spedzenie czasu

Zrédfo fot.: Teatrlalki.opole.pl

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci
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Gtowne bariery

UUUUUUU

Kultura wysoka, sztuka to obszary o nieznanych korzysciach

Brak wiedzy na temat korzysci dla dziecka

= Niezauwazana wysoka wartosci artystyczna

= Obawa przed niejasnym przekazem

= Obecnos¢ ,,nieprzyjemnych” bodzcow
- nie zawsze ,kolorowe”, ,wesote”, ,mite”

Zrédio fot.: Thispicturebooklife.com

= Niedoinformowanie (oferta, dostepnosc)

= Brak motywacji do aktywnego poszukiwania

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci 18
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i

Rola bab¢ susasent

IIIIIII

GFK

Babcie wychodzg z wnuczkami gtownie na plac zabaw

= Spoéjnos¢ opinii i zachowan na poziomie rodziny

Funkcja pomocnicza

Rodzic decyduje (babcia sponsor)

Rodzic odpowiada za nietypowe atrakcje

Zrédto fot.: Milionkobiet.pl

*Wyjscia do instytucji kultury postrzegane w kategoriach wysitku

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci 19


http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjty6zDh_bPAhXOyRoKHSqyBeIQjRwIBw&url=http://www.nck.pl/&psig=AFQjCNEfm_dzRgiFAtUx63JUPLbecA_9Iw&ust=1477488448456929

Rekomendacje

Edukowanie, przekonywanie i informowanie, aby zmotywowac

= Edukowanie i uswiadamianie opiekundw (np. poprzez program telewizyjny, VOD)
v wartos¢ artystyczna,
v" korzysci ptyngce z uczestnictwa w kulturze dla rozwoju dzieci

= |nformacja w formie reklamy
v dociera (pasywnosc¢)
V" przekonuje (przedstawienie korzysci)

= Portal internetowy dla rodzicéw (reklamowany np. na FB)
v uporzagdkowane informacje (kategorie: lokalizacja, forma, tematyka, wiek dzieci)
v zachecajgca wizualizacja
v oceny i recenzje uzytkownikéw

= Atrakcyjna prezentacja oferty — ze zwiastunami, realistycznie, z reakcjami dzieci

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci
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Whnioski z wywiadow grupowych
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| L GrK
Kryteria wyboru HRRbE

Relatywnie wysoka cena | znaczna odlegtosc¢ to gtowne bariery dostepu

= Réznorodnosc¢

= Adekwatnos¢ do wieku dzieci

= Zgodnosc¢ z zainteresowaniami
= Cena

= Lokalizacja

= Preferencje dzieci

B Interaktywnosc’ angazowanle dZIeCI Zréadto fot.: PrzedszkoleMisiaColargola.pl

= Rekomendacje innych nauczycieli

= |Instytucja-marka
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Wymieniane korzysci SRR

Nauczyciele sg swiadomi znaczenia uczestnictwa w kulturze dla rozwoju dziecka

Rozbudzanie ciekawosci
Budowanie wrazliwosci
Pobudzanie kreatywnosci

Umacnianie otwartosci

RN N NN

Korzystny wptyw na funkcjonowanie spoteczne

Zrédfo fot.: www.teach.org

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci
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Rola nauczycieli RN

Nauczyciele czujg sie odpowiedzialni za edukacje kulturalng podopiecznych

= Rozpoznawanie korzysci
= Swiadomosé¢ znaczenia
= Kapitat kulturowy

= Zauwazanie zaniedban rodzicow

= Odpowiedzialnos¢

Zréadto fot.: sp12.kalisz.pl

Szukajg oferty kulturalnej w internecie — na portalach miejskich i stronach instytucji kultury.
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LGPk

Wybory nauczyciel

lllllll

Nauczyciele, mimo checi wybierania roznorodnej oferty, majg wyrazne preferencje

Preferujg (inaczej niz rodzice):
= Teatry

= Muzea - lekcje muzealne lub warsztaty

Nie kupuja (podobnie jak rodzice):

= Bajek / filmoéw dla dzieci Zrsolo fot.: Wikipedia

= Muzyki na ptytach lub innych nosnikach
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“ I
Rekomendacje e

Informowanie, utatwianie i zwiekszanie dostepnosci

= Portal internetowy adresowany do nauczycieli
V' zbiorczy
v uporzadkowany (kategorie: rodzaj oferty, lokalizacja, wiek dzieci, poziom cenowy)

= Przyjazny system zakupu oferty
v powigzany z portalem informacyjnym
v rezerwacja (zajecia bezptatne)
v zakup

= Sformalizowanie wymiany doswiadczen
V' przestrzeh na szerszg wymiane
v doradzanie i ksztattowanie wtasciwych postaw

= Programy angazujgce placéwki edukacyjne
v wyznaczanie celdéw (w ramach edukaciji kulturalnej)
v" utatwianie dostepu (preferencyjne warunki korzystania z oferty)
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Whnioski z badania ilosciowego
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LB GrKk

CENTRUM

Uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych

Ponad potowa rodzicow nie wspiera udziatu dzieci w wydarzeniach kultury wysokiegj

Czy w czasie ostatniego roku Pan(i) dziecko/ dzieci wzigto udziat w wydarzeniach kulturalnych? Czy bierze Pan(i) udziat w wydarzeniach kulturalnych wspolnie z dzieckiem/ dzieémi?

51,2
przedstawienia/ koncerty w teatrze/ filharmonii przedstawienia/ koncerty w teatrze/ filharmonii
przedstawienia/ koncerty w domu kultury przedstawienia/ koncerty w domu kultury
44,7
seanse filmowe w kinie seanse filmowe w kinie
60,6
0 10 20 30 40 50 60 70 = Tak, z dzieckiem w wieku 6 i wigcej lat = Pak, z dieckiclw wididu 4-5 28 = TR, z d¥ckiemdw wield0-3 laf2 = NRO

mNie ®Tak, jedenraz ®Tak, kilka razy

Podstawa: Rodzice dzieci w wieku 0-12 lat biorgcych udziat w.
seansach filmowych n=447, przedstawieniach w domu kultury n=400, spektaklach w teatrzezré:294
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Informacje na temat oferty kulturalnej

i

ol G <

CENTRUM
KULTURY

Oferta kulturalna jest zbyt mato nagtosniona. Dominuje ,poczta pantoflowa”

Czy czuje sie Pan(i) wystarczajgco poinformowany(a) o:

39,7

zajeciach dodatkowych

42

koncertach

39,9

spektaklach teatralnych

seansach filmowych

m!& lko okazjdnalni
0 5 10 15 20 25 3

0 35 40 45
®Tak, cho¢ znam oferte tylko dzieki dobrym kontaktom/ znajomosciom

= Tak, oferta jest wystarczajaco nagto$niona

® Raczej nie, takie informacje do mnie nie docierajg

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci

Skad czerpie Pan(i) informacje na temat roznych wydarzen, na ktére warto p6j$¢ z dzieckiem?

Pocztg pantoflowg (od znajomych, sgsiadow)

Z internetu, z portalu miejskiego

Z plakatow

Od rodziny

Z internetu wpisujac hasto

Z internetu ze strony placowki kultury

Od dziecka

Od znajomych pracownikéw placéwek kulturalnych

64

|

58,3

a1
N
3]

N
o1
6]

38,2

37,2

o
[ay
o
N
o

30 40 50 60

70

Podstawa: Rodzice dzieci w wieku 0-12 lat, n=602
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i

NAROCDOWE

Wybierane przedmioty kultury ST

Rodzice najczesciej wybierajg dla swoich dzieci ksigzKi

Jak czesto kupuje Pan(i) dzieciom w wieku 0-12 lat produkty z ponizszej oferty?
aplikacje mobilne
50,7

gry komputerowe
47,8

audiobooki
41,9

plyty z filmami
389

ptyty z muzykag
389

Hraz w miesigcu

zabawki do eksperymentéw 313%’7 wraz na kwartat

®raz na pét roku

zabawki zrecznosciowe 35

u z okazji $wiat

H nigdy
ksigzki z moratem 35,5

markowe zabawki 33,6

el - N 33,9
ksigzki z inspirujgcymi ilustracjami

kazda ksigzka 33,9

puzzle, tamigtowki

40 50 60
Podstawa: Rodzice dzieci w wieku 0-12 lat, n=602
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Preferencje rodzicow odnosnie oferty kulturalnej

Rodzicow zapytano o cechy przedmiotow kupowanych oraz wydarzen, w ktorych

uczestniczg oraz charakterystyke idealnej oferty kulturalnej

Do kluczowych cech oferty kulturalnej zaliczono:

© GfK 2017 | Preferencje kulturalne opiekundw dzieci

popularnosc¢ zgodnosc¢ z dobrg/
/miejsce na liscie dobrg jakos¢ upodobaniami tadng estetyke niewygorowang
bestsellerow dziecka cene
» dobrg reklame/ aktywizacje rozwijanie zapewnienie
tatwg dostepnosc promocje dziecka dziecka e%géﬁy(\j,\;?ggﬂu
: ‘2 widocznos¢ (na
(urglé/vgvrzsallng esr(':n zaufanie do potce/ afiszu/
P Wi elgu% tworcy / marki stronie
internetowe;j

GFK
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i

Zestawienie cech idealne| oferty kulturalnej dla dzieci T

KUWLTURY

GFK

Rodzice wybierajg oferte, ktora rozwija dziecko i dba o jego pozytywne emocje

Rozwija dziecko @
18,4
Zapewnia dziecku pozytywne emocje @
Aktywizuje dziecko

ZgodnosE z upodobaniami dzigcka

—_ 13,8
I~
[&]
[
=
a
bl
©
2
1]
[=]
c o
£ 3,2 | Dobra jako;
o
o
E
Uniwersalnogt (dla dzieci w réinym
wieku)
37,0 45,0 & 53,0
Dobra / niewygorowana cena @ 46
@Latwa dostepnost
Zaufany tworca /zaufana marka /
wydawnictwo
tadna estetyka '
; £ Popularnosé { dobre miejsce na liscie
Widocznosé o
e (=] bestsellerow

Dobrze zareklamowana/ wypromowana

on

Performance (C3 zagregowane produkty i wydarzenia) 32
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HARODDOWE

Ocena wybieranej oferty i

Najlepiej oceniana jest oferta kultury wysokiej, stuchowiska oraz pomoce do eksperymentow

Zestawienie cech rzeczywistej oferty kulturalnej dla dzieci

ksiezki z
zabawki inspirujgcy
do zabawki mi gry
markowe eksperyme | zreczno$ci | kazda ilustracjam | ksigzki z komputero | ptyty z ptyty z dom teatr/filhar
zabawki puzzle ntéw owe ksigzka i moratem | we muzykg audiobooki | filmami aplikacje | kino kultury monia
Popularnos¢ / dobre
miejsce na liscie
bestsellerow 69,8 51,1 30,1 27,7 46,5 59,3 62,7 51,7 38,7 32,3 41 38,5 53,3 26,3 23,9
Dobra jakos¢ 73,6 74 64,2 50,5 62,2 56,3 61,8 34,7 38,7 39,4 28,7 23,1 34,6 31,4 28,2
Zgodnos¢ z
upodobaniami dziecka 53,5 69,5 46,3 58,4 56,7 58,5 59,1 40,7 39,5 46,5 47,5 36,8 47,7 37,3 41
tadna estetyka 58,1 61,8 34,1 43,6 61,4 65,9 63,6 30,5 26,6 25,2 36,9 24,8 27,1 22 38,5
Dobra / niewygérowana
cena 24,8 70,2 30,1 62,4 66,1 60 57,3 28,8 36,3 43,3 36,1 29,9 45,8 28,8 36,8
tatwa dostgpnos¢ 48,1 61,8 30,1 50,5 59,1 57,8 54,5 51,7 44.4 43,3 45,1 47 46,7 20,3 27,4
Dobrze zareklamowana/
wypromowana 55,8 43,5 30,9 28,7 35,4 39,3 32,7 55,1 35,5 26,8 54,9 33,3 57,9 28,8 35
Aktywizuje dziecko 49,6 66,4 63,4 68,3 52 51,1 55,5 24,6 38,7 34,6 26,2 22,2 32,7 54,2 51,3
Rozwija dziecko 50,4 71,8 66,7 64,4 66,1 64,4 73,6 28,8 40,3 47,2 26,2 21,4 34,6 57,6 61,5
Zapewnia dziecku
pozytywne emocje 41,9 66,4 47,2 57,4 50,4 56,3 69,1 21,2 45,2 52,8 42,6 18,8 60,7 63,6 65,8
Uniwersalnos¢ (dla dzieci w
réznym wieku) 49,6 62,6 40,7 55,4 55,1 57 69,1 28,8 44.4 45,7 48,4 35,9 51,4 45,8 46,2
Zaufany tworca / zaufana
marka / wydawnictwo 56,6 58 35,8 35,6 46,5 56,3 61,8 29,7 40,3 43,3 38,5 23,1 29 36,4 29,9
Widocznos¢ (miejsce na
potce/ na stronie
internetowej / na afiszu) 46,5 51,9 39,8 34,7 52 54,8 44,5 36,4 33,9 32,3 38,5 40,2 33,6 21,2 32,5
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LB GrKk

Postawy rodzicow odnosnie oferty kulturalnej dla dzieci R

Rodzice nie czujg sie ekspertami w wyborze oferty o wysokiej wartosci artystyczne;

Prosze przeczyta¢ kilka stwierdzen i zaznaczyc¢, w jakim stopniu sie Pan(i) z nimi zgadza*

Niewiele wiem o ofercie kulturalnej dla dzieci, bo mnie to nie
interesuje

Dobrym pomystem jest stworzenie strony internetowej nt. wydarzen 90 Nie wybieram oferty o wysokiej wartosci artystycznej, bo sig nie czuje
kult. dla dzieci 82,9 kompetentny(a)

80
4 0 Kupujac ksigzke dla dziecka nie mam pewnosci, czy jest
W bajkach/ filmach dla dzieci przemoc pojawia sie zbyt czgsto G \ puia a oedpowiednia do jego wiSku 2yl
074 \ o0
W\
Zwracam uwage na marke zabawek, ktore kupuje ///"" p \ Trudno mi oceni¢ wptyw orftf;tv)\;é? (‘;VZ};ZZEI:J wartosci artystycznej na
‘ 0
‘ ‘ ‘\
50.5 Whybierajgc ksigzke dla dziecka chetnie korzystam z porady osoby,

ktora sie na tym zna

' ’,/ Nie podoba mi sie, ze w kinie reklamowane sa produkty dla dzieci
4
/ Oferta kulturalna dla dzieci w wieku od 0 do 3 lat jest raczej uboga

Bardzo wazne jest dla mnie, zeby oferta kult. dla dzieci w poblizu
zam. byta darmowa

Zachowania niektérych bohateréw filmowych maja negatywny wptyw
na dziecko

W telewizji brakuje programu na temat oferty kulturalnej dla dzieci

Wybierajgc wydarzenie kulturalne zazwyczaj korzystam z opinii 64,6 ybieram dla dziecka produkty zwigzane z popularnymi postaciami z
innych bajek
Informacja o przedstawieniach teatralnych dla dzieci nie jest
wystarczajgca

Podstawa: Rodzice dzieci w wieku 0-12 lat, n=602
*Zestawienie T2B, skala od 1 do 4: 1 — zdecydowanie sie nie zgadzam, 4 — zdecydowanie sie zgadzam
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Whnioski | rekomendacje AN

Lepsza informacja kluczem do motywacji - wzrostu zainteresowania i wiedzy

Rodzicom trudno jest oceni¢ wptyw oferty o wartosci artystycznej na rozwoj ich
dziecka. W potowie przypadkow wspierajg udziatu dzieci w wydarzeniach kultury wysokiej,
a z drugiej, jesli juz dzieci w nich uczestniczg, to w niewielkim stopniu im towarzysza.
Brak wyrobionej opinii na temat oferty artystycznej potwierdza niezaliczenie ksigzek z
inspirujgcymi ilustracjami do kategorii przedmiotow, ktore pozytywnie wptywajg na rozwo;
ich dzieci. Ponadto rodzice nie czuja sie wystarczajgco poinformowani o wydarzeniach

kulturalnych dla dzieci. ‘

Warto bytoby rozwazy¢ prezentacje informacji o wydarzeniach kulturalnych realizowanych
przez rozne instytucje mogtaby zosta¢ zaprezentowana na wspolnym portalu
internetowym lub wyprodukowac¢ program telewizyjny na temat oferty kulturalnej dla
dzieci posiadajgcej walory edukacyjne (z mozliwg dostepnoscig przez internet).
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Dzigkujemy za uwage
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