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Pisanie prac naukowych o memach inter-
netowych jest ryzykowne i to z kilku
powodow. Po pierwsze, ze wzgledu na
atrakcyjnos¢ tematu i pozorng tatwosc
jego eksploracji tatwo osunac¢ sie w ba-
nat, a niekiedy wrecz w Smiesznosc.
Moda na memy przyciaga wielu badaczy,
a efekty ich dziatan czesto przybieraja
posta¢ ptytkich i miatkich poznawczo
opiséw, czego najlepszym przyktadem
jest wydana niedawno ksigzka Jakuba
Sroki Obrazkowe memy internetowe'. Po
drugie, mamy tu do czynienia ze zjawi-
skiem, ktére ze wzgledu na swa istote
oraz stanowigce jego fundament techno-

1 J. Sroka, Obrazkowe memy internetowe, Ce-
DeWu, Warszawa 2014.
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logie cyfrowe, jest ptynne i podlega nieustannym, dynamicznym przemianom.
Istnieje wiec spore niebezpieczenstwo, ze po przeprowadzeniu rzetelnych badan,
a nastepnie napisaniu i opublikowaniu wyczerpujacej analizy, bedzie ona juz
mato aktualna. Problematyczna jest wreszcie relacja miedzy badaczem a przed-
miotem badani. Ot6z memy internetowe s3 poddawane naukowej obserwacji
gtéwnie przez swych uzytkownikéw, a problemy epistemologiczne wynikajace
z uprawiania takiej autoetnografii bardzo rzadko staja sie przedmiotem swiado-
mego namystu.

Ksiazka Memes in Digital Culture autorstwa Limor Shifman jest przyktadem na
to, ze ryzykowne przedsiewziecia badawcze moga zakoriczy¢ sie sukcesem.
Za gtéwna zalete tej publikacji nalezy przy tym uznac jej warstwe teoretyczna.
Cho¢ autorka w wielu miejscach jako metode stosuje studium przypadku i w barw-
ny sposéb opisuje przyktady internetowych memow, jednak ta anegdotyczna
narracja jest scisle podporzadkowana duzo wazniejszym celom. Z jednej strony
wypracowuje ramy koncepcyjne, ktére w przejrzysty i wzglednie precyzyjny
sposob pozwalajg uchwycic¢ istote memdéw internetowych i odréznic je od in-
nych zjawisk, ktére czesto w niefrasobliwy sposéb utozsamia sie z memami.
Z drugiej strony, zaproponowana przez nig koncepcja ma szersze zastosowanie
jako swego rodzaju narzedzie pozwalajace wyjasni¢ wiele innych zjawisk za-
chodzacych w obrebie cyberkultury.

Punktem wyjscia prowadzonych analiz jest stwierdzenie, ze stworzona przez
Dawkinsa i rozwinieta przez pézniejszych badaczy koncepcja memu bardzo
dobrze opisuje pewne fundamentalne cechy spotecznych praktyk realizowanych
za posrednictwem internetu, a zwtaszcza tzw. narzedzi Web 2.0., ktére w znacz-
nym stopniu poszerzyty zakres uczestnictwa w internetowej komunikacji. Au-
torka uchyla przy tym znane kontrowersje zwigzane z zastosowaniem teorii
memetycznych, na swoj sposéb ,rozmiekczajac” je poprzez przyjecie dwéch
zatozen. Po pierwsze — jak twierdzi — nalezy zrezygnowac z szukania analogii
biologicznych do wszystkich zjawisk kulturowych, po drugie zas, w procesie
transmisji memow decydujaca role nalezy przypisac¢ cztowiekowi.

Shifman wskazuje na trzy atrybuty meméw, ktére wydaja sie szczegdlnie istotne
dla analizy wspétczesnej cyberkultury. W pierwszym rzedzie chodzi o przecho-
dzenie od tego, co jednostkowe do tego, co spoteczne. Dzigki narzedziom Web
2.0 i mediom spotecznosciowym jednostkowy wytwoér procesu komunikacji
moze bardzo szybko uzyskac szeroki zasieg i wywiera¢ okreslony wptyw na po-
glady i zachowania cztonkéw spotecznosci. Jest to tym tatwiejsze, ze w obrebie
cyberkultury zachowania polegajace na transmitowaniu okreslonych tresci sg
wysoko wartosciowane, wpisuja sie bowiem w praktyki udostepniania (ang. sha-
ring), ktére sq obecnie jednym z fundamentalnych doswiadczer wspélnotowych,
W znacznej mierze zastepujacym wczesniejsze praktyki dystrybucji débr.

Druga wazng cechg memow jest sposéb reprodukcji, ktéry polega na tym, ze
ich dystrybucja odbywa sie za pomoca swoistego ,przepakowywania” zawar-
tosci, czyli nasladowania okreslonych zachowan. Cho¢ w odréznieniu od
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memow funkcjonujacych w komunikacji analogowej memy internetowe nie
muszg byc¢ koniecznie ,przepakowywane” — technologie cyfrowe umozliwiaja
bowiem ich proste i doktadne kopiowanie (linkowanie, forwardowanie, udo-
stepnianie) — to jednak zadziwiajaco duza liczba uzytkownikéw decyduje sie
na podjecie wysitku stworzenia wtasnych wersji przekazéw. W komunikacji
internetowe] wykorzystywane sa jednak dwa nieco odmienne mechanizmy
~przepakowywania”. Pierwszy to wspomniane nasladownictwo, ktére jest jedna
z fundamentalnych i ,odwiecznych” praktyk kulturowych, jednak w internecie
stato sie ono duzo bardziej uchwytne i widoczne ze wzgledu na mozliwos¢ tat-
wego zestawiania i poréwnywania niezliczonych ,oryginatéw” i ,kopii”. Drugim
mechanizmem jest zas remiks polegajacy na swoistym majsterkowaniu, czyli
dekomponowaniu i ponownym komponowaniu przekazéw z dodatkiem
nowych elementéw.

Trzecig wreszcie cechg memaow, istotng w kontekscie badan cyberkultury, jest
to, ze ich rozprzestrzenianie sie wiaze sie z procesami wspétzawodnictwa i se-
lekcji. Wspétzawodnictwo i selekcja to oczywisci takze ,odwieczne” zjawiska
kulturowe, w przestrzeni internetu zyskuja one jednak nowy wymiar i zaczynaja
odgrywac coraz wieksza role. Chodzi mianowicie o to, ze powszechnie do-
stepne metadane ukazujace preferencje uzytkownikéw (ogladalnos¢, feedback)
nie pozostaja bez wptywu na ich komunikacyjng aktywnosc i sa uwzgledniane
przy podejmowaniu decyzji o zaangazowaniu sie w transmisje tresci. W kon-
sekwencji wspétzawodnictwo i selekcja staja sie nie tylko bardzo konkretne
i widoczne dzieki wszechobecnym licznikom aktywnosci internautéw, ale zy-
skuja takze niespotykang dotad dynamike.

Czym jednak sg tak naprawde memy internetowe? Limor Shifman, w odréznieniu
od innych autoréw, stara sie wypracowac systematyczng rame pojeciowa, ktora
umozliwia sformutowanie wzglednie precyzyjnej definicji analizowanego feno-
menu. Decydujace sg przy tym dwa wyjsciowe zatozenia. Po pierwsze, mem
internetowy nie jest traktowany jako jednostkowy byt, lecz jako zespét przeka-
z6w o wspolnych wtasciwosciach. Po drugie, wyréznia sie trzy aspekty podle-
gajace kopiowaniu w procesie transmisji, a mianowicie tres¢ komunikatu, jego
forme i model komunikacyjny (ang. stance), na ktory sktadaja sie zasady uczest-
nictwa (kto i w jaki sposéb moze uczestniczy¢ w komunikacji), modalnosc prze-
kazu oraz jego funkcje (w ujeciu Jakobsonowskim). Analiza konkretnych
przypadkéw pokazuje, ze 6w trzyaspektowy model jest niezwykle uzyteczny,
poniewaz bardzo czesto mamy do czynienia z takg sytuacja, kiedy nasladowany
jest tylko jeden z aspektéw okreslonego komunikatu, pozostate zas ulegaja ra-
dykalnym przemianom. Ostatecznie, zgodnie z zaproponowang przez Shifman
definicja, mem internetowy to:

(a) zespdt elektronicznych przekazéw, posiadajacych wspélne wiasciwosci w zakresie

tresci, formy i/lub modelu komunikacyjnego (stance), ktéry (b) powstat w wyniku $wia-
domych interakcji miedzy uczestnikami komunikacji i (c) jest przekazywany, nasladowany

i/lub transformowany w przestrzeni internetu przez wielu uzytkownikéw (s. 41).
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Takie ujecie pozwala méwi¢ o memach w sposéb dos¢ precyzyjny i wskazywac
ich r6znice w stosunku do innych, pozornie bardzo zblizonych zjawisk. Autorka
daje przyktad takiej analizy, poréwnujac memy z filmami wirusowymi (ang. virals).
Gtéwna odmiennos¢ polega na formie zaangazowania uczestnikéw komunikacji,
ktéra w przypadku virali ma charakter raczej bierny i sprowadza sie do masowej
konsumpcji tresci oraz ich ewentualnego komentowania. Skutkuje to tym, ze filmy
wirusowe cechuje olbrzymia popularnos¢, a zarazem wzgledna statos¢ w zakresie
wszystkich trzech aspektéw transmitowanych przekazéw (brak modyfikacji).
W przypadku meméw mamy raczej do czynienia z rytualnym modelem komuni-
kacji, ktéra nie jest tylko aktem przekazywania informacji, ale zarazem procesem
konstruowania i podtrzymywania reprezentacji wspélnie podzielanych przekonan,
wartosci i tozsamosci. W efekcie powstaje wiele wersji jednego komunikatu, ktére
jednak zachowuja pewne istotne wspélne wtasciwosci.

Jak wida¢, w przyjetej przez Limor Shifman koncepcji memow internetowych
ktadzie sie duzy nacisk na ich wariantywnos¢, a takze na zjawisko formulicz-
nosci. W zaproponowanym przez autorke podziale meméw na dwa typy, a mia-
nowicie founder-based mem i egalitarian mem, zasadnicza réznica polega na
tym, ze w pierwszym przypadku mamy do czynienia z tworzeniem kolejnych
wariantéw poprzez nasladowanie oraz modyfikacje odnoszace sie do konkret-
nego obiektu (polskim przyktadem tej odmiany mégtby by¢ mem ,Chytra baba
z Radomia”), natomiast w drugim przypadku ,wykonawca” memu nie nasladuje
juz zadnego konkretnego przekazu, tylko korzysta ze swego rodzaju formuty ko-
munikacyjnej, ktéra pozwala mu w szybki i prosty sposéb wygenerowac przekaz
o okreslonych wtasciwosciach i znaczeniach (dobrym przyktadem moga by¢
tzw. lolcatsy albo sweet focie).

Warto zauwazy¢, ze wyeksponowanie tych wtasciwosci sprawia, iz prezento-
wana tu koncepcja memdéw internetowych jest w zasadzie tozsama z koncepcja
folkloru internetowego jako nieformalnego typu spontanicznej komunikacji opar-
tej na powszechnym wykorzystywaniu przez okreslong grupe internautéw ze-
stawu werbalnych badz niewerbalnych tekstow kliszowanych. Cho¢ Shifman
nie odwotuje sie bezposrednio do metodologii folklorystycznej, jednak wyraznie
wskazuje te analogie, piszac, ze ,w wielu aspektach memy internetowe moga
by¢ traktowane jako (po)nowoczesny folklor, w obrebie ktérego podzielane
wspdélnie normy i wartosci sa konstruowane poprzez takie artefakty kulturowe,
jak zmontowane w Photoshopie obrazki czy legendy miejskie” (s. 15). Perspek-
tywa folklorystyczna obecna jest réwniez w rozdziale poswieconym gatunkom
memow internetowych. Choc¢ préby genologicznej systematyki wytworéw ko-
munikacji elektronicznej wydaja sie wyjatkowo ryzykowne i, z reguty, nie daja
zadowalajacych rezultatéw, w tym wypadku zaproponowany przez autorke opis
ma pewne zalety. Po pierwsze, pokazuje, ze ulubione przez folklorystow my-
slenie w kategoriach gatunkowych moze by¢ przeniesione na grunt badan nad
nieformalng komunikacjg internetowg w sposéb, ktéry moze nie jest w petni sa-
tysfakcjonujacy (nie da sie wszak wcisna¢ ptynnej i dynamicznej materii folkloru
internetowego w sztywne ramy gatunkowych systematyk), ale jednak poznawczo
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owocny. Po drugie, w takiej perspektywie bardzo wyraznie wida¢, ze memy nie
sa — jak chca niektérzy — jednym z gatunkéw folkloru internetowego, tylko mamy
tu do czynienia z dwoma terminami/koncepcjami, ktére opisuja to samo zjawi-
sko. Krétko méwiac, memy internetowe i folklor internetowy to okreslenia
synonimiczne.

W dalszych rozdziatach swej ksigzki Limor Shifman przechodzi do szczegétowe;j
analizy wybranych aspektéw memetycznej aktywnosci internautéw. W pierw-
szej kolejnosci zastanawia sie nad tymi wtasciwosciami przekazéw, ktére spra-
wiaja, ze uzytkownicy chca je transmitowac, nasladowac i wykorzystywac jako
tworzywo do remikséw. Prébuje wiec zrekonstruowac swoisty przepis na me-
metyczny sukces w komunikacji. Nastepnie zajmuje sie politycznym potencja-
tem meméw, wskazujac na to, ze bardzo czesto nie stuza one zwyktej rozrywce,
lecz sq forma spotecznego zaangazowania i petnig istotne funkcje w dziedzinie
praktyk kontroli i oporu. Moga by¢ wykorzystywane jako srodek perswazji
w kampaniach wyborczych (np. prezydencka kampania wyborcza w 2008 roku
w Stanach Zjednoczonych) i innych akcjach politycznych, moga stuzy¢ jako
forma komunikacji w inicjowaniu i koordynacji oddolnych akcji obywatelskich
(np. organizacja ruchu Occupy Wall Street), moga wreszcie stanowi¢ popularny
sposob prowadzenia publicznej dyskusji na tematy polityczne (np. dziatalnos¢
opozycji demokratycznej w Chinach). W tej sytuacji autorka stawia mocna teze
gtoszaca, iz memy tworza nowg arene dyskursu politycznego i potencjalnie
moga tez budowac oddolne wptywy polityczne. W ostatnim rozdziale Shifman
dokonuje z kolei analizy wybranych meméw w kontekscie teorii globalizacji,
pokazujac, ze z jednej strony staty sie one poteznym ,agentem” w procesach
globalizacyjnych, z drugiej jednak, ze dotyka ich zjawisko indygenizacji, pole-
gajace na swoistej kulturowej translacji i nasycaniu ich lokalnymi tresciami.
Ostatecznie okazuje sie, ze, paradoksalnie, wspdlnota uzytkownikéw memdéw
jest jednoczesnie globalna i lokalna. Dobitnym przyktadem potwierdzajagcym
powyzszg teze jest chocby sposéb funkcjonowania memu ,Gangname Style”.
W tym przypadku mozna bowiem doktadnie przeanalizowa¢, jak pierwotny
przekaz zostat najpierw odarty ze swych lokalnych, korearskich tresci, a nastep-
nie wyodrebniony z tego kontekstu zachodni motyw taneczny o globalnym za-
siegu zaczat by¢ na nowo wypetniany wieloma innymi, lokalnymi znaczeniami
kulturowymi.

Niecate dwiescie stron, jakie liczy omawiana ksigzka, to oczywiscie zdecydo-
wanie za mato, by w sposéb wyczerpujacy przeanalizowac wszelkie aspekty
memetycznych praktyk cyberkultury. Autorka ma swiadomos¢, ze jej praca sta-
nowi w istocie rodzaj wprowadzenia w problematyke i dlatego w zakoriczeniu
stawia szereg bardziej szczegétowych pytan, ktére powinny stac sie przedmio-
tem dalszych badan. Szczegélnie intrygujaco rysuje sie zwtaszcza perspektywa
badania meméw jako swego rodzaju jezyka pozwalajacego w zwiezty i formu-
liczny sposéb wyraza¢ kompleksowe idee, a zarazem uruchamiajacego procesy
wytwarzania tozsamosci zaréwno na poziomie globalnym, jak i lokalnym.
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To ostatnie zagadnienie wydaje sie zreszta kluczowe dla zrozumienia olbrzymie;j
roli, jaka tworzenie i transmitowanie memdéw odgrywa w praktykach cyberkul-
tury. Shifman zauwaza bowiem, ze niezwykta aktywnosc¢ internautéw na tym
polu daje sie wyjasni¢ poprzez odniesienie do trzech r6znych aspektéw naszego
funkcjonowania w kulturze. Pierwszym z nich to aspekt ekonomiczny, w ktérym
obecnie dominuje tzw. attention economy. W skrécie oznacza to, ze w sensie
spotecznym duzo wazniejsze od posiadania rzeczy jest ,posiadanie” uwagi in-
nych cztonkéw naszej spotecznosci. W sferze dziatan internetowych zaréwno
nasladowanie popularnych komunikatéw, jak i formutowanie komunikatéw tat-
wych do nasladowania, zwieksza szanse na przyciagniecie uwagi innych inter-
nautéw. Zaangazowanie w transmisje memoéw wiaze sie wiec z perspektywa
swoistego sukcesu ,ekonomicznego”. Z kolei w aspekcie kulturowo-estetycznym
omawiane zjawisko jest jednym z sygnatéw czy fenomenéw zwiazanych z szer-
szymi tendencjami, polegajacymi na ogdlnych przemianach w zakresie sposo-
béw uczestnictwa w kulturze i przechodzeniu od modelu produkcji-konsumpgji
do modelu wspétuczestnictwa (prosumpgji), ktéry w srodowisku cyfrowym zna-
czaco wspomagany jest przez narzedzia Web 2.0. Decydujace znaczenie ma
jednak chyba aspekt spoteczny. Memy sa bowiem doskonatym narzedziem
umozliwiajagcym funkcjonowanie jednostek w ramach modelu ,usieciowionego
indywidualizmu” (ang. networked individualism). Jak pokazuje Shifman, pozwa-
laja one realizowac pozornie sprzeczne cele, tzn. by¢ oryginalnym i kreowac
indywidualng tozsamos¢, a zarazem dziata¢ spotecznie i by¢ czescia grupy. Tym
samym ksigzka Memes in Digital Culture daje wspoétczesnym kulturoznawcom
i folklorystom wazng wskazéwke. Uzmystawia bowiem, ze uwazna ,lektura”
memdéw daje szanse na uchwycenie owej dialektyki indywidualizmu i neotry-
balizmu, a tym samym na zrozumienie logiki dziatania ,cyfrowych tubylcéw”.

Limor Shifman, Memes in Digital Culture, Massachusetts Institute of Technology
Press, Cambridge-London 2014, 216 s.
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