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I nstagram to jeden z najpopularniejszych serwiséow
spolecznosciowych na Swiecie. Tylko w ciggu minu-
ty na platformie udostepnianych jest 65 tys. zdjec,
co daje imponujaca liczbe blisko miliarda fotografii
dziennie. Najpopularniejsze posty osiggaja miliony
polubien i wySwietlen. Nie zawsze s3 to jednak profe-
sjonalne fotografie lub artystyczne kolaze. Jednym ze
zdjec, ktore uzyskato najwiecej reakcji na Instagramie
w ostatnich latach, byt post przedstawiajgcy... jajko.
Kurze jajko na bialym tle opublikowane w 2019 roku
na profilu @world_record_egg zebrato ponad 56 min
polubien i pobito (zgodnie z celem konta, o czym infor-
muje jego nazwa) wczesniejszy rekord popularnosci
nalezacy do zdjecia Kylie Jenner z 18 mln reakcji% Ta
angazujgca akcja byla czescig kampanii spolecznej
na temat zdrowia psychicznego i pokazata, jak bar-
dzo Instagram rzadzi sie swoimi prawami. O tym,
czy zdjecie przyciggnie uwage uzytkownikow, decy-
duje bowiem nie tylko jego jakos¢, kompozycja czy
temat, ale takze instagramowe trendy wizualne,
wyzwania i zaangazowanie spotecznosci. Za tym
wszystkim z kolei stoi algorytm, ktéry na podstawie
analizy tysiecy danych zbieranych od internautéw

1 H. Tur, Co sig dzieje przez minute w internecie?, PCWorld, 30 wrzesnia 2021,
https://www.pcworld.pl/news/Co-sie-dzieje-przez-minute-w-internecie,
432213.html (19 sierpnia 2022).

2 World_record_egg, Instagram, https://www.instagram.com/p/BsOGulcn
dj/-?utm_source=ig_embed&ig_rid=54c4e536-2104-4b65-841a-3b6c33f0ed 69
(19 sierpnia 2022).
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hierarchizuje wyswietlane tresci. Jest to ztozony proces, ktérego idea zbiezna
jest z zasadami funkcjonowania wiekszoSci serwiséow spotecznosciowych. To
jednak, co odréznia Instagram od pozostatych platform, to przede wszystkim
pierwszorzedna rola zdjecia — nie obrazu jako kategorii ogélnej, jak w wiekszoSci
serwisow, ale wtasnie fotografii. Publikowane zdjecie jest gtéwnym komunikatem,
a towarzyszacy mu opis oraz zamieszczone hasztagi nadajg kierunek interpretacji
i podpowiadaja, co publikujacy chciat przekazaé odbiorcom. Badania Instagrama
to zatem analiza tekstow multimodalnych. Mocno podkres$lajg to Tim Highfield
oraz Tama Leaver, wprowadzajac pojecie ,instagramatyki” (Instagrammatics)?
i zaznaczajac, ze badania mediéw spotecznosciowych powinny uwzgledniaé¢ nie
tylko specyfike publikowanych tresci, zachowan i interakcji uzytkownikéw, ale
takze afordancje samego medium, jego zmiany oraz miejsce w calym ekosyste-
mie serwiséw spoteczno$ciowych® Jest to niewgtpliwie zadanie bardzo trudne ze
wzgledu na ogrom materialu badawczego (nawet jesli uwzglednia sie tylko treSci
publiczne). Analizujac treSci zamieszczane w serwisie, mozna jednak dostrzec
wiele dysproporcji, przede wszystkim pomiedzy postami, ktére odpowiadajg
wizualnym trendom serwisu i bardzo czesto korzystaja z funkcji autokreacyjnej,
a tymi, ktére przelamuja powyzsze schematy i nie wpisuja sie w instagramowe
symulakra®. Zapominajac o tych ostatnich, mozna by uzna¢, ze Instagram jest
w calosci hiperrzeczywistoscia Jeana Baudrillarda, o ktérej Jan P. Hudzik pisze:
»Inaczej mowiac, kultura wspoélczesna staje sie coraz bardziej sztuczng rzeczywi-
stoscig symulakréw [..], czyli obrazéw i znakéw, ktore nie maja juz swojego przed-
miotu odniesienia, sa kopiami bez oryginatu [..], same stajg sie modelami dla tego,
co rzeczywiste”,

Byloby to jednak zbyt duze uproszczenie lub kolejna metafora, ktéra swietnie
obrazuje tylko wycinek tego, co dzieje sie w serwisie. Poza centrum sg jeszcze
peryferie, ktore czasami brutalnie naruszajg granice centrum, a wiec akcje prze-
ciwko wyidealizowanym i nierealnym obrazom rzeczywistoSci rozpowszechnia-
nym na Instagramie. #CelebrateThelmperfect, #NoMakeUpSelfie czy kampania
firmy Dove ,Reverse Selfie”” to tylko kilka przyktadéw, ale nawet takie ruchy
moga stac sie czescia proceséw symulacyjnych. W artykule analizuje wiec zdjecia,
ktorych publikacja nie byta czescig zadnego wyzwania internetowego czy insta-
gramowej zabawy. Fotografie te nie zdobyly tez duzej liczby polubien czy komen-
tarzy (niektoére z nich majg tylko po kilka reakcji). Wszystkie natomiast zostaly
oznaczone hasztagiem #nofilterneeded dla podkreslenia ich realnosci oraz
braku technicznych manipulacji. Interesuje mnie przede wszystkim to, czym
charakteryzuja sie te zdjecia oraz jakie motywy na nich dominujg. Taka analiza

3 T Highfield, T. Leaver, Instagrammatics and digital methods: studying visual social media, from selfies and GIFs to
memes and emoji, ,Communication Research and Practice” 1(2)/2016, s. 50.

4 Tamze,s.51.

5 Pojecia symulakra uzywam w rozumieniu Jeana Baudrillarda. Zob. J. Baudrillard, Symulakry i symulacja, ttum.
S. Krélak, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2005.

6 ].P. Hudzik, Wyklady z filozofii mediow, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2017, s. 383.
7 Dove, Instagram, https://www.instagram.com/p/CN4WOwEHgxT/ (19 sierpnia 2022).
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w zestawieniu z dominujgcymi trendami wizualnymi (opisanymi w dalszej czeSci
artykutu) pozwoli mi odpowiedzie¢ na pytanie, dlaczego obrazy te zostaly wyklu-
czone ze spotecznosciowej machiny popularnosci i czy dokonujg - cytujgc Bau-
drillarda —,,gwattownej desymulacji, w wyniku ktérej zmuszeni bylibysmy stawic
czola nagiej rzeczywistoSci radykalnej utraty sensu”®. Zanim jednak przedstawie
wyniki przeprowadzonych badan, wyjasnie motywacje uzytkownikéw dzielgcych
sie swoimi zdjeciami na Instagramie. To wazna kwestia, gdyz internautami nie
zawsze kieruje che¢ zdobycia popularnosci, a to niewatpliwie przeklada sie na
rodzaj publikowanych tresci.

TO, CZYM WARTO SIE PODZIELIC, WARTO ZAPAMIETAC. INSTAGRAM

JAKO NARZEDZIE AUTOKREACJI | ARCHIWUM WSPOMNIEN

Publikowanie zdje¢ na Instagramie prawie zawsze uwiklane jest w dwa réwnolegte
procesy. Jeden dotyczy autokreacji i tego, jak inni uzytkownicy beda nas ocenia¢
na podstawie udostepnianych tresci. Drugi wiaze sie z pamiecia i cyfrowa archi-
wizacja wspomnien. Oba nieustannie sie przenikaja, wzajemnie ksztalttujg oraz
decyduja o tym, ktére zdjecia zostang upublicznione, a ktore nie.

Z badan Elisy Serafinelli wynika, ze uzytkownicy Instagrama traktujg serwis
przede wszystkim jako narzedzie archiwizowania wizualnych wspomnien umoz-
liwiajgce jednoczesne dzielenie sie nimi’. Dla respondentéw badaczki serwis sta-
nowi zapis historii ich zycia. Wiekszos¢ z nich zaznaczala, ze publikuje tylko te
zdjecia, ktére wzbudzaja emocje i wigzg sie z konkretnymi wydarzeniami o charak-
terze osobistym. Jedna z rozméwczyn Serafinelli podkreslita wage samego procesu
dzielenia sie, dzieki ktéremu wspomnienia pozostajg wiecznie zywe i nie zostaja
zapomniane'. Instagram zostat przyréwnany do ,,cyfrowego pudetka wspomnien”
(digital memory box)", do ktérego nie wrzucamy jednak wszystkiego, a jedynie to,
co poddane zostato przemyslanej selekcji'2

Znaczenie procesu autokreacji podkreslajg réwniez Kseniya Stsiampkouskaya,
Adam Joinson, Lukasz Piwek oraz Lorna Stevens, ktorzy na podstawie przeprowa-
dzonych wywiadéw stwierdzili, ze uzytkownicy mediéow spotecznosciowych chca
pokazywac swoje zycie z jak najlepszej strony, a wyznacznikiem skutecznej auto-
reprezentacji jest pozytywny odbiér publikowanych tresci®®. Co wiecej, autorzy
badania odnotowali, ze im wiecej czasu poswieca sie na wybér zdjeé, tym oczeki-
wanie aprobujacych reakcji jest wyzsze. Brak zainteresowania wywotuje z kolei
negatywne emocje, po ktérych nastepuje proces racjonalizacji — uzytkownicy

8 J.Baudrillard, Symulakry i symulacja, dz. cyt., s. 102-103.

9 E. Serafinelli, Networked remembrance in the time of Insta-Memories, ,Social Media + Society” 3(6)/2020, https://
journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/2056305120940799 (20 sierpnia 2022).

10 Tamze.
11 Tamze.
12 Tamze.

13 K. Stsiampkouskaya i in., Imagined audiences, emotions, and feedback expectations in social media photo sharing,
»Social Media + Society” 3(7)/2021, https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/20563051211035692 (20 sierpnia
2022).
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prébuja znalezé przyczyne niskiej popularnosci swoich zdje¢. Po tym eta-
pie pojawia sie préba naprawienia ,btedéw”. Czasami jest to publikacja tego
samego zdjecia, ale w innym czasie, a niekiedy catkowita zmiana stylu nar-
racji%, Wszystko po to, by statystyki konta staly sie satysfakcjonujace dla jego
wlasciciela. To dowodzi, jak wazng role w procesie tworzenia wizualnej narracji
odgrywaja reakcje innych i w jak duzym stopniu wyznaczajg, co warto zamiescic¢
w cyfrowym albumie.

Zjawisko to dobrze opisuje termin ,ekonomia lajkéw” (like economy) zapropo-
nowany przez Carolin Gerlitz i Anne Helmond, by zobrazowac przeksztatcanie
spolecznosciowego zaangazowania uzytkownikéw w liczby i statystyki za pomoca
takich przyciskow, jak popularny like na Facebooku®. Proces ten ma niebagatelny
wplyw na to, jak postrzegamy nie tylko same tresci, ale takze konkretne wydarze-
nia z przeszlosci. Zwracaja na to uwage Benjamin N. Jacobsen oraz David Beer,
wprowadzajac pojecie ,skwantyfikowanej nostalgii” (quantified nostalgia)'® dla
opisania sposobdow, w jakie metryfikacyjne mechanizmy mediéw spotecznoscio-
wych wplywaja na pamie¢ i aktualne zaangazowanie uzytkownikéw w tresci
dotyczace minionych przezy¢ i doSwiadczen. Z analiz wspomnianych autoréow
wynika, ze stosunek internautéw do minionych wydarzen moze sie zmieniaé
w zaleznos$ci od liczby wySwietlenn oraz polubien zdjec¢ i filméw, ktére mialy je
upamietni¢ w mediach spotecznosciowych. Wskutek niskiej popularnosci wpisu
jego autorzy moga odczuwaé mniejszg satysfakcje z minionego wydarzenia niz
przed jego publikacjg. W ten sposéb odczucia wobec osobistych doswiadczen,
ktore stajg sie czeScig publicznego dyskursu oraz podlegaja spotecznej ocenie,
zmieniajg sie w zaleznosci od reakcji innych'.

Warto jednak zaznaczyé, ze proces ten (nazywany przeze mnie spotecznosciowsg
ewaluacjg wspomnien) nie narodzit sie w mediach spotecznosciowych. Ocena byta
zawsze wpisana w mechanizmy selekcji osobistych fotografii, a tym samym w ich
wplyw na pamie¢ autobiograficzna. Trafnie ujmuje to José van Dijck:

Tym samym osobiste fotografie determinujq naszq autobiograficzng pamiec. Mowiq nam
raz po raz, jak powinni§my pamietac siebie za mtodu. Przeksztalcamy nasz wizerunek sa-
mych siebie, tak by pasowat do uprzednio wykonanych zdjec. Wspomnienia sq nie tylko
przywolywane, ale i wytwarzane z fotografii, i nigdy nie pozostajq takie same, nawet jezeli
zdjecie zdaje sig przedstawiaé niezmienny obraz przeszlosci. Tymczasem uzywamy tych
obrazow nie po to, aby utrwalaé pamiec, lecz by na nowo ocenia¢ naszq przesztosé, rozpa-
trujgc, co byto, co jest i co bedzie'®,

14 Tamze.

15 C. Gerlitz, A. Helmond, The like economy: Social buttons and the data-intensive web, ,New Media & Society”
8(15)/2013, https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1461444812472322 (20 sierpnia 2022).

16 B.N.Jacobsen, D. Beer, Quantified nostalgia: Social media, metrics, and memory, ,Social Media + Society” 2(7)/2021,
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/20563051211008822 (26 sierpnia 2022).

17 Tamze.

18 J. van Dijck, Zmediatyzowane wspomnienia w epoce cyfrowej, ttum. M. Szota, [w:] Fotospoleczeristwo. Antologia tek-
stow z socjologii wizualnej, red. M. Bogunia-Borowska, P. Sztompka, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2012, s. 492.
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Stowa van Dijck odnoszg sie do fotografii w ogdle, ale wspdtczeSnie wydaja
sie szczegdlnie trafne w kontekScie analizy platform takich jak Instagram, na
ktorych wybér zdjecia do publikacji jest jednym z najwazniejszych etapéw two-
rzenia albumu. Fotografia ma wytworzy¢ wspomnienie na nowo — dzieki filtrom
i cyfrowym manipulacjom staje sie ono ciekawsze, bardziej ekscytujace, kolorowe,
innymi slowy: warte zapamietania, a raczej warte udostepnienia. Najwieksza
zatem réznicg pomiedzy fotografiami osobistymi, o ktérych pisze holenderska
badaczka, a fotografiami na Instagramie jest to, Ze te ostatnie stracilty swdj osobisty
charakter, pomimo Ze czesto sg bardzo intymne. Nawet uzytkownicy prowadzacy
konta prywatne® na ogél udostepniajg swoje zdjecia znacznie szerszemu gronu
odbiorcow niz rodzina czy najblizsi znajomi. Publikacja zdjecia przedstawiajacego
przeszlos¢ jest zatem mocno osadzona w terazniejszosci i przysztosci — to aktualne
i przyszle reakcje odbiorcéw zdecydujg o tym, jak zmieni sie nasze wspomnienie.
W konsekwencji, jak dowodza psychologowie poznawczy, przypomnienie sobie
prawdziwej wersji wydarzen moze by¢ problematyczne, gdyz przez media spo-
lecznosciowe ,spoteczne procesy pamieciowe ulegly zwielokrotnieniu i zyskaty
mozliwosci infiltracji, jakich wczeSniej nie bylo”?. Zauwaza to réwniez Nathan
Jurgenson, podkreslajac znaczenie catego procesu w ksztattowaniu percepcji rze-
czywistosci i piszac, ze ,zdjecia spotecznoSciowe uruchamiaja proces dokumen-
tacji zycia, aby$ wiedzial(a), jak widziec¢ zycie, gdy nie masz przed sobag ekranu”.
Tworzenie cyfrowych kolekcji wspomnien czy raczej przestrzeni ich nieustannych
remediacji to tylko jeden, aczkolwiek bardzo istotny, powdd aktywnosci na Insta-
gramie. Warto jednak przyjrze¢ sie pozostalym, ktére nabierajg coraz wiekszego
znaczenia wraz ze wzrostem popularnoSci tresci efemerycznych w mediach spo-
lecznosciowych.

W 2016 roku Instagram wprowadzit stories, czyli nowa funkcje umozliwiajgca
dzielenie sie treSciami, ktore sg dostepne tylko przez 24 godziny. Opcja znana
uzytkownikom mediéw spolecznoSciowych ze Snapchata spotkata sie z pozytyw-
nym odbiorem. W 2021 roku w ciggu minuty udostepniano 695 tys. historii?2
Instagramowe relacje oparte na zdjeciach i filmach staly sie zatem biezacym
uzupelnieniem narracji tworzonej w gtéwnym albumie. Co wiecej, poprzez liczne
naklejki i przyciski zwiekszyly interaktywnosé serwisu, a tym samym mozli-
wosci spotecznej oceny pokazywanych tresci. Odbiorcy mogg autorowi historii
zadawacé pytania, glosowa¢ w ankietach, bra¢ udziat w quizach, a nawet udo-
stepnia¢ wlasne zdjecia. Stories staly sie sposobem szybkiej komunikacji z obser-
wujacymi i sondowania, jakie sg ich oczekiwania wobec prowadzacych konta.

19 Instagram umozliwia uzytkownikom zalozenie dwéch rodzajoéw kont. W przypadku kont prywatnych zamiesz-
czane przez wlasciciela treSci widoczne sa tylko dla 0s6b przez niego zatwierdzonych. Na kontach publicznych posty
sg widoczne dla wszystkich internautéw, rowniez tych, ktérzy nie sa zalogowani w serwisie, chociaz w przypadku
checi dotarcia do starszych wpisow lub poznania szczeg6léw aplikacja prosi o zalozenie konta.

20 J. Shaw, Oszustwa pamieci, thum. A. Cichowicz, Wydawnictwo Amber, Warszawa 2018, s. 244.

21 N.Jurgenson, Fotka. O zdjeciach i mediach spolecznosciowych, thum. 1. Zaremba, Wydawnictwo Karakter, Krakéw —
‘Warszawa 2021, s. 45.

22 ]J. Majchrzyk, Co si¢ dzieje w ciggu minuty w internecie w 2021 roku?, mobiRANK, 31 lipca 2021, https://mobirank.
p1/2021/07/31/co-sie-dzieje-w-ciagu-minuty-w-internecie-w-2021-roku/ (26 sierpnia 2022).
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Co jednak istotniejsze, przywigzanie do tworzenia i recepcji tresci efemerycznych
zmienia spos6b naszego funkcjonowania w spoteczenstwie. Przyktadem tego s3
badania Eleny Villaespesy i Sary Wowkowych, ktére przeanalizowaly historie
publikowane na Instagramie oraz Snapchacie przez odwiedzajacych Muzeum
w Brooklynie?.

Badaczki przede wszystkim chcialy sie dowiedzie¢, jak aktywnos$¢ odwie-
dzajacych muzeum w mediach spotecznosciowych wpltywa na doswiadczenia
zwigzane z wizytg w placéwece i co motywuje ich do robienia zdje¢ oraz filmaéw;,
z ktérych nastepnie wybrane zostaja upublicznione. Na podstawie przeprowa-
dzonych badan Villaespesa i Wowkowych wyr6znily trzy gtéwne powody foto-
grafowania podczas zwiedzania amerykanskiego muzeum. Po pierwsze byla
to che¢ dokumentacji samego doSwiadczenia. Co ciekawe, nie chodzito tylko
o ogladane obiekty, ale takze o potrzebe zarchiwizowania i przywotania uczucia,
jakie wywolywaly one w odwiedzajacym podczas zwiedzania. Drugg motywa-
cja byla estetyka i préba przedstawienia wlasnej wizji ogladanych instalacji.
Trzecia wigzata sie z osobistymi przezyciami respondentéw — fotografowano
zatem to, co bylo wazne dla danej osoby ze wzgledu na jej historie i tozsamos¢.
Wydawaloby sie zatem, ze motywacje do robienia zdje¢ powinny pokrywac sie
z motywacjami do ich udostepniania, jednak z analiz autorek wynika, ze nie do
konca tak jest. Wsp6lnym mianownikiem pozostajg jedynie wzgledy estetyczne.
Pozostale powody wynikajg stricte z autoprezentacyjnego oraz konwersacyjnego
charakteru mediéw spotecznosciowych. Poza wzgledami artystycznymi pojawia
sie bowiem argument tworzenia spéjnej narracji na swoim koncie (budowania
wizerunku) oraz relacjonowania tego, gdzie jesteSmy i co robimy. Cze$S¢ os6b
przyznawala, ze publikujac zdjecia z wystawy, chce inspirowa¢ swoich obser-
wujacych na przyklad do odwiedzenia muzeum. Dla innych mialy one stanowié¢
zaproszenie do konwersacji i probe wejscia w dyskusje z innymi uzytkownikami.
Pojawila sie tez kwestia humoru: zdjecia prac artystycznych opatrzone zabawnym
napisem swoim charakterem zblizaly sie do internetowych memaéw, ktére maja
wysoki potencjat reakcyjnosci®.

Omoéwione analizy i badania wskazuja wyraznie, ze motywacje internau-
téow udostepniajacych zdjecia w mediach spotecznosciowych sprowadzajg sie
w rzeczywistoSci do checi uzyskania aprobaty. Niezaleznie bowiem od tego, czy
publikowane sa wspomnienia, czy posty, ktore maja zacheci¢ do refleksji lub kon-
wersacji, na pierwszy plan wysuwajg sie komunikacja i potrzeba bycia zauwazo-
nym wyrazana w komentarzach i polubieniach. To zadanie bardzo trudne. Nie
wszystkie obrazy staja sie popularne. By uczynic¢ swoja narracje widoczng, trzeba
zna¢ zasady serwisuy, a i to nie daje gwarancji sukcesu, bo nad catym procesem
»czuwa” algorytm.

23 E.Villaespesa, S. Wowkowych, Ephemeral storytelling with social media: Snapchat and Instagram stories at the Brook-
Iyn Museum, ,Social Media + Society” 1(6)/2020, https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/2056305119898776
(26 sierpnia 2022).

24 Tamze.
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Aleksandra Powierska

CO WYKLUCZA OBRAZY? O ZDJECIACH, MANIPULACJACH,
TRENDACH | ALGORYTMACH NA INSTAGRAMIE
W swojej ksiazce o fotografii w kulturze popularnej Marianna Michatowska pisze:

w obiegu zdjec cyfrowych kladzie sie nacisk na komunikacje i cyrkulacje obrazow, nie wy-
klucza to jednak poszukiwania [..] wyjgtkowosci. Wrecz przeciwnie, we wspdlnotach foto-
graficznych chetnie udziela sie porad, jak uzyska¢ obraz, ktory w jak najlepszy sposob odda
wyjqtkowos¢ jakiegos niezwyklego przezycia przerywajgcego nude egzystencji. Podstawgq
jest to, by urzqdzenie rejestrujqce mie¢ zawsze przy sobie, by co§ nam nie umkneto®.

Nie inaczej jest w wypadku Instagrama, z jedna drobng réznica: to odbiorcy
oceniaja, czy przezycie bylo tak wyjatkowe, jak odczuwat to autor zdjecia. Nie-
mniej jednak na portalach internetowych jest mnéstwo porad, jak prowadzi¢
konta na Instagramie, by przyciagnac tysiace obserwujacych. Wiekszosc¢ z nich ma
charakter biznesowy, gdyz profile publiczne bardzo czesto prowadzone sa przez
marki oraz osoby, ktére chca zosta¢ influencerami i ze swojej internetowej dzia-
Talnosci czerpac korzysci finansowe. Trendy sa niezwykle wazne, a specjalisci od
marketingu nieustannie analizuja, jakiego rodzaju tresci podobaja sie odbiorcom.
Wedlug portalu Nowy Marketing w 2019 roku dominowaly naturalnos¢ i nasta-
wienie na emocje, w palecie koloréw krélowaly odcienie pastelowe, a produkty
czesto fotografowano w plenerze?®. Preferencje graficzne zmieniaja sie praktycz-
nie co roku (w 2021 roku popularnoscia cieszyly sie obrazy monochromatyczne
i dwukolorowe?), ale naturalnosc¢ i proba przelamania tendencji do kreowania
nierzeczywistego obrazu Swiata wcigz pozostaja dla uzytkownikéw serwisu
bardzo wazne. Jest to poktosiem miedzy innymi ujawnienia badan i sprawozdan,
ktére potwierdzaja negatywny wplyw Instagrama na zdrowie psychiczne nasto-
latkéw, w tym gtéwnie na ocene wlasnego wygladu®.

Poza sama technika wykonywania zdje¢ oraz kolorystyka trendy dotycza row-
niez ich kompozycji. Jednym z nich jest plandid® — znany od 2017 roku i polegajacy
na fotografowaniu tak, aby zdjecie wygladato na niepozowane. Obraz ma by¢
zatem bardziej naturalny, ale plandid to takze kolejna okazja do subtelnej manipu-
lacji, gdyz ,odbiorca tego typu tresci ma poczucie, jakby zdjecie to byto wykonane

25 M. Michatowska, Przewrotne przyjemnosci obrazu. Eseje o fotografii w kulturze popularnej, Wydawnictwo Naukowe
Katedra, Gdansk 2020, s. 49.

26 P. Bilinska, Jakie trendy zdominowaly komunikacje wizualng na Instagramie w 2019 roku?, Nowy Marketing,
17 stycznia 2020, https://nowymarketing.pl/a/24669,jakie-trendy-zdominowaly-komunikacje-wizualna-na-insta-
gramie-w-2019-roku (28 sierpnia 2022).

27 D. Lesiak, 8 najciekawszych trendow graficznych, ktére zawltadnely social mediami w 2021 roku... i o ktérych warto
pamietac w 2022!, MaxROY.agency, 18 sierpnia 2021, https://maxroy.agency/blog/8-najciekawszych-trendow-graficz-
nych-ktore-zawladnely-social-mediami-w-2021-roku-i-o-ktorych-warto-pamietac-w-2022/ (28 sierpnia 2022).

28 . Jecz, Instagram bez filtra. Aplikacja szkodzi zdrowiu psychicznemu nastolatek — wskazujq ujawnione badania, OKO.
press, 23 pazdziernika 2021, https://oko.press/instagram-bez-filtra-aplikacja-szkodzi-zdrowiu-psychicznemu-nasto-
latek-wskazuja-ujawnione-badania/ (28 sierpnia 2022).

29 Sama nazwa plandid jest polaczeniem dwoch angielskich stéw: planned oraz candid, co ttumaczy sie jako ‘pla-
nowana spontanicznosé¢/szczero$¢’” lub ‘planowane pozowanie’. Zob. Plandid, Urban Dictionary, 24 grudnia 2014,
https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Plandid (28 sierpnia 2022).
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spontanicznie i naturalnie, podczas gdy w rzeczywistosci moze by¢ ono pozo-
wane, a uzytkownicy prezentuja sie nieco lepiej niz na zdjeciach z przypadku™®.
Jak wspominatam na poczatku artykutu, niektdre style fotografowania wynikajg
stricte ze specjalnych akcji, czyli instagramowych wyzwan, ktérych celem jest
najczesciej nagtosnienie jakiejs sprawy. W 2020 roku w serwisie opublikowano
kilka miliardéw czarno-biatych autoportretéw kobiet oznaczonych #WomenSup-
portingWomen i majgcych na celu wzajemne inspirowanie sie oraz motywowanie
uzytkowniczek serwisu do osiggania zamierzonych celé6w?. Nawigzywanie do
trend6éw nie zawsze jednak oznacza automatyczne dotarcie do szerokiego grona
odbiorcow — pozostaje jeszcze kwestia algorytmu, i chociaz jego wykluczajaca rola
nie jest przedmiotem moich rozwazan, to calkowite pominiecie algorytmicznych
proceséw byloby metodologicznym btedem.

Wokét algorytmoéw mediow spotecznosciowych pojawia sie wiele kontro-
wersji, przede wszystkim zwigzanych ze stronniczym wySwietlaniem tresci.
W zwigzku z tym w czerwcu 2021 roku Instagram opublikowat artykutl, w kté-
rym jego dyrektor Adam Mosseri wyjasnia, jak dziataja algorytmy serwisu?
W przypadku postéw oraz stories analizujg przede wszystkim cechy samego postu
(jak liczba reakcji, czas publikacji, lokalizacja), informacje o autorze, aktywno$é
uzytkownika (w celu zweryfikowania, czy dana tre$¢ potencjalnie go zaintere-
suje) oraz jego interakcje z autorami (im czeSciej ktos§ udziela sie pod postami
zamieszczanymi na danym profilu, tym wieksza szansa, ze bedzie zainteresowany
kolejnym opublikowanym na nim lub podobnym do niego wpisem)*. To oczywi-
Scie uproszczenie — w rzeczywistosci algorytmy badajg tysigce zmiennych, ktére
nalezg do czterech wymienionych grup czynnikéw. Co ciekawe, w artykule tym
przyznano, ze wiekszo$¢ obserwujacych i tak nie zobaczy tworzonych przez nas
tresci, bo nie jest w stanie przesledzi¢ catego kanatu®4 Algorytmiczne wyklucze-
nie moze sie zatem zdarzy¢ zaré6wno treSciom spelniajacym estetyczne wymogi
Instagrama, jak i tym, ktére nie wpisujg sie w trendy. Moim celem jest jednak
charakterystyka tych ostatnich, czyli zdje¢, ktére nie tylko nie zdobyly duzej
popularnosci i nie sg czeScig zadnego wyzwania ani trendu fotograficznego, lecz
takze (wedle ich autoréw) nie zostaly poddane zadnym manipulacjom i pokazuja
rzeczywistosé. Interesuje mnie przede wszystkim to, co przedstawiajg i w jaki
spos6b wizualnie prébuja przetamaé idealny Swiat Instagrama - Swiat pelen
podroézy, sukceséw, niezwyklych potraw, ekskluzywnych wnetrz oraz wypocze-
tych i zawsze uSmiechnietych ludzi.

30 M. Kuchta-Nykiel, Na czym polega plandid, czyli najnowszy trend fotograficzny na Instagramie?, Social Press,
26 sierpnia 2017, https://socialpress.pl/2017/08/na-czym-polega-plandid-czyli-najnowszy-trend-fotograficzny-na-
instagramie (28 sierpnia 2022).

31 Taz, #WomenSupportingWomen. Na czym polega najnowszy challenge na Instagramie?, Social Press, 28 lipca
2020, https://socialpress.pl/2020/07/womensupportingwomen-na-czym-polega-najnowszy-challenge-na-instagra-
mie (28 sierpnia 2022).

32 A.Mosseri, Shedding more light on how Instagram works, Instagram, 8 czerwca 2021, https://about.instagram.com/
blog/announcements/shedding-more-light-on-how-instagram-works? (28 sierpnia 2022).

33 Tamze.
34 Tamze.
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Aleksandra Powierska

DLACZEGO NIKT NIE KLIKA?
O ZDJECIACH, KTORE OKAZALY SIE NIE INSTAGRAMMABLE
Uzytkownicy Instagrama uzywaja angielskiego pojecia instagrammable na opisa-
nie miejsca, sytuacji, osoby lub innego fenomenu, ktdre sa warte sfotografowania
oraz opublikowania w serwisie®. Jak mozna zauwazy¢, w definicji tej nie ma mowy
o cechach charakterystycznych takich obiektéw, brakuje kryteriow czy wskazé-
wek, jak rozpozna¢ miejsce ,godne publikacji fotografii na Instagramie”. Hongbo
Liu oraz Xiang (Robert) Li podejmujacy temat chwalenia sie podrézamiw mediach
spolecznos$ciowych zapytali o to respondentéw?®. Z ich badan wynika, Ze miejsce
warte sfotografowania musi by¢ estetyczne i odznaczac sie walorami artystycz-
nymi. Ponadto badani podkreslali wage jakoSci zdjecia, ktére powinno mie¢ dobre
Swiatto, kompozycje oraz balans koloréw. Instagrammability®” to bowiem nie tylko
wlasciwosci fotografowanego obiektu, ale tez edycyjne umiejetnosci fotografa®.
Wydaje sie zatem, ze zdjecia oznaczone hasztagami typu #nofilter oraz #no-
filterneeded, czyli niepoddane zadnej edycji, z definicji nie bedg instagrammable.
Nie jest to jednak prawda, bo i takie zdobywaja duza popularnosé. Mnie jednak
interesujg te, ktorym nie udalo sie osiggna¢ instagramowego sukcesu.
Charakterystyka, ktorg przedstawie w dalszej czesci tekstu, jest wynikiem prze-
prowadzonego badania pilotazowego, obejmujacego tacznie 100 postéw opubli-
kowanych na Instagramie 31 sierpnia i 1 wrzesnia 2022 roku oraz oznaczonych
hasztagiem #nofilterneeded®. Do proby weszly tylko te wpisy, przy ktoérych liczba
polubien nie przekroczyta 30 i ktore byly w peini publiczne. Multimodalna ana-
liza zaktadata zaré6wno ocene fotografii, jak i interpretacje towarzyszacych jej
hasztagéw oraz tresci. Jej celem, poza opisem tematyki zdje¢, bylo okreslenie ich
funkcji, ktére w odniesieniu do wyzej opisanych badan podzielitam na trzy grupy
zatytulowane: pamiec (che¢ zarchiwizowania wydarzenia wartego zapamietania),

35 Instagrammable, Cambridge Dictionary, https://dictionary.cambridge.org/pl/dictionary/english/instagramm-
able (5 wrzesnia 2022).

36 H. Liu, X. Li, How travel earns us bragging rights: A qualitative inquiry and conceptualization of travel bragging
rights, ,Journal of Travel Research” 8(60)/2021, https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/0047287520964599
(5 wrze$nia 2022).

37 Instagrammable i instagrammability definiowane s3 w podobny sposéb, z ta réznica, ze instagrammability to
forma rzeczownikowa, ktéra w kontekscie omawianego artykutu zawiera w sobie zdolnosci osoby fotografujacej.

38 H. Liu, X. Li, How travel earns us bragging rights, dz. cyt.

39 Archiwizacja materialu badawczego w wypadku Instagrama jest bardzo trudna ze wzgledu na niejasny sta-
tus prawny narzedzi stuzacych do automatycznego zaciagania tresci. Z tego wzgledu baze danych przygotowatam
recznie, scrollujac ekran telefonu (wersja Instagrama dostepna przez przegladarki internetowe nie pozwala na
wyswietlanie tresci w porzadku chronologicznym, a mnie zalezalo na dotarciu do wszystkich postéw, a nie tylko
tych najpopularniejszych). Byto to duzym utrudnieniem, gdyz kazde wygaszenie telefonu lub klikniecie poza post
powodowato odswiezenie calego strumienia i koniecznos¢ przewijania od poczatku. Biorac pod uwage liczbe postow
oznaczonych hasztagiem #nofilterneeded (ponad 27 mIn w czasie przeprowadzania badania) i przybywanie nowych
w trakcie tworzenia bazy, pierwszy etap procesu badawczego byt niezwykle dynamiczny. Kluczowe byto bowiem to,
by do préby nie weszly posty krétko po publikacji, gdyz takie miaty niewiele reakcji. Stad tez pod uwage bratam tylko
te wpisy, w przypadku ktérych mineto minimum 12 godz. od zamieszczenia w serwisie. Pawet Tkaczyk, powolujgc
sie na badania Kissmetrics, podaje, ze post na Facebooku zdobywa 90 proc. wszystkich reakcji w ciagu pierwszej
godziny od udostepnienia. Z uwagi na to, ze Instagram nalezy do tej samej grupy serwiséw, dynamika bedzie bardzo
podobna, stad tez dwunastogodzinny odstep czasowy. Zob. P. Tkaczyk, Content Marketing w 2021 to ulepszanie istnie-
jacych tresci, https://paweltkaczyk.com/pl/content-marketing-w-2020/ (8 wrzesnia 2022).

40 Wybratam liczbe 30 polubien, gdyz jest ona potencjalnie osiggalna nawet przy niskiej liczbie obserwujacych
dzieki zastosowaniu odpowiednich hasztagéw. Niemniej jednak z puli 100 postow az 48 nie uzyskato wiecej niz
10 reakcji.
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autoprezentacja (dgzenie do zdobycia popularnosci lub reklama konta) oraz komu-
nikacja (nacisk na zaangazowanie odbiorcéw w tworzona narracje). Jak wspomi-
natam wcze$niej, wszystkie te funkcje przeplataja sie z soba, dlatego wskazujac
jedna, tak naprawde wskazywatam te dominujaca i najbardziej wybrzmiewajaca
z treSci wpisu.

Analizowane posty byly dos¢ jednolite tematycznie. Dominowaly dwie katego-
rie fotografii. Pierwsza z nich byly zdjecia konkretnych oséb, najczeSciej w jakims
atrakcyjnym miejscu lub przyjmujace postac selfie. Druga wazna kategoria byly foto-
grafie krajobrazow, wsréd ktoérych wielokrotnie pojawiat sie motyw zachodzacego
storica. W obu znalazlo sie po 41 wpisow. Wsréd motywoéw przewodnich wystapily
takze: kulinaria (2 zdjecia), roslinnosé (6 zdjec), zwierzeta (5 zdjec), przedmioty (4 zdje-
cia). W calej bazie byta natomiast tylko jedna fotografia przedstawiajgca wiecej niz
jedna osobe. Ta obserwacja pokrywa sie z badaniami Serafinelli, kt6rej respondenci
brak grupowych zdje¢ rodzinnych (ze wzgledu na poszanowanie prywatnosci) opi-
sywali jako ograniczenie archiwalnego potencjatu Instagrama, a sam serwis okre-
Slali mianem ,limitowanego archiwum” (limited archive)*'. Wszystkie analizowane
przeze mnie wpisy taczyt natomiast faktyczny brak filtréw oraz edycji, czes¢ zdjec
miata tez niepoprawna kompozycje. Jest to szczegblnie istotne w wypadku foto-
grafii krajobrazow, ktore bez dodatkowego nasycenia barw tracily na wyrazistosci
i chociaz same miejsca by¢ moze byly instagrammable, to ich cyfrowy obraz juz nie.

Kolejna ciekawa obserwacja dotyczy opiséw, ktére towarzyszyly badanym
postom. W 23 proc. przypadkéw autorzy nie dodali zadnego dodatkowego tek-
stu poza hasztagami. W 45 proc. opis wyjasniat sytuacje na zdjeciu lub wskazy-
wal miejsce jego wykonania. Wpisy, w ktérych uzytkownik przekazywat wlasny
punkt widzenia lub dzielil sie swoimi przemysleniami, stanowily zaledwie 20 proc.
Jedna z internautek, publikujgc zdjecia krajobrazowe, wspominala we wpisie
wycieczke ze swojg babcig i wymieniata wiele dobrych chwil zwigzanych z rejo-
nami Yorkshire. Takich ,kartek z pamietnika”, prezentujacych indywidualna per-
spektywe oraz majgcych bardziej osobisty ton, bylo jednak niewiele. Dominowaly
posty o charakterze faktograficznym, przypominajace podpisy w klasycznych
albumach fotograficznych, ktére po latach majg pomaéc odbiorcy w odtworzeniu
wspomnienia. To zdecydowanie rzadziej spotykany rodzaj narracji na Instagramie
w czasach, kiedy trendy komunikacyjne dyktujg influencerzy, publikujacy posty
o bardzo osobistym charakterze, generujgce duze zaangazowanie. Jak pisze Kinga
Stopczynska: ,aby zostac influencerem, nalezy przede wszystkim mie¢ pasjeiméc
sie nig dzieli¢ w zabawny, angazujacy i interesujacy sposob za posrednictwem
platform spotecznosciowych”2, Wéréd analizowanych przeze mnie wpiséw tylko
dwa mialy wydzwiek humorystyczny, a osiem w opisie zawierato same emotikony,
z ktérych odbiorca moze jedynie domysla¢ sie, co autor miat na mysli. Swiadczy
to o stabszych umiejetnosciach lub braku potrzeby budowania angazujacych tresci
ze strony tworcow badanych postow.

41 E. Serafinelli, Networked remembrance, dz. cyt.
42 K. Stopczynska, Influencer marketing w dobie nowych mediow, Wydawnictwo UL, £6dz 2021, s. 139.
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Najwiecej o tresci zdje¢ oraz kierunku ich interpretacji méwily towarzyszace
im hasztagi. W 75 proc. wpiséw definiowaly to, co przedstawia udostepniona foto-
grafia, i byly jednocze$nie uzupeinieniem opisu (na przyktad #puglia, #iseolake,
#moon, #garden, #flowers). Cze$¢ uzytkownikéw uzywata znacznikéw nadajacych
fotografiom konkretny sens, ktéry trudno bytoby odczytac z samego obrazu. Jeden
z postow przedstawial wizerunek matego chlopca, a podpis nawigzywat do dora-
stania. Po jego czutej formule mozna byto wnioskowad, ze autorka jest matka.
Cato$¢ wypowiedzi dopelnit hasztag #austismspeaks®, bedacy hastem majgcym
na celu zwiekszanie Swiadomosci spotecznej na temat spektrum autyzmu. Innym
przyktadem Swiadczgcym o tym, ze hasztagi majg by¢ podpowiedzig, jak odczy-
tac przekaz, jest zdjecie krajobrazu, przy ktérym obok hasztagéw wskazujacych
na lokalizacje pojawia sie oznaczenie #familytime, sugerujace spedzanie czasu
w gronie rodzinnym. Hasztag zastepuje zatem klasyczne grupowe zdjecie z wakacji
ijest wyraznym komunikatem, ze uzytkownik nie spedza czasu sam i ze wartosci
rodzinne sg dla niego wazne.

Czes¢ 0sob do zestawu znacznikéw dodawata réwniez hasztagi sugerujace, ze
zdjecie zostalo wykonane z mys$lg o Instagramie (na przyktad #instatravel lub
#igers*) lub majgce zacheci¢ odbiorcow do obserwowania profilu (jak #follow-
forfollowback czy #likeforlike). Swiadczy to o prébach rozwiniecia swojego konta
i jednoczesnie braku doswiadczenia. Stosowanie takich hasztagéw negatywnie
wplywa na odbi6r publikowanych tresci — w szczegblnoSci #likeforlike — s3 bowiem
kojarzone ze spoteczno$ciowymi farmami fanéw i botéw lub desperacka probag
zdobycia nowych obserwujacych.

W kilku przypadkach znaczniki ewidentnie wskazywaty na funkcje wpisu, na
przykltad #memories. Podczas analizy do kategorii zdje¢, ktore przede wszystkim
stuzyty zachowaniu jakiego$ wspomnienia, zakwalifikowatam 41 postéw. O przyna-
leznosci do tej grupy Swiadczyly nie tylko hasztagi, ale takze opisy miejsc, niekiedy
o charakterze krotkiego sprawozdania z wycieczki. Taka sama liczba wpiséw
miata wyraZznie autoprezentacyjno-promocyjng funkcje. W tej kategorii znalazty
sie przede wszystkim zdjecia bedgce prezentacjg wykonanej ustugi kosmetycznej
lub przedstawiajace osobe, ktéra zmienita swéj wyglad. Tylko 18 wpiséw mialo
charakter komunikacyjny; najczesciej nawigzywato do tego, co dany uzytkownik
aktualnie robi lub mysli.

O tym, ktére zdjecia pozostang na tytutowych peryferiach, decydujg (poza algo-
rytmami) dwie zmienne. Po pierwsze s3 to umiejetnosci fotografa — nawet jesli
méwimy o zdjeciach bez filtrow, to wciaz pozostajg inne wyznaczniki dobrego
zdjecia, takie jak kompozycja, kadrowanie czy dobra jakos¢ pliku. Po drugie jest
to sposéb budowania narracji (rodzaj opisu, charakter hasztagéw) i nawigzywania
kontaktu z uzytkownikami - jezeli tych elementéw brakuje, to odbiorcy nie czuja
sie zaproszeni do interakcji.

43 Poprawny zapis to #autismspeaks — zachowuje jednak wersje oryginalng, gdyz uzytkownicy Instagrama czesto
popetiniajg btedy w stosowanych hasztagach, a im bardziej dany hasztag staje sie popularny, tym czesciej jest powie-
lany przez internautéw, ktérzy wpisujac oznaczenia, korzystajg z automatycznych podpowiedzi serwisu.

44 Igersi to inaczej fani Instagrama i milo$nicy fotografii mobilnej. Zob. https://igerspoland.pl/ (7 wrzesnia 2022).
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PODSUMOWANIE

W dobie zalewu informacjami bardzo trudno jest przyciggna¢ uwage odbiorcéw.
Wielu uzytkownikéw Instagrama stara sie, by ich zdjecia wyréznialy sie na tle
innych, ale i to nie jest gwarancja sukcesu. Niestosowanie filtréw, brak narzedzi
edycyjnych oraz nietrzymanie sie podstawowych zasad fotograficznych przeta-
muja estetyczne schematy dominujgce w serwisie. Takich zdjeé¢, ktére pozor-
nie niczym sie nie odznaczajg, nie wzbudzaja zachwytu ani nie bulwersujg, sa
miliony. Nie jest jednak tak, ze sa bez znaczenia. Kazde z nich jest czescig wielkiego
archiwum wspomnien. Czy dokonujg zatem wspomnianej na wstepie desymula-
cji? Na to pytanie nie da sie udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi. Z jednej strony
zdecydowanie tak — sg elementem desymulacyjnych proceséw w obrebie samego
serwisu. Nie mozemy jednak méwic¢ o desymulacji rzeczywistosci, bo wcigz
pozostaja ,zmediatyzowanymi klockami, ktére formujemy w trakcie procesu
zapamietywania”®, Z drugiej strony ich zasieg jest znikomy, nie dotrg do tysiecy
internautéw i nie zmusza ich do refleks;ji. Jest to zatem desymulacja w insta-
gramowe]j symulacji. Peryferia istnieja po to, by wybrzmiewata sita centrum,
bo czy Instagram cieszyltby sie taka popularnoscia, gdyby zniknela cata magia
wykreowanego Swiata i obrazy, ktoére co prawda nie sg realne, ale hipnotyzuja
i uwodzg? Instagram to cata machina powigzan, ktéra sprawia, ze platforma ta
staje sie idealnym przykladem przestrzeni tworzenia ,pamieci zmediatyzowa-
nych”, ktére van Dijck definiuje w nastepujacy sposéb:

Pamieci zmediatyzowane sq dziataniami i wytwarzanymi przez nas przedmiotami,
ktore bierzemy w posiadanie za pomocq technologii medialnych, Zeby nadac lub nadac
ponownie sens naszej przyszlosci, terazniejszosci i przysztosci w relacji z innymi ludzmi.
[..] Zmediatyzowane pamieci nie sq statycznymi przedmiotami czy repozytoriami, lecz
dynamicznymi relacjami ewoluujgcymi wzdtuz dwach osi: osi horyzontalnej wyrazajgcej
tozsamosc relacyjng i osi wertykalnej pokazujqcej uptyw czasu®’.

Kazde z przebadanych przeze mnie zdje¢, chociaz nie speinia wyznacznikéw
instagrammability, reprezentuje zaréwno to, co indywidualne, jak i to, co zbio-
rowe. Kazde z nich jest otwarte na ponowne reinterpretacje i chociaz, péki co,
pozostaje na peryferiach, to nigdy nie wiadomo, co przyniesie przysztosé i czy
instagramowa symulacja nie zostanie zniszczona przez masowy odwrét uzyt-
kownikéw od serwisu®.

45 ].van Dijck, Pamieé zmediatyzowana jako narzedzie pojeciowe, ttum. R. Chymkowski, [w:] Antropologia pamieci, red.
P. Majewski, M. Napiorkowski, Wydawnictwa UW, Warszawa 2022, s. 136.

46 Tamze,s. 134.
47 Tamze.

48 W ostatnich latach coraz czesciej mowi sie o wadze autentycznosci w mediach spolecznosciowych. Rewolucyjna
aplikacja w tym obszarze jest BeReal, ktéra nie pozwala na edycje zdje¢ ani zadne inne wizualne manipulacje. Pro-
gnozuje sie, ze BeReal moze by¢ duza konkurencja dla Instagrama. Zob. P. Ulatowska, Aplikacja BeReal — autentyczne
social media bez filtrow i sztucznego pozowania, NANO, 10 pazdziernika 2022, https://nano.komputronik.pl/n/aplika-
cja-bereal-co-to-jak-dziala/ (8 wrzesnia 2022).
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PHOTOGRAPHIC PERIPHERIES OF INSTAGRAM

The article presents the results of a multi-modal analysis regarding the commu-
nicative role of images posted on Instagram and opposed to the service’s visual
trends. These images include i.a. photos with the hashtag #nofilterneeded, which
reveal the service’s operating principles and are a symbol of the fight against the
creation of reality in social media. Based on the conducted research, the author
characterizes selected photographs in terms of instagrammability indicators and
groups them according to their functions: archivization, communication and auto-
presentation. Her observations are juxtaposed with analyses conducted by other
researchers concerned with the issue of the impact of algorithmization and metrifi-
cation of social media services on users’ actions and motivations, especially in terms
of selecting photos for publication and their role in memory processes. In order
to provide a precise description of users’ curatorial practices, the author presents
selected visual trends and explains how Instagram’s algorithm operates. A crucial
part of her research consists of the interpretation of hashtags added to the analyzed
posts. These hashtags not only inform whether the photograph was modified, but
also provide the viewer with an interpretative direction, indicating the author’s
preferred reading of the work.

StOWA KLUCZOWE: Instagram, mediatyzacja pamieci, media spotecznoSciowe,

algorytm
KEY WORDS: Instagram, mediatization of memory, social media, algorithm
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