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SWIETOWANIE NIEPODLEGLOSCI
11 LISTOPADA 2017 ROKU

Autorzy raportu: Marlena Modzelewska, Zuzanna Maciejczak, dr Tomasz Kukotowicz,
dr hab. Rafat Wisniewski, prof. UKSW
Konsultacja ekspercka: dr Marcin Zarzecki (UKSW)

Realizacja sondazu: GfK Polonia

Rok 2018 to setna rocznica odzyskania przez Polske niepodlegtosci. W ramach
tegorocznych obchoddw organizowane sg liczne przedsiewzigcia, ktérych
punktem kulminacyjnym bedzie uczczenie daty rocznicy tego wydarzenia.
W 2017 roku mielismy ostatnig okazje, aby, zanim to nastapi, pozna¢ wiedze
i opinie Polakéw o Swiecie Niepodlegtosci bezposrednio po dniu 11 listopada.
W zwigzku z tym Narodowe Centrum Kultury zrealizowato badanie, ktérego
wyniki zostaty opublikowane w raporcie ,Swigtowanie niepodlegtosci
11 listopada 2017 roku”.

W pierwszej czesci badania (jakosciowej) zrealizowalismy 6 zogniskowa-
nych wywiadéw grupowych (FGI) w dwdéch miastach - Warszawie i srednim
miescie (ok. 50 tys. mieszkancow). Grupy roznity sie miedzy sobg ze wzgle-
du na wiek oraz stopien uczestnictwa w obchodach swiat paristwowych.
Kluczowym etapem badania byt sondaz zrealizowany na prébie 1 tys. Polakéw
w wieku 15+ w dniach 13-16 listopada 2017 roku przez firme GfK Polonia.

Jak wskazujg wyniki sondazu, az 98% Polakdw wie, ze 11 listopada
obchodzone jest Swieto Niepodlegiosci (liczba poprawnych odpowiedzi
udzielanych spontanicznie). Dla 62% badanych 11 listopada 2017 roku byt
dniem wyjatkowym. Osoby te najczesciej uzasadniaty ,wyjatkowos$¢” w na-
stepujacy sposdéb: ,,bo to byt wazny dzier w historii Polski / wazne $wieto”
(38%), ,,bo czuje sie czescig wspdlnoty narodowej” (14%), ,,bo spedzitem
czas z bliskimi/rodzing” (9%).

Swieto Niepodlegtosci nosi znamiona uroczystosci wspélnototwérczej.
Partycypacja w obchodach czesciej odbywa sie na poziomie wspdlinych
interakeji rodzinnych lub towarzyskich niz indywidualnych aktéw uczest-
nictwa. Wsrod uczestnikéw obchodéw lub wydarzen publicznych 87% oséb
zadeklarowato, ze brato w nich udziat z rodzing i/lub znajomymi, a tylko 13%
indywidualnie.

Realizacja sondazu tuz po 11 listopada data wyjgtkowg mozliwosé spyta-
nia Polakdw o to, jak spedzali ten dzien, gdy wcigz tatwo byto im wrdéci¢ do
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niego pamiecia. Przeprowadzenie badania w tym terminie miato na celu
uzyskanie mozliwie wiarygodnych informacji. Spytali$my respondentéw
0 czynnosci, ktére réznity dzien 11 listopada 2017 roku od typowego dnia
(czynnosci niecodzienne) oraz te zwigzane ze spedzaniem wolnego czasu.
Polacy najczesciej wskazywali na relacje z bliskimi (spedzanie czasu
z rodzing/znajomymi - 53%). Duza grupa respondentéw jako aktywnogé
wyroézniajgcg dzien 11 listopada 2017 roku wskazata udziat w mszy $wietej
lub innych praktykach religijnych (18%). 14% Polakéw jako czynno$¢ wyrdz-

Z PROGRAMU BADAWCZEGO NCK

niajaca 11 listopada 2017 roku wymienito udziat w obchodach lub wydarze-
niach publicznych. Najpopularniejsze ich formy to marsz (38% uczestniczg-
cych w wydarzeniach publicznych) oraz koncert (18% uczestniczgcych
w wydarzeniach publicznych).

Deklarowane podczas dyskusji grupowych powody, dla ktérych Polacy
biorg udziat w obchodach Swista Niepodlegtosci, to przede wszystkim: przeko-
nanie o wadze $wieta i wydarzenia, ktére ono upamietnia, poszukiwanie po-
czucia wspdlnoty, jednosci i dumy, radosny charakter $wieta (co odréznia je
od wielu innych upamietnianych wydarzen z historii Polski). Do udziatu w ob-
chodach zniechecajg gtdwnie: podziaty spoteczne uwidaczniajgce sie tego
dnia, upolitycznienie, obawa o bezpieczenstwo swoich bliskich oraz... pogoda.

Ponad potowa Polakéw (57%) deklaruje che¢ wziecia udziatu w tego-
rocznych obchodach Swieta Niepodlegfosci.

CZYNNOSCI NIECODZIENNE ORAZ ZWIAZANE ZE SPEDZANIEM CZASU WOLNEGO
11 LISTOPADA 2017 ROKU

14%
Udziat
w wydarzeniach
zbiorowych

44%
Korzystanie
z mediéw
i czytanie ksigzek

53%
Spedzanie czasu
z rodzing / ze znajomymi

9%
18% Codzienne
Odpoczynek obowigzki
poza domem

18%
Praktyki
religijne / udziat
W mszy $w.
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POSTAWY POLAKOW ZWIAZANE
Z JEZYKIEM POLSKIM. X
KOMUNIKAT Z BADANIA ILOSCIOWEGO

Organizator badania: Narodowe Centrum Kultury
Zatozenia badawcze: Tomasz Dulinicz, Marta Rosotowska (Smartscope)

dr Matgorzata Retko-Bernatowicz (NCK)

Z PROGRAMU BADAWCZEGO NCK

Realizator badania: Smartscope

Autorzy raportu: Marta Rosotowska, Tomasz Dulinicz, Urszula Jankowska (Smartscope)

Ponad potowa Polakéw deklaruje zainteresowanie zagadnieniami zwigzanymi
z poprawng polszczyzng i jezykiem polskim. Tak wynika z badan zrealizo-
wanych na zlecenie Narodowego Centrum Kultury technikg CAWI w grud-
niu 2017 r. na reprezentatywnej prébie dorostych Polakéw (15+) N=504
Zainteresowanie zagadnieniami jezykowymi wykazujg czesciej: osoby de-
klarujgce postugiwanie sie poprawng polszczyzng (69%), osoby najstarsze
65+ (95%), osoby z wyksztatceniem srednim (68%) i wyzszym (82%),
z najwiekszych miast powyzej 200 tys. mieszkancéw (76%).

JAK OKRESLItBYS SWOJE ZAINTERESOWANIE TEMATEM POPRAWNEJ
POLSZCZYZNY | ZAGADNIEN ZWIAZANYCH Z JEZYKIEM POLSKIM? (N=504)

30%
25% |- 25%
22%
20% - 20%
o | 14%
15% ° 13%
| l
5% 4%
2%

e W . . . .
1-wogdle 2 3 4 5 6 7 - bardzo
mnie to nie mnie to
interesuje interesuje

! Narodowe Centrum Kultury od 2012 r. realizuje kampanie spoteczng ,,Ojczysty - dodaj do
ulubionych”. Badanie sktadato sie z kilku czgs$ci i miato na celu przede wszystkim ocene
zasiegu i atrakcyjnosci przekazéw kampanii, scharakteryzowanie jej odbiorcéw oraz wy-

pracowanie pomystéw na kolejne dziatania podnoszace $wiadomos¢ jezykowa Polakdw.
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Z PROGRAMU BADAWCZEGO NCK

38% zazwyczaj méwie
i pisze poprawnie

Osoby deklarujace zainteresowanie jezykiem najczesciej zainteresowane
sg kwestiami poprawnosci jezyka: ortografig, poprawng wymowa, unikaniem
zapozyczen. Zainteresowania zwigzane z rozwijaniem wiedzy o jezyku lub
poszerzaniem stownictwa byty znacznie rzadziej wymieniane przez badanych.

Zagadnienia jezykowe jako przedmiot zainteresowan ustepujg pola innym,
znacznie bardziej powszechnym zainteresowaniom, takim jak: kino, filmy,
seriale (56%), muzyka (52%) lub gotowanie (49%). Interesowanie si¢ zagad-
nieniami jezykowymi (12%) w zestawieniu z innymi zajeciami jest w catej
populacji rzadkie. Z pokrewnych dziedzin Polacy znacznie czesciej dekla-
rujg zainteresowanie literaturg (40%), poznawaniem innych kultur (31%)
lub kulturg i sztukg (24%). Zagadnienia jezykowe czesciej interesujg osoby
z wyzszym wyksztatceniem (15%), osoby z miast 100-200 tys. mieszkafncéw
(29%) oraz osoby zajmujgce sie domem / wychowaniem dzieci (25%).

Wiekszo$¢ Polakéw (57%) przyznaje, ze zdarza im sie popetnia¢ btedy.
Czesciej do popetniania czasem btedéw przyznaja sie: osoby w wieku
35-44 |ata (69%), osoby z Regionu Wschodniego (79%), z dzie¢mi ponize;j
18 r.z. (64%), majgce w domu mniej ksigzek (np. 61-80 ksigzek: 85%). Istotnie
czesciej o poprawnosci swojej polszczyzny sg przekonane osoby z wyksztat-
ceniem wyzszym (59%) oraz osoby, ktérych rodzice maja wyksztatcenie
wyzsze (46%), a takze osoby bez dzieci ponizej 18 r.z. (43%).

KTORE Z PONIZSZYCH ZDAN NAJLEPIEJ OPISUJE TO, JAK TY POStUGUJESZ SIE
POLSZCZYZNA? (N=504)

5% popetniam wiele btedéw

\

57% zdarza sie,
ze popetniam btedy
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Poprawnos¢ jezykowa jest kojarzona przez Polakéw z kulturg cztowieka,
a kampanie edukacyjne zwigzane z poprawnoscig oceniane sg jako bardzo
potrzebne. Réwnoczesnie Polacy nie lubig by¢ poprawiani i uwazaja, ze nie
nalezy koncentrowac sie na jednostkowych btedach jezykowych.

KTORE Z PONIZSZYCH POSTAW SA CI BLISKIE? ZAZNACZ, W JAKIM STOPNIU
ZGADZASZ SIE Z DANA OPINIA, KORZYSTAJAC ZE SKALI, GDZIE 1 - ZDECYDO-
WANIE SIE NIE ZGADZAM, A 7 - ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM. (N=504)

nie zgadzam sie zgadzam sig

369% Denerwuje mnie, gdy kto$ mnie poprawia
° lub wytyka mi btedy jezykowe

40%

36% Nie mozna by¢ prawdziwym patriotg i méwic
° lub pisa¢ niepoprawnie po polsku

23% . W Polsce sg wazniejsze sprawy 18%

niz ortografia

29% - Zdarza mi sig, ze gdy sie spiesze, to popetniam 529%

btedy jezykowe

19% . Kazdemu zdarza sig powiedzied co$ niepoprawnie 59%

i nie ma co robi¢ z tego wielkiego problemu

61%

18% . Lubie rézne ciekawostki jezykowe, chetnie
o0 nich stucham

9% I Kampanie zwracajace uwage na poprawnosc 72%

jezykowa sg bardzo potrzebne

75%

13% l Uzywanie poprawnego jezyka $wiadczy
o kulturze cztowieka

Polacy najlepiej oceniajg jezyk naukowcdw, wtasnej rodziny, nauczycieli,
dziennikarzy mediéw tradycyjnych oraz znajomych. Najgorzej oceniamy
jezyk ulicy, Internetu i politykdéw.
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10%
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12%

16%

17%

14%

35%

59%

59%

60%

JAK OCENIASZ POPRAWNOSC JEZYKA W NASTEPUJACYCH SFERACH?
W SWOJEJ OCENIE POStUZ SIE SKALA, W KTOREJ 1 0ZNACZA NAGANNY
POZIOM POPRAWNOSCI JEZYKOWEJ, A 7 - POZIOM WZORCOWY. (N=504)

dobrze®

naukowcow, ekspertow 63%

ktérym postuguje sie moja rodzina 63%

nauczycieli (innych niz jezyka polskiego) 59%

uzywany przez dziennikarzy

0,
w telewizji/radio 57%

uzywany w prasie papierowej 53%

ktérym postugujg sie moi znajomi 52%

uzywany w portalach internetowych,
na stronach www

uzywany przez politykéw

ktdry stysze na ulicach

w komentarzach pisanych
przez uzytkownikdéw Internetu

Najczesciej dostrzegane btedy to btedy fonetyczne (19%), ortograficzne

i interpunkeyjne (17%), przeklenstwa (15%) oraz spolszczenia angielskich

wyrazow (10%)%.

2 Suma odpowiedzi1,2i3.

3 Suma odpowiedzi 5, 6i 7.

4 Tresé pytania otwartego: ,,Nie zawsze jezyk, ktérym sie postugujemy, mozna nazwacé po-

prawnym. Zdarza sie, ze niektdrzy popetniaja btedy albo mdéwia lub piszg w sposdb, ktéry

warto by byto zmieni¢. Jakie problemy dotyczace jezyka, ktérym postugujemy sie na co

dzien Ty najczesciej dostrzegasz?”. N=504.

NOWOSCI BADAWCZE NCK 1/2018
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WARTOSC
KULTUROWA

»Myslenie o kulturze sprowadza sie do myslenia o wartosci” - twierdzi David
Throsby, jeden z prekursoréw ekonomii kultury i jednoczesnie ekonomista
niezwykle ostrozny w orzekaniu o wartosci kultury. Kultura jest sferg pro-
dukcji wartosci, ale jest tez przedmiotem wartosciowania - sama ma jakas
warto$¢. Ostatnie kilkadziesiat lat rozwoju ekonomii kultury to préby precyzyj-
nego stwierdzenia, gdzie znajduje sig granica mierzalnego - ile w kulturze
jeste$my w stanie zmierzy¢ (co ekonomista nazwie wartoscig ekonomicz-
na), a ile sie nam wymyka. ,Warto$¢ kulturowa” weszta do jezyka ekonomii
kultury i polityki kulturalnej jako stowo-wytrych, niezbedne, by naukowiec
zatrzymat sie w pot kroku przed triumfalnym ogtoszeniem spoteczenstwu,
ile warta jest kultura. Bo zawsze pozostaje to, co niemierzalne, dla czego nie
mamy lepszego okreslenia niz wiasnie ,wartos$¢ kulturowa”. To stowo ratuje
nas przed totalng ekonomizacjg jezyka opisu kultury. Sugeruje co prawda,
ze nawet to, co niemierzalne, potencjalnie ma wartos¢, pozostawia naukow-
ca z nadziejg na lepsze metody badawcze, ktére pozwolg jg uchwycié. Ale
jest jasnym komunikatem: do zrozumienia (i policzenia) wartosci kultury
mozemy sig tylko zbliza¢, to, co wyliczymy, zawsze jest niedoszacowane.
Nie wiemy, jak duze jest to niedoszacowanie.

Nie podajac definicji wartosci kulturowej, Throsby rozktada jg na czyn-
niki pierwsze. Jako przejawy czy sktadowe wartosci kulturowej wskazuje:

o wartos¢ estetyczng - wartos¢ obiektu kultury zwigzang z cechami estetycz-
nymi dzieta (w zalezno$ci od przyjetej estetyki te cechy moga by¢ rézne, np.
harmonia),

o warto$¢ duchowg - zwigzang z wartoscig, jaka dzieto ma dla wyznawcoéw

okreslonej wiary, ale tez oséb dzielgcych wspdlne przekonania na gruncie
Swieckim,

o wartos¢ spoteczng - wynikajaca z tego, ze obcowanie z dzietem daje po-
czucie bliskosci z innymi ludzmi, tozsamosci i identyfikacji z miejscem
zamieszkania,

o wartos¢ historyczng - sposdb, w jaki dzieto odzwierciedla charakter epoki,
z ktdrej pochodzi, i buduje poczucie ciggtosci miedzy przesztoscia a teraz-
niejszoscig (wigcej o wartosci historycznej w epoce rozwoju nowoczesnych
technologii w rozdziale poswieconym zagranicznym artykutom naukowym),

NOWOSCI BADAWCZE NCK 1/2018 13



NOWY StOWNIK POLITYKI KULTURALNEJ

wartosé symboliczng - gdy dzieto jest nosnikiem senséw, ktére odbieramy
w procesie interpretaciji,
wartos¢ autentycznosci - cenimy to, co oryginalne i unikatowe.

Te liste mozna oczywiscie rozbudowywac.

Pojecie wartosci kulturowej jest $cisle zwigzane z praktyka ewaluacji
polityk kulturalnych, a zatem takze uzasadniania publicznego finansowania
kultury. Nawet jezeli samo stowo pozwala pozostawi¢ otwarte wszelkie eko-
nomiczne wyliczenia wartosci kultury, to jednak postugiwanie sie nim jasno
kieruje ku utylitarnemu i instrumentalnemu postrzeganiu kultury. Od lat
dziewiecdziesigtych XX w., zwtaszcza w krajach anglosaskich, popularne
jest uzasadnianie publicznego finansowania kultury jej rzekoma sitg wywoty-
wania gtebokich zmian w ludziach, szczegélnie w tzw. grupach zagrozonych
wykluczeniem spotecznym. W ostatnich latach to podejscie jest coraz silniej
krytykowane. W przegladzie zagranicznych artykutéw naukowych z ostat-
niego kwartatu opisujemy dwie publikacje dotyczace tego problemu. Z jed-
nej strony autorzy dowodzg, ze wcigz nie wiemy, co to jest ,wartosc¢ kultu-
rowa”, wiemy natomiast, ze wigze sie ona silnie z ekonomizacja sfery
kultury, a nieustanne uzywanie tego terminu jest wynikiem coraz silniejsze-
go przywigzania naukowcow do metod ilosciowych. Z drugiej strony prezen-
tujemy tez prébe przywrdcenia tego pojecia antropologii i innym naukom
humanistycznym. Dlaczego bowiem o wartosci kulturowej mieliby mowi¢
tylko ekonomisci? Przeciez pod pojeciem wartosci kulturowej kryja sie takie
sposoby do$wiadczanie kultury (raczej czucia jej niz kalkulowania), ktére
mozemy odkrywac raczej dzigki rozmowie z drugim cztowiekiem i przygla-
daniu sie indywidualnym sposobom recepcji kultury niz poprzez ,medrca
szkietko i oko”.

RODLA:

Belfiore E., Bennett 0., Beyond the ,, Toolkit Approach”: Arts Impact Evalu-
ation Research and the Realities of Cultural Policy-Making, ,,Journal for
Cultural Research” 2010, nr 14 (2).

Oancea A, Florez-Petour T., Atkinson J., The ecologies and economy of cultural
value from research, ,International Journal of Cultural Policy” 2018, nr 24 (1).
Throsby D., Ekonomia i kultura, NCK, Warszawa 2010.

Walmsley B., Deep hanging out in the arts: an anthropological approach to cap-
turing cultural value, ,International Journal of Cultural Policy” 2018, nr 24 (2).
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ARCHIWISTYKA SPOLECZNA ﬁ

ARCHIWISTYKA SPOLECZNA.
DIAGNOZA 1 WYZWANIA

Fundacja O$rodka KARTA

Raport powstat w ramach zadania zleconego przez Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego w priorytecie ,,Obserwatorium Kultury”. Opisuje
zjawisko archiwistyki spotecznej oraz obecnosé¢ tematyki archiwéw spotecz-
nych w nauce i dydaktyce, a takze kwestie zagrozonych zbioréw spotecznych.
Na podstawie wywiaddw z przedstawicielami wybranych archiwéw spotecz-
nych autorzy raportu wskazujg czynniki sprzyjajgce rozwojowi archiwdw.
Na bazie raportu oraz przeprowadzonych dotychczas badar zwracajg uwage
na wyzwania stojgce przed archiwami spotecznymi, ktdrych gtéwnym celem
jest przechowywanie i zabezpieczanie materiatéw archiwalnych oraz integro-
wanie spotecznosci wokot historii i bezposrednich swiadectw. Do wyzwan
tych nalezg m.in.:

o rozpowszechnianie gromadzonych zasobdw, w tym: dokumentéw, fotografii,
dzwiekow, relacji i filmoéw, w atrakcyjnej formie,

[ integrowanie wiedzy o prowadzonych dziataniach na jednej platformie bran-
zowej (www.archiwa.org),

([ podejmowanie wspotpracy ze specjalistami z innych dziedzin,

o szersze stosowanie zasad wolnych licencji i otwartych zasobdéw eduka-
cyjnych,

([ dalsza profesjonalizacja i podnoszenie kompetencji oséb dziatajacych

i pracujacych zawodowo w archiwach spotecznych,

o rozbudowa sieci archiwow,
o promocja zasad ich funkcjonowania,
o wdrazanie przyjetych na | Kongresie Archiwdw Spotecznych standardéw

archiwoéw spotecznych - Karty Zasad Archiwum Spotecznego.

Autorzy raportu wskazuja przede wszystkim na to, ze dalszy rozwdj archi-
wistyki spotecznej nie bedzie mozliwy bez wprowadzenia pewnych zmian.
Niezbedne ich zdaniem jest zatem prowadzenie prac nad uwzglednieniem
archiwistyki spotecznej w nowej ustawie archiwalnej oraz ustalenie zasad
wspotpracy organdéw panstwowej stuzby archiwalnej z archiwami spotecz-
nymi, ktére stuzy¢ bedg stworzeniu rzeczywistej ewidencji zasobdéw archi-
walnych organizacji pozarzadowych.
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Organizacje pozarzadowe, ktére udzielity odpowiedzi na pytania zawarte
w ankiecie, bez problemu podawaty tematyke swoich zbioréw: 30 (z 70)
organizacji gromadzi zbiory zwigzane z historig swojej organizacji, 23 - zbiory
o tematyce lokalnej, zaledwie 2 organizacje zajmuja sie historig osoby - jej
zycia zawodowego i prywatnego (dziatacze opozycyjni, artysci), 3 - historig
kolei, 4 dokumentujg zycie i dziatalnos¢ jednej z mniejszosci narodowych
w Polsce. Pozostate organizacje gromadza materiaty dotyczace historii teatru,
sportu, nauki i techniki. Organizacje opisywaty takze typy gromadzonych
przez siebie materiatéw archiwalnych. Wiekszo$¢ z nich gromadzi doku-
menty - 57 (z 70), fotografie - réwniez 57. Co czwarta organizacja deklaruje,
ze posiada w zbiorach nagrania audio lub wideo.

W zbiorach zagrozonych mozna znalez¢ réwniez: wspomnienia, kore-
spondencje, pocztéwki, dokumentacje techniczng, dokumenty zycia spotecz-
nego, mapy, kroniki, materiaty o charakterze bibliotecznym czy muzealnym.

Fundacja Osrodka KARTA od 2012 roku ewidencjonuje polskie archiwa spo-
feczne w ogdlnodostepnej bazie, opublikowanej na stronie www.archiwa.org.

ORGANIZACJE POZARZADOWE GROMADZACE DANY TYP MATERIAtOW
ARCHIWALNYCH (LICZBOWO)

kartografia

ikonografia

dokumentacja techniczna
wspomnienia

korespondencja

dokumenty zycia spotecznego
czasopisma

nagrania wideo

nagrania audio

fotografie

dokumenty osobiste

NOWOSCI BADAWCZE NCK 1/2018 18



POLSKIE RAPORTY

PROGRAM MKIDN ,ROZWO] SEKTOROW KREATYWNYCH” ﬁ

BRANZA MMODOWA -
ZNACZENIE GOSPODARCZE,
ANALIZA CZYNNIKOW SUKCESU
I DALSZYCH MOZLIWOSCI

Centralne Muzeum Wiékiennictwa w todzi oraz Biuro Badari Spotecznych Question Mark

Raport stanowi opracowanie realizowanych na zlecenie Centralnego Muzeum
Wiékiennictwa w todzi ogdlnopolskich badan ilosciowo-jakosciowych.
Celem projektu dofinansowanego ze srodkéw Ministerstwa Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego w ramach programu ,,Rozwoj Sektoréw Kreatywnych”
oraz ze srodkéw Miasta todzi byta diagnoza polskiego rynku modowego
i jego potencjatu ekonomiczno-spotecznego. Badanie jakosciowe zrealizo-
wane z projektantami (przedstawicielami trzech sektoréw: basic, premium
oraz marki luksusowe) umozliwito m.in. okreslenie profilu przedsigbiorstwa
kreatywnego w branzy modowej oraz poznanie profilu klienta z perspektywy
przedsiebiorcow, a takze ocene sytuacji rodzimego rynku.

Kwestionariusz do badania iloSciowego zostat przygotowany dla klientéw
polskich marek. Pytania miaty na celu poznanie ich motywdéw zakupowych
i preferencji. Badania ilosciowe zostaty przeprowadzone dwiema metodami:
metodg PAPI - indywidualnych, przeprowadzanych bezposrednio z respon-
dentami wywiaddw kwestionariuszowych, oraz za pomocg ankiet do samo-
dzielnego wypetniania przez respondentéw droga internetowa. W ramach
badania zastosowano réwniez metode obserwacji wraz z analizg wizualng
(obserwacje miaty charakter zewnetrzny, nieuczestniczacy - badani nie
wiedzieli, ze sg obserwowani). Obserwacji pod kgtem stylistyki, asortymen-
tu, obstugi, profilu, atrakcyjnosci i profesjonalizmu $wiadczonych ustug
zostaty poddane butiki modowe. Analiza wizualna bazowata na fotografiach
wykonywanych wedtug ustalonego wzoru.

Badani odpowiedzieli m.in. na pytanie, w czym przejawia si¢ ich zainte-
resowanie moda. Zdecydowana wigkszos$¢ ankietowanych przede wszystkim
$ledzi strony internetowe oraz profile na portalach spotecznosciowych po-
Swigcone modzie - 79,7%. Ponad potowa $ledzi blogi internetowe - 53,5%
oraz oglada programy lub filmy poswiecone modzie - 52,9%. Duza czes$é
respondentdw przyznata, ze ich zainteresowanie moda przejawia sie
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poprzez czytania prasy modowej - 44,4%, kupowanie rzeczy od projektan-

téw mody - 43,9% i uczestniczenie w wydarzeniach modowych - 31%.
Polski rynek odziezowy to jedna z najprezniej rozwijajacych si¢ w na-

szym kraju branz, a projektowanie mody to obecnie jedna z gtéwnych naj-

POLSKIE RAPORTY

lepiej rozwijajacych sie gatezi sektoréw kreatywnych. Ubrania od projektantow
znajdujg coraz wigcej entuzjastek i entuzjastéw w polskim spoteczenstwie.
Sklepy polskich projektantéw otwierajg sie w centrach handlowych i na
gtéwnych ulicach miast, a polska moda dociera do stolic mody za granica.
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RYNEK KSIAZKI W POLSCE 2017 -
DYSTRYBUCJA

tukasz Gotebiewski, Pawet Waszczyk - Biblioteka Analiz

POLSKIE RAPORTY

Znaczacy wptyw na ceny ksigzek ma obecnie ogdlnorynkowa tendencja wy-
przedazy, czesto takze oferty premierowej, a nawet - bestsellerowej. Na skal-
kulowanie optymalnej marzy wtasnej pozwala wydawcom m.in. zawyzanie
cen. Dtugoterminowa oraz zbyt agresywna polityka rabatowa naraza na
powazne zagrozenia takze finanse firm hurtowych.

Poza ogdIng charakterystyka rynku ksigzki w Polsce w raporcie Biblio-
teki Analiz odnajdziemy np. przeglad najwazniejszych hurtowni ksigzkowych
(jednym z kryteriow doboru byt zrealizowany przez nie w 2016 roku obrét).
W przypadku wszystkich firm autorzy raportu podajg taczny przychéd -
uwzgledniajacy zaréwno sprzedaz hurtowa, jak i detaliczng ksigzek. Firmy,
w ktérych dominuje w przychodach sprzedaz detaliczna (Matras, Nova Duo)
zostaty szczegétowo omdwione w rozdziale dotyczacym ksiegarstwa.

Szczegdlnie ciekawa jest czesé raportu poswigcona wtérnemu rynkowi
ksigzki, ktéry w znacznej mierze wymyka sig branzowym analizom staty-
stycznym. Cho¢ w walce o utrzymanie przychodéw siega réwniez po ksig-
garskie nowosci, funkcjonuje na marginesie obrotu ksigzkowego.

»Jezeli traktujemy to czysto biznesowo, to niewatpliwie w Polsce nie
ma osoby, ktdra na tym potrafitaby zarobi¢. Wynika to ze specyfiki
rynku antykwarycznego, ktdry jest stabiutki. Mozna nawet powiedzie¢,
ze caty czas jest w powijakach, a do tego wystepuje ogromne rozdrob-
nienie firm dziatajgcych na tym rynku. Sa to mate podmioty o niewiel-
kim kapitale, albo nawet bez kapitatu! Powoduje to, ze wszyscy dziata-
my raczej na granicy optacalnosci niz po stronie zysku” - Waldemar

Szatanek, wspétwiasciciel grupy antykwariatéw ,,Ksigzka dla kazdego”.

Autorzy raportu zwracajg uwage na to, ze rynkowa rzeczywistos¢ powoduje,
iz najwiekszym obecnie antykwariatem w Polsce jest platforma internetowa
Allegro.pl, gdzie mozna kupi¢ niemal kazdg ksigzke, nie chodzi tu wytgcznie
o publikacje polskojezyczne. Az 31% ksigzek sprzedanych za posrednic-
twem platformy stanowity publikacje uzywane.
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RYNEK KSIAZKI W POLSCE 2017 -
WYDAWNICTWA

Biblioteka Analiz

POLSKIE RAPORTY

taczny naktad opublikowanych w 2016 roku ksigzek wynidst 94,2 min
egzemplarzy. Byt zatem nizszy o 3,6% niz w 2015 roku, kiedy to wyprodukowa-
no 97,7 min egzemplarzy. Wynik 2016 roku to jednoczesnie najnizszy taczny
nakfad od lat. Sredni naktad natomiast jeszcze nigdy nie byt tak niski.

Autorzy raportu wskazujg na brak jednej ogélnopolskiej, rzetelnej i opar-
tej na wynikach sprzedazy listy bestsellerowych tytutéw, stanowiacy jedna
z gtéwnych bolgczek polskiego rynku wydawniczego. Dostepne sg jedynie
zbiorcze zestawienia miesieczne prezentujgce najlepiej sprzedajace sie
tytuty w poszczegdlnych kanatach sprzedazy, w tym w sieciach ksiegar-
skich, niezaleznych ksiegarniach stacjonarnych czy ksiegarniach interneto-
wych. Popularnos$cig wéréd wydawcow ciesza sie zestawienia sprzedazowe,
opracowywane na podstawie danych z sieci punktéw sprzedazy detalicznej,
analizowanych przez firme GfK Polonia.

Listy bestselleréw stanowig istotne narzedzie analizy rynkowych trendéw
i s podstawg do kreowania wiasnej polityki ofertowej, marketingowej i pro-
mocyjnej. Analiza poréwnawcza réznych list bestselleréw pozwala na okresle-
nie specyfiki poszczegdlnych kanatéw i podmiotéw sprzedazy detaliczne;.

W efekcie, w jednych punktach detalicznych na «topkach» krélujg

publikacje popularne, sygnowane przez celebrytéw, a w innych na
szczytach rankingéw znalez¢ mozna na przykfad uznane nazwiska pol-
skiej i Swiatowej literatury.”

Ponizej prezentujemy autorskie zestawienie Biblioteki Analiz (top 3 -
petna lista w raporcie), uwzgledniajgce najpopularniejsze - pod wzgledem
osiggnietej sprzedazy - tytuty 2016 roku. Zestawienie w dwdch kategoriach
sliteratura polska” oraz ,literatura zagraniczna” powstato w oparciu o dane
pochodzace od wydawcow.
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LITERATURA POLSKA:

1 Ks. Jan Kaczkowski, Piotr Zytka, Zycie na petnej petardzie, czyli wiara, poledwica
i mitos¢, Wydawnictwo WAM - 223 tys. egz.

2 | Ks.Jan Kaczkowski, Grunt pod nogami, Wydawnictwo WAM - 220 tys. egz.

3 | Katarzyna Grochola, Przeznaczeni, Wydawnictwo Literackie - 190 tys. egz.

LITERATURA ZAGRANICZNA:

1 Joanne K. Rowling, John Tiffany, Jeff Thorne, Harry Potter i przeklete dziecko, Media
Rodzina - 528 tys. egz.
2 | Paula Hawkins, Dziewczyna z pociggu, Swiat Ksigzki - 323,6 tys. egz.
3 | Jojo Moyes, Zanim sie pojawites, Swiat Ksigzki - 323,6 tys. egz.
Czynniki, ktére charakteryzujg rynek wydawniczy w Polsce w 2017 roku
to m.in.:

o silny trend sprzedazy promocyjnej, oferujacej wysokie rabaty od ceny
detalicznej, zapoczatkowany przez sie¢ Matras oraz zintensyfikowany przez
sklepy internetowe,

[ dynamiczny wzrost znaczenia sprzedazy przez Internet kosztem sprzedazy
realizowanej przez podmioty stacjonarne,

o edycja i promocja literatury mtodziezowej, jako realnej alternatywy dla
medidéw elektronicznych i gier komputerowych,

o rozwoj popularnosci szeroko rozumiane;j literatury faktu,

o wzrost sprzedazy bardziej ambitnej oferty ksigzkowej dla dzieci, rozwdj

autorskiej oferty opartej na polskich autorach i ilustratorach.
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EDUKACJA KULTUROWA - PARTYCYPACJA

KOMPETENCJE KULTUROWE RODZICOW
A UCZESTNICTWO W KULTURZE DZIECI.

STUDIUM PRZYPADKU NA PRZYKEADZIE

PRZASNYSZA

Michat Kocikowski, dr Magdalena Ochat - Mazowiecki Instytut Kultury

i

Jak zauwazajg twoércy raportu, potrzeba przeprowadzenia badania wynik-

neta z pytan, jakie zrodzity sie w trakcie realizacji diagnozy edukacji kultu-

rowej w wojewddztwie mazowieckim prowadzonej w ramach programu

,Bardzo Mtoda Kultura: Kulturalni Edukatorzy - mazowiecka sie¢ edukacji

i kultury”, ktérego celem jest wzmocnienie wspotpracy pomiedzy sektorem

oswiaty i kultury w dziataniach z zakresu edukac;ji kulturowe;.

Badanie jako$ciowe zostato przeprowadzone w gronie 16 rodzicow dzieci

réznigcych sie wiekiem, typem szkoty, do ktdrej uczegszczajg, oraz uczest-

nictwem w zinstytucjonalizowanej edukac;ji kulturowej. Autorzy badania

zdecydowali sie na przeprowadzenie wzglednie swobodnych wywiadéw

biograficznych, w ktérych pytali rozméwcdéw o wspomnienia dotyczace ich

domu rodzinnego, dziecinstwa i edukacji, mtodosci i zycia dorostego oraz

aktualnego zycia rodzinnego.

Bardzo niewiele z badanych matek podato jakiekolwiek przyktady indy-

widualnego spedzania czasu wolnego. W ich opowiesciach zycie dzielone

jest przede wszystkim na prace i obowigzki rodzinne. Podczas wakacji,

jak i w czasie wolnym w trakcie roku szkolnego badane poszukujg wydarzen,

ktore zintegrowatyby catg rodzine (zaréwno dzieci, jak i rodzicow).

Uczestniczki badania podkreslaty réwniez, ze zajecia pozalekcyjne dzieci

sg kosztowne. Konieczno$¢ ponoszenia wydatkéw zwigzanych z uczest-

nictwem dzieci w zajeciach w sytuacji niewielkiego budzetu rodzinnego

powoduje ograniczenie dzieciom mozliwosci ,,prébowania wtasnych sit”.

Mozna wigc stwierdzi¢, ze dzieci z rodzin o wyzszym statusie materialnym

majg wieksze mozliwosci eksperymentowania - sprawdzania, poznawania

i odkrywania swoich talentéw, predyspozycji i zainteresowar.
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PROGRAM MKIDN ,ROZWO] SEKTOROW KREATYWNYCH”

KRAKOWSKIE FESTIWALE MUZYCZNE
A POTENCJAL KREATYWNY

1 GOSPODARCZY MIASTA.

RAPORT Z BADAN

Krakowskie Biuro Festiwalowe

u

Zakres badan objat rézne aspekty recepcji czterech krakowskich festiwali
muzycznych oraz ich wptywu na marke i finanse miasta. Ich przekrojowos¢
sprawia, ze moga stanowi¢ zestaw wskazéwek dla organizatoréw wydarzen
w catej Polsce. Badaniom poddano cztery festiwale muzyczne o szerokim
spektrum programu, jak i publicznosci.

Komentarzem i kontekstem do opisywanych w raporcie wynikéw badan
festiwalowych sg stowa Charlesa Landry’ego, twdércy koncepcji odkrywania
kreatywnosci miast. Publikacja prezentuje wyniki trzech projektéw badaw-
czych:
badania widowni festiwali: Misteria Paschalia, Festiwal Muzyki Filmowej,
Wianki - Swigto Muzyki oraz Sacrum Profanum,
badania wptywu ekonomicznego tychze,

Indeksu Kreatywnego Miasta Krakowa, ktéry ma pomdc w osadzeniu badan
festiwalowych w szerszym konteks$cie miejskim.

Zgodnie z podejsciem Charlesa Landry’ego - autora raportu - ,,sposéb
mierzenia i monitorowania kreatywnosci miasta koncentruje sie na tym, jak
miasto kultywuje i identyfikuje swdj potencjat kreatywny, tworzy warunki
dla kreatywnosci, wykorzystuje i pozytkuje swoje kreatywne zasoby, i w jaki
sposob doswiadczenie zycia w miescie stymuluje ten cenny cykl”. Podstawa
badan byto zebranie opinii blisko 1 tys. 0séb, przy wykorzystaniu réznych
narzedzi i w réznych konfiguracjach, wedtug autorskiej metody Charlesa
Landry’ego. Byty to kwestionariusze internetowe badajace ,,miejska psycho-
logie” Krakowa. Prowadzacy badania starali sig dotrze¢ do szerokiego grona
respondentdéw, w tym do lideréw i oséb odpowiedzialnych za zarzadzanie
i rozwdj miasta oraz jego polityke gospodarczg i spoteczna.

Analiza odpowiedzi uczestnikdw na pytania o ocene poszczegdlnych
aspektow wydarzen festiwalu pozwolita autorom na skonstruowanie matrycy
waznosci zadowolenia (wedtug metodologii IPA - Importance-Performance
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Analysis). Dzieli ona aspekty wydarzenr na ¢wiartki nizszego i wyzszego za-
dowolenia uczestnikéw oraz nizszej i wyzszej waznosci tych aspektow.
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MISTERIA PASCHALIA - MATRYCA WAZNOSCI | ZADOWOLENIA
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FESTIWAL MUZYKI FILMOWEJ - MATRYCA WAZNOSCI | ZADOWOLENIA
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SACRUM PROFANUM - MATRYCA WAZNOSCI | ZADOWOLENIA

A wazno$¢ VW zadowolenie A waznosé A zadowolenie
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WIANKI - SWIETO MUZYKI - MATRYCA WAZNOSCI | ZADOWOLENIA
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PROGRAM MKIDN ,,ROZWO)J SEKTOROW KREATYWNYCH” ﬁ

WPLYW LUBELSKICH FESTIWALI
PLENEROWYCH NA ROZWO) GOSPODARCZY
| SPOLECZNY MIASTA

Warsztaty Kultury w Lublinie

Tworcy badania skupili sie na nakresleniu sieci wzajemnych powigzan, ktére
sg wspotwytwarzane przez festiwale plenerowe wspdélnie z réznorodnymi
podmiotami gospodarczymi, jednostkami administracji publicznej, organiza-
cjami i instytucjami oraz grupami i obywatelami. Problematyka badawcza
dotyczyta miedzy innymi:

struktury publicznosci,

sposobdéw uczestniczenia w festiwalach,

wielkosci i rodzajow wydatkéw zwigzanych z udziatem w wydarzeniach,
ocen festiwali pod réznymi katami (artystycznym i organizacyjnym, a takze
kwestii ich wptywu na gospodarke, wizerunek i atrakcyjno$¢ miasta, jak
i budowanie tozsamosci lokalnej i kapitatu spotecznego mieszkancow),

roli festiwali w postrzeganiu i funkcjonowaniu przestrzeni publicznej.

Zakres probleméw badawczych pozwolit autorom raportu na uchwyce-
nie korzysci ekonomicznych zwigzanych z organizacjg badanych festiwali.
Potgczenie metod ilosciowych (m.in. sondazowych) i jakosciowych (analizy
tresci, analizy materiatéw wizualnych) oraz wzigcie po uwage opinii i do-
$wiadczen réznego rodzaju aktoréw spotecznych (mieszkancéw, przedsie-
biorcow, urzednikow itd.) ksztattujgcych spoteczne i gospodarcze funkcjo-
nowanie miasta umozliwito wszechstronne ujecie badanego zagadnienia.
Raport jest syntezg wnioskdw, jakie udato sie wypracowac¢ w toku catosci
projektu. Szczegoétowe wyniki z poszczegdlnych etapéw badania znajduja
sie w 11 raportach czgstkowych, ktére stanowig uzupetnienie i poszerzenie
tych wnioskdéw. Raporty czgstkowe mozna znalez¢ na stronie internetowej
Warsztatéw Kultury (www.warsztatykultury.pl).

Szczegdlng uwage twdrcy badania zwrécili na zdolnos¢ badanych wy-
darzen do przyciggania turystéw. W raporcie mozna znalez¢ informacje do-
tyczace szacunkowych wydatkdw zwigzanych z uczestnictwem w tychze
festiwalach (zaréwno dla lublinian, jak i gosci festiwalowych). Inng wazna
kwestig poruszang w publikacji jest spoteczny wymiar wptywu festiwali na
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rozwdj miasta. Ostatni rozdziat raportu zawiera wyniki badan dotyczacych
kwestii zwigzanych z jako$cia przestrzeni i ksztattowaniem wizerunku mia-
sta wsrdd jego mieszkancdéw. Kolejna czesc¢ raportu to rekomendacje stwo-
rzone w gronie cztonkdw zespotu badawczego, pracownikdéw Warsztatéw
Kultury i przedstawicieli lubelskiej administracji publicznej. Komentarze
umozliwiajg skonfrontowanie wnioskéw badawczych z doswiadczeniami
praktykéw i naukowcéw.

Jak sie okazuje, publiczno$ci festiwalowe to osoby w mtodym i Srednim
wieku (z pokolenia Y - urodzone w latach 1981-1997, czyli w wieku 20-36 lat,
oraz z pokolenia X - urodzone w latach 1965-1980, w wieku 37-52 lata). Domi-
nujg wsrdd nich kobiety oraz osoby z wyzszym wyksztatceniem. Trzema
najczesciej wskazywanymi przez uczestnikéw zrédtami informacji o festi-
walach sa: znajomos¢ i uczestniczenie w nich od wielu lat, Facebook oraz
rodzina i znajomi.
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KULTURA, BIZNES, APLIKACJE -
HISTORIA SUKCESU POLSKICH APLIKAC]I
| GIER MOBILNYCH

Fundacja Culture Shock

Publikacja przedstawia siedem przypadkéw polskich firm i instytucji, ktérych
aplikacje odniosty sukces w obszarze aplikacji i gier mobilnych zwigzanych
z kulturg, edukacja i designem. Zawiera szereg rekomendacji i porad dla
poczatkujacych twdércéw: firm zwigzanych z szeroko pojeta kulturg, ktére
chca przenies¢ swoj biznes do $wiata mobile, oraz freelanceréw, ktérzy
marzg o stworzeniu aplikacji lub gry mobilnej, ktéra nie tylko odniesie sukces,
ale tez umozliwi dostep do kultury, edukacji czy rozbudzi w uzytkownikach
twdrcze moce.

Autorzy raportu zastanawiajg sie nad tym, jak w kontekscie biznesowym
radza sobie aplikacje mobilne zwigzane z kulturg, sztuka, muzyka, designem
czy edukacja. Inspiracja do badan byty rozmowy z przedstawicielami insty-
tucji kultury i organizacji, ktére planujg tworzy¢ aplikacje mobilne. Za szcze-
gdlnie interesujgcy uznano obszar, w ktérym stykaja sie: kultura, biznes
i sukces oraz aplikacje mobilne. Celem projektu byto zebranie doswiadczen
firm i instytucji, ktérym udato sig z sukcesem stworzy¢ i wypromowac apli-
kacje mobilna.

Sukces aplikacji mobilnej zostat zdefiniowany za pomoca kryteridw:
liczba pobran (vs. liczba odinstalowan) aplikacji w Polsce i za granica,
liczba aktywnych uzytkownikdw,
opinie ekspertow,
nagrody i wyrdznienia branzowe,
zaangazowanie uzytkownikow (np. crowdfunding),
odbiorcy z wielu krajow,
liczba wersji jezykowych,
potgczenie kilku dyscyplin w sposéb twérczy (,twdrcza interdyscyplinar-
nosc¢”),
wykorzystanie nowych mediéw i nowych technologii, np. wirtualnej rzeczy-
wistosci (VR), rozszerzonej rzeczywistosci (AR),
wsp6tpraca z podmiotami z réznych sektoréw (w tym pomoc naukowa).
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SUKCES W ZAWODZIE PROJEKTANTA
WZORNICTWA PRZEMYStOWEGO:

CZYNNIKI I MECHANIZMY WPLYWAJACE NA EFEKTYWNA WSPOLPRACE
MIEDZY PROJEKTANTAMI | PRZEDSIEBIORCAMI WDRAZAJACYMI

NOWE PRODUKTY NA RYNEK ORAZ KSZTAETUJACE ROZWQ)

KARIERY ZAWODOWE] PROJEKTANTA

Instytut Wzornictwa Przemystowego

Celem badan bedacych podstawa tej publikacji byto pozyskanie wiedzy
o czynnikach i mechanizmach majgcych wptyw na skutecznos¢ nawigzywa-
nia efektywnej wspétpracy miedzy projektantami wzornictwa przemysto-
wego i przedsiebiorcami wdrazajgcymi nowe produkty na rynek. W wyniku
przeprowadzonych analiz opracowano wnioski i rekomendacje dotyczace
rodzaju dziatan wspierajgcych wspoétprace z przemystem, jakich oczekuja
reprezentanci srodowiska projektantdw, oraz sity i intensywnosci oddziaty-
wania poszczegdlnych rodzajéw wsparcia.

Autorzy raportu rekomenduja m.in. reaktywacje lub utworzenie w nowej
postaci ciata opiniotwdérczego - Rady Wzornictwa, ztozonej z wysokiej rangi
przedstawicieli sSrodowiska polityki, gospodarki, nauki i szkolnictwa oraz
projektantdw, a takze powotanie centralnej instytucji zarzadzajacej Progra-
mem. Do zadan i instytucji zarzadzajgcej miatyby naleze¢ np.:
edukacja w zakresie wdrazania na rynek nowych produktéw i ustug,
badania naukowe,
realizacja projektéw naukowo-badawczych i wdrozeniowych we wspétpracy
z przedsiebiorstwami,
doradztwo i realizacja projektéw doradczych dla projektantéw i przedsie-
biorstw aplikujgcych wzornictwo w procesie rozwoju nowych produktéw
i ustug,
upowszechnianie i promocja dobrych praktyk stosowania wzornictwa prze-
mystowego.

W przekonaniu autoréw raportu wdrozenie rekomendowanych dziatar po-
zwolitoby uniknac¢ inwestowania srodkéw w dziatania nieefektywne i niedo-
stosowane do potrzeb i oczekiwan adresatow wsparcia.
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ZAPROJEKTOWANE W POLSCE.
ANALIZA POTENCJALU EKONOMICZNEGO
POLSKIEGO RYNKU WZORNICTWA

+6dz Design Festival

Na potrzeby raportu autorzy piszg o wzornictwie/designie w oparciu o defi-
nicje Instytutu Wzornictwa Przemystowego, wedtug ktérej: ,Wzornictwo jest
dziatalnoscig twdércza majgca na celu uzyskanie okreslonych cech przed-
miotéw, procesdw, ustug oraz ich relacji w catosciowych cyklach istnienia
zycia produktéw lub ustug. Wzornictwo taczy kreatywnos$c¢ i innowacyjnosé,
nadaje forme ideom tak, by staty sig praktycznymi i atrakcyjnymi propozy-
cjami dla uzytkownikdéw lub konsumentéw”. Poprzez wzornictwo/design
w niniejszym raporcie odnoszono sie przede wszystkim do wskazanych
podsektordw analizowanych w toku badania.

Raport stanowi opracowanie ogélnopolskich badan ilosciowo-jakoscio-
wych, realizowanych od kwietnia 2017 roku na zlecenie . 6dz Design Festival.
Gtéwnym celem projektu byta analiza potencjatu ekonomiczno-spotecznego
oraz diagnoza kondycji polskiego rynku wzornictwa.

Czes¢ jakosciowa badania umozliwita przyblizenie profilu respondentéw
oraz miata stuzy¢ rozpoznaniu sytuacji designu w Polsce. Kwestionariusz do
badania ilosciowego, przygotowany dla potencjalnych odbiorcéw designu,
sktadat sie natomiast z pytan dotyczacych ogdlnej opinii na temat polskiego
wzornictwa oraz przedmiotdw zaprojektowanych przez projektantéw. Analiza
odpowiedzi umozliwita poznanie zrddet czerpania wiedzy na temat designu,
diagnoze ustug projektantéw oraz architektéw najczesciej wykorzystywa-
nych przez respondentdw, a takze zbadanie gtéwnych kanatéw sprzedazy
polskich produktéw wzorniczych. Zespét badaczy Biura Badan Spotecznych
Question Mark zrealizowat tgcznie 45 indywidualnych wywiaddéw pogtebio-
nych z osobami zawodowo zwigzanymi z designem.
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W JAKI SPOSOB PROMUJECIE SIE PANSTWO NA RYNKACH ZAGRANICZNYCH?*

Social media 63,30%

Udziat w wydarzeniach branzowych 45,60%
Obecnos¢ w branzowych mediach
Dziatania PR 25,80%

Networking 25,60%
Serwisy sprzedazowe 23,30%
Reklama outdoorowa
Inne

Z polecenia klientéw
Aktywny new business
16,70%

Nie promujemy sie

* W pytaniu mozna byto wybra¢ wiecej niz jedna odpowiedz, w zwigzku z czym odpowiedzi

nie sumuja sie do 100%.

NA JAKI RYNEK GLOWNIE KIERUJE PAN/PANI SWOJA OFERTE?

7% lokalny

45% zagraniczny

48% krajowy
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OCENA UZYTECZNOSCI PROGRAMU
,DOBRY WZOR” W PROMOWANIU
PRZEZ PRZEDSIEBIORCOW SWOICH
PROJEKTOW, PRODUKTOW I FIRM

Instytut Wzornictwa Przemystowego i CBOS

Celem badan byta ocena wptywu konkursu Dobry Wzér na dziatalno$¢ gospo-
darcza jego uczestnikéw. Dobry Wzdr to jedyny ogdlnopolski konkurs na naj-
lepiej zaprojektowane produkty i ustugi na polskim rynku. Co roku w finale
prezentowanych jest ponad sto produktéw i ustug. Misjag konkursu jest z jednej
strony wzmocnienie gospodarki poprzez promocje dobrze zaprojektowanych
produktéw, z drugiej edukacja konsumentéw oraz zaszczepienie w nich
Swiadomosci, ze otaczajace ich przedmioty moga byc¢ zaprojektowane este-
tycznie i funkcjonalnie i tworzy¢ dorobek kulturowy.

Badanie sktadato sie z komponentu ilosciowego oraz jakosciowego.
W ramach badania ilosciowego zrealizowano 155 wywiaddw telefonicznych
z przedstawicielami przedsiebiorstw, finalistow konkursu, ktdrzy reprezen-
towali swoje firmy w kolejnych edycjach wydarzenia w latach 2014-2017.
W ramach badania jakos$ciowego przeprowadzono 10 pogtebionych wywia-
déw indywidualnych z przedstawicielami przedsigbiorstw, ktdre otrzymaty
w konkursie nagrode. Wyniki przeprowadzonych badan wykazaty, ze kon-
kurs Dobry Wzdér wypracowat sobie silng marke wsrdd odbiorcow.

Autorzy raportu wypracowali m.in. nastepujace rekomendacje:
wzmochienie i rozwdj niezaleznego monitoringu rynku wzornictwa w Polsce
zaréwno w ramach konkursu Dobry Wzor, jak i (na bazie istniejacych w IWP
zasobdw merytorycznych i narzedziowych) jako samodzielnego przedsig-
wziecia, dostarczajgcego wiedzy i danych do badan i analiz,

wzmochnienie i rozwoj konkursu Dobry Wzér, odejscie od komercyjnego cha-
rakteru wydarzenia i wykorzystanie wieloletniej tradycji najstarszego
w Polsce konkursu wzorniczego, jego unikalnej formuty, dla ugruntowania
pozycji w petni niezaleznego konkursu na najlepiej zaprojektowane produkty
i ustugi oraz podjecie dziatari budujgcych wartosé i rozpoznawalno$¢ marki
konkursu w Polsce i za granica.
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Wyniki raportu stanowig potwierdzenie, ze dziatania nakierowane nie tylko
na dziatalno$¢ ekonomiczna, ale takze dziatania promocyjne i wizerunkowe
nakierowane na budowe marki poprzez wzornictwo stanowig oczekiwane
i doceniane przez przedsiebiorcéw wsparcie, ktére w efekcie przetozy sie na
wzmocnienie kondycji ekonomicznej firmy.

ZNAJOMOSC INNYCH KONKURSOW WZORNICZYCH | UCZESTNICTWO W NICH

80% -
71,60%

60% [~

40% [~

20% [~

0%

RED DOT

48,40% 4770%

Top Design Award  IF DESIGN AWARD

@ znajomosé

42,60%

19,40%
13,560%

MUST HAVE

@ uczestnictwo

SREDNIA OCEN W WYMIARACH PRESTIZU | KORZYSCI Z UCZESTNICTWA

Wymierne korzysci z uczestnictwa (skala 1-6)
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MODELE ORKIESTR POLSKICH

Jan Roguz

Zadaniem projektu ,Modele orkiestr polskich” jest zebranie i opracowanie
danych dotyczacych réznych aspektéw dziatalnosci statutowej i finansowania
orkiestr polskich. Badaniem objete sg filharmonie, instytucjonalne polskie
orkiestry i zespoty wokalno-instrumentalne (z wytgczeniem orkiestr opero-
wych), prowadzace statg dziatalno$é koncertowg (minimum 12 koncertéw
w roku), dla ktérych organizatorami sg: MKiDN, samorzady miejskie i woje-
wodzkie. W 2017 roku nastagpito poszerzenie liczby badanych instytucji do 32
oraz wprowadzenie danych za rok 2016.

Zakres danych wprowadzanych do systemu obejmuje szczegdétows sta-
tystyke dziatalnosci artystycznej poszczegéinych instytucji.

W zestawieniach na uwage zastuguje na przyktad fakt duzego wzrostu
liczby koncertéw edukacyjnych oraz koncertdw kameralnych i recitali w insty-
tucjach, ktére w okresie objetym badaniem przeniosty sie do nowych budyn-
kéw lub do budynkdéw zmodernizowanych. Takim przyktadem sg chociazby:
Filharmonia Gorzowska, Filharmonia Swietokrzyska czy Narodowe Forum
Muzyki, gdzie na przestrzeni 6 lat liczba wydarzen poszczegdlnych kategorii
znaczaco wzrosta. Pokazuje to, jak bardzo istotna dla prawidtowego funkcjo-
nowania takich instytucji jest wtasciwa, nowoczesna infrastruktura dajaca
wiele mozliwosci do dziatania i edukowania przysztych melomanéw bezpo-
srednio w siedzibie instytucji, bez koniecznosci ponoszenia dodatkowych
kosztéw zwigzanych m.in. z dojazdem do szkét i placéwek o$wiatowych.
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PUBLICZNOSC MUZEOW W POLSCE. ﬁ
BADANIA PILATOZOWE. RAPORT

Narodowy Instytut Muzealnictwa i Ochrony Zbioréw

Do gtéwnych celdw projektu nalezato okreslenie stanu badan prowadzonych
przez polskie muzea wsrdéd odwiedzajgcych je osdb, a takze opracowanie
rekomendacji dotyczacych rozwoju tego typu badan w latach nastepnych.

Autorzy badania dokonali m.in. przegladu literatury naukowej z zakresu
muzealnictwa i uczestnictwa w kulturze. Na podstawie zebranego materia-
tu okreslili liste najwazniejszych kwestii poruszanych przez badaczy w za-
kresie celdw i obszaréw dziatalnosci muzedéw. Udostepnione przez muzea
na potrzeby projektu dane unaocznity, ze poza potrzeba pogtebienia wiedzy
na temat publicznosci muzealnej i poszerzenia zakresu dziatan podejmowa-
nych przez placéwki w celach prowadzenia badan statystycznych, w obsza-
rze tej tematyki pojawia sie takze koniecznos¢ zweryfikowania celéw i na-
rzedzi dla tego projektu, poswigconych publicznosci muzealne;j.

W ramach drugiego etapu badan zesp6t przygotowat ankiete internetowa,
0 wypetnienie ktérej poproszono przedstawicieli muzedw, ktére wczesniej
deklarowaty prowadzenie badan swojej publicznosci. Link do ankiety roze-
stano do 104 instytucji, z ktdrych odpowiedzi udzielito 63.

Materiaty pozyskane na podstawie ankiety zostaty skonfrontowane z wy-
nikami badan o charakterze jako$ciowym, na ktdre ztozyto sie przeprowa-
dzenie wywiadu grupowego z wolontariuszami wspétpracujacymi z wybra-
nymi muzeami w Warszawie oraz catodziennego warsztatu z ekspertami
pracujacymi w NIMOZ oraz w Narodowym Centrum Kultury.

Autorzy raportu rekomendujg podjecie m.in. nastepujacych dziatan:
opracowanie programu i zrealizowanie szkolenia dotyczacego badan iloscio-
wych publicznosci,
opracowanie programu i zrealizowanie szkolenia dotyczacego badan jako-
$ciowych publicznosci,
stworzenie centrum wsparcia dla muzealnikéw prowadzacych badania,
wypracowanie zestawu dobrych praktyk w zakresie tworzenia muzeum
otwartego na publicznose¢,
opracowanie poradnika dotyczacego prowadzenia badan publicznosci dla
muzealnikdw.
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EUROPE])SKI ROK DZIEDZICTWA
KULTUROWEGO

Unia Europejska

Pod hastem ,,Dziedzictwo. Tu przesztos¢ spotyka sie z przysztoscia” rozpo-
czat sie Europejski Rok Dziedzictwa Kulturowego we wszystkich paristwach
Unii Europejskiej. W Polsce koordynacjg dziatanh zajmuje sie Miedzynaro-
dowe Centrum Kultury w Krakowie.

Obchody ERDK 2018 maja stuzy¢ podkresleniu znaczenia réznorodnych
elementdéw dziedzictwa kulturowego. Unia Europejska chce zwréci¢ uwage
na wkifad dziedzictwa w gospodarke, jego role w dialogu miedzynarodowym,
a takze potrzebe zachowania go dla kolejnych pokolen. W zatozeniu organi-
zatordéw, obchody potgczone z wieloma dziataniami podejmowanymi przez
rézne podmioty (instytucje publiczne oraz organizacje spoteczne) umozliwia
Europejczykom poznanie dziedzictwa wtasnej spotecznosci, jak réwniez in-
nych wspdlnot i naroddw, co sprzyja¢ ma integracji europejskiej. Program
ERDK 2018 adresowany jest w szczegélnosci do dzieci i mtodziezy oraz do
0s06b, ktdre rzadko obcujg z kulturg, by budowa¢ w nich poczucie wspétod-
powiedzialnosci za dziedzictwo.

Z ogtoszeniem ERDK 2018 zbiegta sie publikacja wynikédw badania do-
tyczacego stosunku Europejczykéw do dziedzictwa kulturowego (specjalny
Eurobarometr 466).
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BADANIA OPINII SPOLECZNE]) ﬁ

EUROBAROMETR 466

Directorate-General for Communication

Opublikowany w grudniu 2017 roku Eurobarometr 466 jest pierwszym prze-
krojowym dla catej Unii Europejskiej (w momencie badania - 28 panstw
cztonkowskich) badaniem opinii publicznej w tematyce dziedzictwa kulturo-
wego i stanowi preludium do przypadajgcych na rok 2018 obchodéw Euro-
pejskiego Roku Dziedzictwa Kulturowego. Problematyka raportu obejmuje
kwestie zainteresowan dziedzictwem kulturowym, partycypacji, barier,
Swiadomosci i przekonan, wartosci, a takze oczekiwan zwigzanych z pro-
mocja, finansowaniem, komercjalizacja i ochrong débr z nim zwigzanych.

Wyniki badania wskazujg na wyrazne napiecie miedzy wagg przypisy-
wang dziedzictwu kulturowemu a mozliwosciami odpowiedniego celebro-
wania go. Z jednej strony - dziedzictwo kulturowe ma kluczowe znaczenie
dla budowania poczucia tozsamosci i jest rozpatrywane jako wazny element
gospodarki, z drugiej strony nie zawsze mozliwe jest odpowiednie poswig-
cenie mu czasu i nalezytego zaangazowania.

W kontekscie finansowania i konserwacji débr kultury europejskiej,
wyniki wskazujg na powszechnie pozytywne nastawienie wobec zwiekszania
naktaddw na te sfere. Wida¢ rowniez wyraznie wiekszy kredyt zaufania
pokfadany w instytucjach panstwowych, unijnych i samorzadowych niz
w sektorze prywatnym jako gtéwnym zrddle finansowania dziedzictwa.

Powyzszy raport porusza tez szersze kwestie globalizacji, relacji trans-
atlantyckich czy normatywnych przekonan o sposobie funkcjonowania kul-
tury. Dane z wykresu ponizej, dotyczgce wynikéw z Polski, pozwalajg do-
strzec wzgledne zbalansowanie wyobrazen Polakdw o elastycznosci kultury
europejskiej (badz jej braku), z lekka tendencjg do sugerowania gotowosci
i otwartosci na zjawiska globalizac;ji.
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DZIEDZICTWO MATERIALNE

RAPORT O STANIE ZACHOWANIA
ZABYTKOW NIERUCHOMYCH W POLSCE

Narodowy Instytut Dziedzictwa

Wieloletnia praca NID zaowocowata publikacjg kompleksowego raportu
zbierajgcego informacje o zabytkach wpisanych do ksiag rejestru A (zabytki
nieruchome) i C (zabytki archeologiczne). Prezentacji zasobu towarzysza
wiadomosci o stanie zachowania obiektdéw, jak rowniez wskazdéwki i reko-
mendacje, ktére moga postuzy¢ do okreslenia przysztych dziatan w celu
ochrony zabytkéw w Polsce.

W pierwszym rozdziale obszernej publikacji znalazty sie podstawowe
wiadomosci dotyczace prawnych podstaw ochrony zabytkdw, struktury
stuzb konserwatorskich, systemu finansowania prac konserwatorskich
i form dokumentowania obiektéw wpisanych do rejestru. Drugi rozdziat pre-
cyzuje cele omawianego raportu, a trzeci wyczerpujaco opisuje metodologie
prac nad publikacja. Kolejne dwa rozdziaty prezentujg zasoby z ksigg Ai C.
Szdsty rozdziat omawia akty prawne administracji publicznej ustanawiajace
ochrone konserwatorska zabytkdw, a nastgpne dwa zawierajg charaktery-
styki stanu dokumentowania i poziomu finansowania zabytkdéw rejestro-
wych. Raport zamyka prezentacja wnioskéw, diagnoz i rekomendacji ptyna-
cych z opracowania.

Zdaniem autoréw publikacji najmniej zagrozong grupg zabytkdéw nieru-
chomych pozostajg obiekty sakralne, stuzace wspdlnotom religijnym.
W przypadku tych budowli istnieje jednak ryzyko utraty czgsci waloréw za-
bytkowych za sprawg podejmowanych dziatari remontowych prowadzacych
niekiedy do znacznych przeksztatcen. Najstabiej zachowane i najbardziej
narazone na dalsze zniszczenia sg obiekty przemystowe, gospodarcze i rezy-
dencjonalne wraz z folwarkami (w ujeciu funkcjonalnym) oraz budowle
wzniesione w konstrukcjach drewnianych (w ujeciu technologicznym). Za-
niedbanie zabytkéw drewnianych doprowadzito do zaniku tej grupy obiek-
téw w wielu regionach Polski, a najpetniejszg ochrong otoczone sg, podob-
nie jak w przypadku pozostatych technik budowlanych, swiatynie. Jesli bra¢
pod uwage epoke powstania, najlepsza ochrong ciesza sie zabytki srednio-
wieczne. Niepokdj autoréw opracowania budzg jednak coraz czestsze nie-
poparte badaniami historycznymi rekonstrukcje, m.in. zamkdw i murdéw
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miejskich wpisanych do rejestru zabytkéw jako ruiny. Eksperci odnotowali
réwniez znaczenie spotecznosci lokalnej w ochronie zabytkéw. Jak wykazaty
badania, w wojewddztwach, w ktérych nastapita znaczna wymiana ludnosci
po roku 1945, skala utraty i zagrozenia zasobu zabytkéw jest wieksza niz
w pozostatych regionach kraju. Wsrdd licznych zagrozen czyhajacych na za-
bytki wymienia sie np. nieuzytkowanie obiektu lub uzytkowanie niewtasci-
we, a takze celowe wstrzymanie biezgcej konserwacji w celu doprowadzenia
do catkowitej degradacji i wykreslenia z rejestru. Za obecna sytuacje wspot-
odpowiedzialni sg wtasciciele zabytkdéw, czesto nieswiadomi swych praw
i obowigzkdw, stuzby konserwatorskie wykazujace daleko idace réznice doktry-
nalne w zakresie dopuszczalnych ingerencji w zabytek oraz wtadze lokalne
wydajace wadliwe decyzje i prawodawca niedostarczajgcy odpowiednich
przepisow i regulacji w zakresie ochrony zabytkéw i ich konserwacji.
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DZIEDZICTWO NIEMATERIALNE

NOWE WPISY NA LISTE DZIEDZICTWA
NIEMATERIALNEGO UNESCO

UNESCO

Pod koniec ubiegtego roku UNESCO zdecydowato o kolejnym rozszerzeniu
reprezentatywnej listy Swiatowego dziedzictwa niematerialnego ludzkosci,
tworzonej od 2003 roku. Wsréd wpisanych na nig elementdéw znalazty sie:
umiejetnosci zwigzane z mieleniem zboza w wiatrakach i mtynach wodnych
(Holandia), grecka muzyka i taniec Rebetiko, obrzed ze $piewem i taricami
Kushtdepdi (Turkmenistan), sztuka Bai Choi w srodkowym Wietnamie, sztuka
wypiekania pizzy neapolitanskiej, laotariska muzyka grana na instrumencie
khaen, zwyczaje zwigzane z obchodzeniem $wiat Alasitas w La Paz, jak réw-
niez tradycja przyrzadzania i dzielenia sie daima (gotgbkami w lisciach
winogron), jako element tozsamosci kulturowej Azerbejdzanu.

Ponadto UNESCO zdecydowato o otoczeniu szczegdlng opieka poprzez
wpis na liste dziedzictwa wymagajgcego pilnej ochrony: muzyki ludowej
Dikopelo plemienia Bakgatla ba Kgafa w regionie Kgatleng (Botswana), piesni
pasterskich w regionie Llanos (Kolumbia/Wenezuela), tradycji zwigzanych
z oddawaniem czci $wigtym miejscom w Mongolii, tarica wojennego Taski-
win popularnego w zachodniej czesci Atlasu Wysokiego, jezyka gwizdéw
(Turcja) oraz poezji $piewanej opiewajgcej chwate, dume i site ducha - Al Azi
(Zjednoczone Emiraty Arabskie).

Rejestr dobrych praktyk wzbogacit sie natomiast o nastepujace pozycje:
Chitalishte (lokalny o$rodek kultury) w Butgarii, z uwagi na jego doswiad-
czenia praktyczne w ochronie zywotnosci niematerialnego dziedzictwa kul-
turowego, oraz osrodek rzemiesiniczy w Marguilan w Uzbekistanie, jako
przyktad ochrony tradycyjnych technik wyrobu jedwabnych tkanin.
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MUZEALNICTWO

MUZEA W 2016 ROKU

Narodowy Instytut Muzealnictwa i Ochrony Zbioréw

Ukazat sie pierwszy numer nowej serii wydawniczej NIMOZ - ,,Statystyka
muzedw”. Publikacja, pomyslana jako rozpoczynajgca cykl, stanowi konty-
nuacje prowadzonego od czterech lat programu badawczego o tej samej
nazwie. Stuzy on diagnozie stanu polskiego muzealnictwa. Badacze opracowali
dane uzyskane od 232 polskich jednostek muzealnych dotyczgce 2016 roku.
Wedtug danych GUS, w Polsce funkcjonuja 944 muzea, zatem autorzy rapor-
tu otrzymali wiadomosci ze $rednio jednej na cztery instytucji tego sektora.

Raport zawiera m.in. informacje na temat stanu ilosciowego zbioréw
muzealnych, sposobdw ich ochrony, kontroli i udostgpniania. Zbiory dzie-
wigciu na dziesieé muzedw (88,4%) poszerzyty sie w badanym okresie. Naj-
wiecej pozyskano muzealiéw fotograficznych, stanowigcych 33,6% ogétu
nabytkéw, w stosunku do 25,1% w poprzednim roku sprawozdawczym. Dwa
na trzy nowe nabytki polskich muzedéw (66%) zostaty przyjete w formie da-
rowizn. Autorzy zauwazaja, ze ta prawidtowos$¢ moze wptywaé negatywnie
na polityke ksztattowania zbiorow muzealnych. Odnotowano niewielki
wzrost odsetka muzedw prowadzgcych ewidencje zbioréw w systemach
elektronicznych: w 2015 roku stosowato je 68,5%, a w 2016 roku - 72%
instytucji. Jednak zaledwie 20,3% ankietowanych muzedw udostepniato
swoje zbiory na posrednictwem Internetu, a ponad potowa (65,5%) instytu-
cji nie posiadata stanowiska Gtéwnego Inwentaryzatora lub jego odpowied-
nika. Wiele instytucji prowadzi dokumentacje w sposéb niekonsekwentny,
co utrudnia im opracowanie i udostepnianie zbioréw.

Autorzy publikacji poddali réwniez analizie podstawowe aspekty dziatal-
nosci muzedw: aktywnos¢ edukacyjng, naukows, wydawniczg i wystawien-
nicza. Najpopularniejszg forma zaje¢ edukacyjnych prowadzonych w insty-
tucjach muzealnych pozostajg lekcje (przeprowadzono ich niemal 50 tys.),
znacznie wyprzedzajgc pozostate typy dziatan, m.in. warsztaty (ok. 18 tys.)
oraz wykfady i prelekcje (ok. 6 tys.).
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MUZEALNICTWO

PO CO KOLEKCJONOWAC?

David Cannadine - Art Fund i Wolfson Foundation

Alarmujacy raport autorstwa uznanego historyka Davida Cannadine’a z Uni-
wersytetu Princeton zacheca do zwiekszenia funduszy angielskich muzedw
przeznaczanych na zakup dziet sztuki i innych muzealiéw oraz do przezna-
czania wigkszych sum z budzetu panstwa na te instytucje w ogéle. Wzro-
stom cen na rynku sztuki towarzyszy staty spadek wysokosci budzetow
instytuciji kultury (o0 13% w ciggu ostatnich dziesieciu lat). Autor opart raport
na analizie danych statystycznych z 266 muzeéw i galerii w Wielkiej Bryta-
nii. Zaledwie potowa badanych jednostek posiada wydzielony budzet na
nabytki i nie przekracza on zazwyczaj 1% wszystkich wydatkéw instytuciji.
Publikacja zarysowuje historig publicznego kolekcjonerstwa na Wyspach
od jego poczatkéw w XIX wieku do czaséw dzisiejszych. Zaprezentowano
11 studiéw przypadku omawiajgcych niedawne nabytki (m.in. wspotczesne
filmy, antyczne rzezby, zabytkowe uzbrojenie), obrazujgcych wptyw publicz-
nych kolekcji na kulture i spoteczeristwo.

Raport stara sie wskaza¢ role publicznych kolekcji w epoce wielkich
przemian w funkcjonowaniu i statusie instytucji udostepniajgcych zbiory
sztuki. Najbardziej zauwazalny element zmian stanowi obserwowane od lat
postepujace otwarcie muzedw i galerii na szerokg publicznosé oraz nacisk
ktadziony na popularyzacje edukacji kulturalnej. Wigkszo$¢ muzedéw udo-
stepnia na co dzien jedynie niewielkg czes¢ swych kolekcji (czesto mniej niz
10% og6tu zbioréw). Cannadine chwali nowa, zyskujaca na popularnosci
praktyke umozliwiania widzom zwiedzania magazynéw muzealnych. Badacz
wskazuje réwniez na pozytywne skutki cyfrowej rewolucji w udostepnianiu
zbioréw. Jego zdaniem internauta po odkryciu zdje¢ i informacji o zabytkach
w cyfrowym repozytorium chetniej odwiedzi gmach placéwki, do ktérej
kolekcji owe obiekty naleza.

Raport zwraca uwage na spadek liczby kuratoréw i kustoszy zatrudnia-
nych w brytyjskich muzeach. Srodki przeznaczane dotychczas na wynagro-
dzenia dla pracownikéw merytorycznych przesuwane sg do dziatéw odpo-
wiedzialnych za edukacje i kontakty zewnetrzne. Zmniejszenie budzetéw
instytucji doprowadzito juz w wielu wypadkach, zwtaszcza na prowincji, do
skrécenia godzin otwarcia muzedw i zastgpienia etatowych pracownikéw
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specjalistami zatrudnianymi do realizacji konkretnych projektéw. Wynagro-
dzenia pracownikdw instytucji muzealnych i galeryjnych w Wielkiej Brytanii
wynoszg $rednio 7% mniej niz pensje na poréwnywalnych stanowiskach
w innych dziatach gospodarki, a zaczynajacy prace mtodzi muzealnicy za-
rabiaja nawet 25% mniej niz pracownicy pozostatych sektoréw.

MUZELNICTWO

NAJPOPULARNIEJSZE W SIECI MUZEUM

ARTnews

Paryski Luwr byt w ubiegtym roku muzeum najczesciej pojawiajgcym sie na
zdjeciach uzytkownikdw portalu Instagram. Kolejne miejsca zajety muzea
amerykanskie: popularne Met i MoMA (Nowy York) oraz Los Angeles County
Museum of Art prezentujace dzieta sztuki dawnej oraz nowoczesnej. Pierwsza
pigtke zamyka londyriskie Muzeum Brytyjskie (historia starozytna), po kt6-
rym nastepujag kolejne muzea nowojorskie: American Museum of Natural
History i Whitney Museum of American Art. Na 6smej i dziewiatej pozycji
uplasowaty sie Victoria & Albert Museum (sztuki zdobnicze i uzytkowe) oraz
Muzeum Historii Naturalnej (Londyn), a na dziesiatej - filia Museum of Ice
Cream (pol. Muzeum lodéw) w Los Angeles, otwarta w ubiegtym roku.
Hashtag #art (pol. sztuka) zajat pigte miejsce wsrdd najpopularniejszych
hashtagdéw ubiegtego roku na Instagramie.
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EKONOMIA KULTURY ﬁ

DOSTEP DO KULTURY
W UNII EUROPE]SKIE]

(ACCESS TO CULTURE IN THE EUROPEAN UNION)

Magdalena Pasikowska-Schnass (Members’ Research Service)

Directorate-General for Parliamentary Research Services

Raport zostat przygotowany na zlecenie i zaadresowany do cztonkdw Parla-
mentu Europejskiego i podlegajacych im kadr. Zwazywszy na poddany
znacznej dewolucji i decentralizacji charakter wspétpracy Unii Europejskiej
z panstwami cztonkowskimi w zakresie kultury, styl raportu jest gtéwnie
sprawozdawczy i zawiera jedynie skromne sugestie odnosnie do potencjal-
nych decyzji bardziej uprawomocnionych do tego organdw panstwowych,
lokalnych i samorzadowych.

W oparciu o dane z badan takich jak Eurostat, Eurobarometr, teksty nauko-
we i wyktadnie prawno-polityczne sporzadzone we wczesniejszych fazach
integracji europejskiej, raport przywotuje zaréwno filozoficzne i socjologiczne
uzasadnienia waznosci kultury, jak i empiryczne wskazowki okreslajgce
zroznicowanie w sposobach rozumienia, uczestniczenia w kulturze na tery-
torium panstw cztonkowskich, a takze pokazuje, gdzie pojawiajg sie bariery
instytucjonalne w dostepie do niej.

Whioski zostaty skonstruowane w ramach podsumowania dotychczaso-
wych badan z lat weczesniejszych i rysujg dosé pesymistyczny obraz partycy-
pacji w kulturze. Dominujgcym problemem sg przede wszystkim czynniki
subiektywne (brak zainteresowania oferta kulturalng) i obiektywne (brak
czasu, srodkdéw). Jednoczesnie rzadko wskazywanym czynnikiem powstrzy-
mujgcym badanych przed korzystaniem z oferty jest ewentualny problem
ze znalezieniem sobie satysfakcjonujgcej opcji (choé nie zawsze mozna
zaktadaé znajomo$¢ oferty).

W kontekscie zalecen oznacza to, ze rozwigzan warto szuka¢ w obniza-

niu kosztow i zmniejszaniu ograniczen przestrzennych (np. poprzez rozsze-
rzanie dostepu do Internetu na terenach wiejskich), a takze uprzystepnianiu
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konkretnych wydarzen dla grup tradycyjnie wykluczonych - niepetnospraw-
nych oraz mniejszosci etnicznych i narodowych. Ponowiony zostaje réwniez
apel z 2006 roku o promowanie ksztatcenia ustawicznego i znaczenia kom-
petencji miekkich w budowaniu kapitatu kulturowego.

UCZESZCZANIE NA SZTUKI TEATRALNE

ZAGRANICZNE RAPORTY

POWODY NIEUCZESZCZANIA

BRAK
OGRANICZONY BRAK
: ZAINTERESO-
WYBOR WANIA PIENIEDZY

Srednia 27 panstw cztonkowskich o o o
(EU 27) 12% 36% 20%
Wies 17% 38% 15%
Mate i $rednie miejscowosci 12% 37% 20%
Duze miasta 5% 32% 26%

Zrédto: Eurobarometr 399.
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PRZEPLYW DOBR KULTUROWYCH

PRZE-KSZTALCANIE POLITYK
KULTUROWYCH. MONITOROWANIE
FUNKCJONOWANIA KONWENC]JI

W SPRAWIE OCHRONY

I PROMOWANIA ROZNORODNOSCI
FORM WYRAZU KULTUROWEGO

(RE | SHAPING CULTURAL POLICIES.
MONITORING THE 2005 CONVENTION

ON THE PROTECTION AND PROMOTION OF
THE DIVERSITY OF CULTURAL EXPRESSIONS)

Danielle Cliche (przewodniczaca komitetu edytorskiego) i inni
UNESCO

Trzy lata po pierwszej (2015) ewaluacji procesu implementowania przyjetej
w 2005 roku Konwencji ponownie zrealizowany globalny raport UNESCO
zostat przygotowany z intencjg sprawdzenia postgpéw w realizacji nastgpu-
jacych 4 celéw:

wspieranie zréwnowazonych systemow zarzadzania kultura,

osiggniecie zbalansowanego przeptywu débr i ustug kulturowych, a takze
wzmozenie mobilnosci artystéw i profesjonalistéw z sektora kultury,
integrowanie kultury wewnatrz ram rozwoju zréwnowazonego,
promowanie praw cztowieka i wolnosci podstawowych.

Powyzsze cele powigzane sg réwniez z szerszym planem implementac;ji
agendy zréwnowazonego rozwoju, zarzadzonej w perspektywie siegajacej
2030 roku.

W poszczegélnych podrozdziatach raportu widoczna jest gtdwna o$ po-
réwnawcza, jaka stanowia réznice w zmianach zachodzacych w krajach
rozwinietych i rozwijajgcych sie badz podziat na Globalng Pétnoc i Globalne
Potudnie. W przyktadowym kontekscie festiwali filmowych mozemy
dostrzec ptynnie zachodzaca reglamentacje twércow kultury w zaleznosci
od profilu i miejsca wydarzenia - senegalski Dak’Art przycigga artystow
z Potudnia w proporcjach 87% do 13%, szwajcarski Manifesta na odwrot,
bo 90% do 10% na korzysé tych z Pdétnocy. Przyktadem najwiekszego
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pluralizmu sg festiwale w Sao Paulo (53% do 47%, z przewaga artystéw
z Potudnia) i w Wenecji (57% do 43%, z przewagg artystéw z Pétnocy).

POCHODZENIE ARTYSTOW BIORACYCH UDZIAL W WYBRANYCH BIENNALE
ARTYSTYCZNYCH, 2017

ZAGRANICZNE RAPORTY

Manifesta (Szwajcaria, 11. edycja, 2016) 90%

Whitney Biennale (USA, 77. edycja, 2017) 88%
Istanbul Biennial (Turcja, 14. edycja, 2015) 80%
The Biennale of Sydney (Australia, 20. edycja, 2016) 79%

La Biennale de Lyon (Francja, 13. edycja, 2015)

Documenta (Niemcy, 13. edycja, 2012)

Gwangju Biennale (Korea Potudniowa, 11. edycja, 2016)

Venice Biennale (Wtochy, 57. edycja, 2015)

Bienal de Sao Paulo (Brazylia, 32. edycja, 2016)

Sharjah Biennial (Zjednoczone Emiraty Arabskie, 13. edycja, 2017)

Shanghai Biennale (Chiny, 11. edycja, 2016)

Bienal de La Habana (Kuba, 12. edycja, 2015)

Marrakech Biennale (Maroko, 6. edycja, 2016)

Dak'Art (Senegal, 12. edycja, 2016) 87%

13%

@ Globalne Potudnie @ Globalna Pétnoc

Zrédto: BOP Consulting (2017).

W kwestii finansowania organizacji spoteczeristwa obywatelskiego (CS0Y)
réznice miedzy krajami Pétnocy i Potudnia przejawiajg sie gtéwnie na pozio-
mie profesjonalizacji i zakorzenienia w spoteczenstwie - w krajach Pétnocy
widaé wieksza role cztonkéw stowarzyszen i pafistwa, na Potudniu zas wiek-
szy akcent ktadzie sie na finansowanie przez UNESCO i ONZ, a takze rézne
formy donacji charytatywnych.

1 CSO - Civil Society Organization.
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GEOWNE ZRODtA FINANSOWE ORGANIZACJ!I SPOLECZENSTWA
OBYWATELSKIEGO - GLOBALNE POLUDNIE | GLOBALNA POENOC

35%
Optaty cztonkowskie
45%
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Rzad centralny

39%

Instytucje grantowe

Optaty za ustugi

Indywidualne donacje

Donacje z sektora prywatnego

UNESCO/0NZ

Dochéd komercyjny

Donacje bilateralne

® tacznie © Globalne Potudnie Globalna Pétnoc

Zrédto: BOP Consulting (2017).
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MUZYKA - RYNEK CYFROWY - STREAMING ﬁ

RAPORT PODSUMOWUJACY ROK 2017
W NMUZYCE

(2017 YEAR-END MUSIC REPORT)

Erin Crawford

Nielsen

Trendy konsumenckie i struktura rynku muzycznego w coraz wiekszym
stopniu ksztattowane sg przez powszechnosé dostepu do Internetu i korzy-
stanie z technologii mobilnych. Szczegdlnie widoczna staje sie dominacja
streamingu jako gtéwnego zrdédta pozyskiwania muzyki, gdzie mozna byto
zaobserwowac wzrost uzytkowania (w kategorii Audio) az 0 58% wzgledem
poprzedzajacego roku 2016. Serwisy streamingowe zapewniajg juz ponad
potowe (54%) catej konsumpcji tresci muzycznych na $wiecie i dominuja
w najpopularniejszych kategoriach, jak R&B/Hip-Hop czy muzyka latynoska
(Latin), ktéra szczegdInie w roku 2017 stata sig globalnym fenomenem dzieki
rekordowej popularnosci piosenki Despacito (ok. 1,3 mld odston teledysku
w roku 2017).

UDZIAt £t ACZNYCH FORM KONSUMPCJI TRESCI AUDIO WEDEUG FORMATU

Klasyczna 22%
Jazz 20%
Dla dzieci 24%

Muzyka $wigteczna/sezonowa 14%6%

Muzyka chrzescijariska/gospel 17% 12%
Muzyka elektroniczna/techno &R SIOFAE 1A/

Muzyka latynoska [SREEZRREY 1057
Country 14% 16%
B 16% 1% 18%
Rock 18%  10%
R&B/Hip-Hop |[REEZARIeE/ 0F
tacznie 23% 13% 10%

® Albumy fizyczne @ Albumy cyfrowe @ Sprzedaz cyfrowa Streaming audio

pojedynczych utworéw na zadanie
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Jednoczesnie w kategorii Albumy winylowe mozna zaobserwowa¢ dosé
niespodziewane zréznicowanie epok muzyki. Mamy tu bowiem zaréwno
artystéw znanych od dekad (The Beatles, Pink Floyd badZ niedawno zmarty
Prince), jak i wykonawcow ze Scistej czotéwki dzisiejszych rankingéw stu-
chalnosci - np. Eda Sheerana. W dziesiatce najbardziej popularnych pozycji

ZAGRANICZNE RAPORTY

zfilmu La La Land i druga, stanowigca kompilacje klasykéw, ze Straznikdéw
Galaktyki cz. 2. Cho¢ obecnie jest to juz bardzo niszowa forma no$nikéw
audio, to mozna sadzié, ze przywracanie klasykéw do publicznej $wiadomo-
$ci poprzez kasowe sukcesy, jak wspomniane wyzej filmy, moze prowadzié
do podtrzymania tradycji winyli.

TOP 10 ALBUMOW LONGPLAY NA WINYLACH

MIEJSCE ARTYSTA TYTUL SPRZEDAZ

The Beatles Sgt. Pepper's Lonely Hearts Club 72000
2 The Beatles Abbey Road 66 000
3 |4ciezka dwickowa g“A’/‘;’S ‘i’,‘;”: /\(/)/LT\ZE; Golaxy: 62 000
4 Ed Sheeran Divide 62 000
5 Amy Winehouse Back To Black 58 000
6 Prince Purple Rain 58 000
7 Bob Marley & The Wailers | Legend 56 000
8 Pink Floyd Dark Side Of The Moon 54 000
9 $ciezka dzwiekowa La La Land 49 000
10 Michael Jackson Thriller 49 000
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ANALITYKA - CYFRYZACJA - GOSPODARKA IiA_I

KULTURA CYFROWA 2017
(DIGITAL CULTURE 2017)

Sam Mitchell (menedzer projektu) i inni

Nesta

Publikowany co dwa lata raport ,,Kultura cyfrowa” jest w swoim wydaniu
z roku 2017 czwartym z tej serii i wykorzystuje poprzednie edycje jako tto do
rozpatrzenia dynamiki przemian w wymiarze cyfryzacji zachodzacej we-
wnatrz instytucji kultury w Wielkiej Brytanii. Wedtug autoréw motywem

DZIALANIA CYFROWE WYKAZUJACE ISTOTNE STATYSTYCZNIE ZMIANY
W ROZKEADZIE ZADAN INSTYTUCJI W LATACH 2013, 2015, 2017
(POSORTOWANE WEDLUG WYNIKOW Z 2017)

(83%)
76% ‘
(77%)

Marketing poprzez poczte elektroniczng

Publikowanie tresci (np. audio/video/blogi)
na naszej stronie internetowe;j

(45%)
52% '
60%

Sprzedaz biletéw on-line

Udostepnianie istniejgcych nagran, materiatéw
archiwalnych i wystaw w formie cyfrowej
Przyjmowanie donacji internetowych

Umieszczanie tresci audiowizualnych, czy to gotowych
do $ciggniecia (np. podcasty), czy tez jako streaming, wraz
z krytycznym komentarzem i/lub materiatami dodatkowymi

Optymalizacja wyszukiwarek, pozycjonowanie

Prowadzenie bloga z komentarzami i krytyka kulturowa

Zakup przestrzeni reklamowej w wyszukiwarkach
i/lub na stronach internetowych

Zapewnianie materiatéw edukacyjnych badz
spotkan dla szkét i innych publicznosci
Nadawanie symultaniczne / streaming na zywo

® 2013 ® 2015 2017

Teraz, myslac o dziatalnosci cyfrowej Waszej organizacji, prosze wskazaé, ktére z ponizszych czynnosci
wykonujecie obecnie.

Préba: 2013 - wszyscy respondenci (n = 891); 2015 (n = 984); 2017 (n = 1424).
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przewodnim tych przemian jest wzrost znaczenia sfery cyfrowej jako Zrddta
potencjalnej amortyzacji probleméw finansowych, jakie napotykaja po-
szczegdlne organizacje w trudnej sytuacji rynkowej. Widac¢ to po wzrostach
znaczenia sprzedazy biletdw on-line, dotacji przez Internet, a takze korzy-
stania z przestrzeni reklamowej oferowanej przez wyszukiwarki.
Motywem przewodnim przemian ostatnich kilku lat jest stopniowy

ZAGRANICZNE RAPORTY

wzrost profesjonalizacji i racjonalnosci w korzystaniu z nowoczesnych tech-
nologii cyfrowych. Po poczatkowym nacisku na koniecznos$¢ sprawdzania
kazdej mozliwej platformy, rozwigzania czy narzedzia, obecny trend wska-
Zuje na wyzszy poziom zawezania, priorytetyzowania i ogniskowania tych
cyfrowych decyzji wraz z lepszymi rezultatami, rowniez komercyjnymi,
finansowymi.
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GENDER MAINSTREAMING ﬁ

POLITYKA ROWNOUPRAWNIENIA PLCI
W SZTUCE, KULTURZE | MEDIACH.
PERSPEKTYWA POROWNAWCZA

(GENDER EQUALITY POLICY IN THE ARTS, CULTURE AND MEDIA.
COMPARATIVE PERSPECTIVES)

Helmut K. Anheier

Hertie School of Governance

Usytuowany w tradycji komparatystycznej, powyzszy raport koncentruje sie
na charakterystycznym dla wspétczesnosci temacie nieréwnosci na rynku
pracy, a konkretniej na pozycji kobiet w instytucjach kultury i w mediach.
Majac wyraznie praktycznie ukierunkowane intencje i zamiary, autorzy sta-
wiajg sobie za cel poréwnanie sposobdw zaprowadzania polityki antydy-
skryminacyjnej w siedmiu wybranych krajach Unii Europejskie;j.

W ramach tak zwanej mainstreamizacji polityki antydyskryminacyjnej
dokonywane sa dziatania na rzecz rozszerzania praktyk réwnouprawnienia
na wszystkie obszary zycia spotecznego. Zwigkszanie czestotliwosci ewalu-
acji i monitorowania zmian ma prowadzi¢ zaréwno do wymiernych efektéw
w postaci strukturalnych przeobrazen tych problematycznych wymiardw,
jak i powodowac¢ wiekszg refleksyjno$é pracownikdw, klientéw, politykéw
czy zwyktych obywateli. Autorzy badania wskazujg na cztery elementy sta-
nowigce podstawe do analizy przemian na polu réwnouprawnienia:

Szanse awansu na pozycje przywddcze,

dostep i szanse rynkowe,

réznice w pensjach i emeryturach,

godzenie zycia zawodowego z rodzinnym.

Elementem pigtym i wigzgcym dla reszty jest watek mozliwosci ponownego
i ciggtego ewaluowania zmian.

Poréwnywane panstwa to Francja, Niemcy, Holandia, Polska, Szwecja,
Wielka Brytania i Wtochy, a dane, ktére byty analizowane, pochodzg z réz-
nych lokalnych Zrédet poszczegdlnych panstw, wspomagane analizami eks-
perckimi. Wskazuje sie na koniecznos¢ czynnego udziatu paristwa w zapo-
bieganiu strukturalnym nieréwnosciom ptacowym, na pozytywny wptyw
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dzielenia obowigzkdéw rodzicielskich, a takze na oddolng role wywierania
wptywu i budowania sojuszniczego konsensusu na réznych szczeblach
zatrudnienia (szefowie, zarzady, pracownicy) i w réznych wymiarach dzia-
falnos$ci edukacyjnej i reporterskiej.

Z danych wytania sie potwierdzenie tezy o ,szklanym suficie”, bedgcym
statym punktem trajektorii zawodowych kobiet, w tym réwniez tych dziata-
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jacych w sektorze kultury, sztuki i mediéow. W badanych krajach powszech-
nym zjawiskiem jest nadreprezentacja kobiet studiujgcych na kierunkach
zwigzanych z tymi dziedzinami ($rednio ok 2/3 student6w), przy jednoczes-
nej (z wyjatkami) przewadze mezczyzn na stanowiskach kierowniczych
w instytucjach kultury takich jak muzea, szkoty filmowe i na wydziatach
humanistycznych istotnych uniwersytetdw, co ma przetozenie na realne
dysproporcje w sprawowaniu wtadzy. Jeszcze wieksze dysproporcje poja-
wiaja sie w kwestii prestizu, a mianowicie w rozktadzie nagréd srodowisk
kulturalnych, gdzie najblizej parytetu wypada Holandia, ale jest to wcigz
wynik wskazujacy na proporcje dwéch nagréd przyznawanych mezczyznom
na jedna przyznawang kobietom.

ROZNICE ZAROBKOWE MIEDZY PLCIAMI W GOSPODARCE 0GOLEM
| W SEKTORZE KREATYWNO-KULTURALNYM
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Réznice zarobkowe miedzy ptciami
we wszystkich sektorach gospodarki

Sposéb odczytu: Rozdzwigk w zarobkach migdzy ptciami w gospodarce holenderskiej jest nieznacznie wiekszy niz,
$rednia przyjeta dla proby (pionowa linia przerywana), ale rozdzwigk w zarobkach migdzy ptciami w sektorze
sztuki, rozrywki i wypoczynku jest znacznie ponizej $redniej przyjetej dla proby (pozioma linia przerywana).
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ROZNICE ZAROBKOWE MIEDZY PtCIAMI W GOSPODARCE OGOtEM
| W SFERZE MEDIOW
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Réznice zarobkowe migdzy ptciami
we wszystkich sektorach gospodarki

Sposéb odczytu: np. w Niemczech rozdzwiek zaréwno migdzy zarobkami w gospodarce jako takiej, jak
i w sektorze komunikacyjnym i teleinformatycznym wychodzi znacznie ponad przyjete dla préb.
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DOBROSTAN PSYCHICZNY - TERAPEUTYZACJA

u

CO WPLYWA NA DOBRE SAMOPOCZUCIE?

SYSTEMATYCZNY PRZEGLAD EFEKTOW
MUZYKI I SPIEWU DLA DOBROSTANU
DOROSLYCH

(WHAT WORKS FOR WELLBEING? A SYSTEMATIC REVIEW OF
WELLBEING OUTCOMES FOR MUSIC AND SINGING IN ADULTS)

Norma Daykin i inni

Perspectives in Public Health

Zaproponowana w powyzszym artykule interdyscyplinarna problematyka

wpisuje sie w rosngcg popularnosé¢ badan nad srodowiskowymi i life-

style’owymi sposobami radzenia sobie z trudnosciami o podtozu psychicz-

nym. Jednym z elementdw kultury terapeutycznej jest postepujaca insty-

tucjonalizacja i demokratyzacja metod wychodzenia z depresji, niepokojéw,

traum itp. Autorzy artykutu skupili sie na przegladzie potencjalnie terapeu-

tycznych scenariuszy, jakie niosg ze sobg stuchanie muzyki i Spiewanie.

Do metaanalizy wzieto 37 badan nad zwigzkami miedzy spontanicznym

i celowym stuchaniem muzyki badz $piewaniem a poziomem dobrostanu.

Na podstawie zréznicowanych zrédet autorzy tego podsumowania stwier-

dzajg zasadnos¢ hipotezy o pozytywnym zwigzku w powyzszej relacji.

W prébach badawczych starsi dorosli wykazywali sie zmniejszonym

poziomem depresji dzigki regularnemu uczestnictwu we wspdlnym stucha-

niu muzyki i $piewie, co takze pomaga unikna¢ poczucia izolacji i samotnosci.

Jednoczesdnie terapeutycznie ukierunkowane interwencje polegajace na

organizowaniu tych samych aktywnosci pomagaja w poprawie nastroju

i zmniejszaniu napiecia w$réd mtodych ludzi, kobiet w cigzy, a takze w po-

pulacji zaktadéw karnych.
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KAPITAL KULTUROWY - PARTYCYPACJA

RODZACY SIE KAPITAL KULTUROWY
W MIESCIE - SPOJRZENIE NA LONDYN
| BRUKSELE

(EMERGING CULTURAL CAPITAL IN THE CITY:
PROFILING LONDON AND BRUSSELS)

Mike Savage, Laurie Hanquinet, Niall Cunningham, Johs Hjellbrekke
INTERNATIONAL JOURNAL OF URBAN AND REGIONAL RESEARCH

Mozna pokusic sie o stwierdzenie, ze jednym z powszechniejszych toposow
wspotczesnosci jest wzrost wielowymiarowego napigcia miedzy srodowi-
skami wielkomiejskimi a podmiejskimi i wiejskimi. Autorzy powyzszego
raportu starajg sie dokonac¢ rekonfiguracji pewnych wczesniejszych zatozen
wywiedzionych z teorii kapitatu kulturowego Pierre’a Bourdieu i zastanowi¢
sie nad jego wspoétczesnymi emanacjami na podstawie danych dotyczacych
dwoch europejskich stolic - Londynu i Brukseli.

Autorzy proponujg, by spojrze¢ na wspétczesny sposob ksztattowania
sie kapitatu kulturowego przez pryzmat miejsc i przestrzeni, w jakich sie on
akumuluje. W proponowanej perspektywie srodowiska wielkomiejskie stajg
sie punktami weztowymi dla rodzgcych sie kapitatéw kulturowych w mniej-
szym stopniu poprzez tresci kultury, jakie proponuja, a w wiekszym poprzez
sposoby partycypacji w kulturze, jakie zapewniajg. Czynniki takie jak oferty
akademickie, modernizacja i uprzystepnienie aren sportowych, profil rynku
mieszkaniowego nakierowany na zamozniejszych klientédw, poziom kosmo-
polityzmu itp. stajg sie istotnymi elementami nowych formacji spoteczno-
-kulturowych, jakie mozemy zaobserwowa¢ we wptywowych spotecz-
nosciach miejskich.

Innym z elementdw sktadajacych sie na argumentacje w artykule jest
podniesienie kwestii wzglednie zmniejszajgcej sie roli stolicy jako wyjatko-
wego i nieporéwnywalnego z resztg miast osrodka kulturalnego. Propono-
wana optyka zaktada wiekszg konkurencyjnos¢ innych wielkomiejskich
osrodkdw przy jednoczesnym podtrzymaniu kluczowego znaczenia ich wiel-
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komiejskosci jako swoistego ,,magnesu” dla kapitatu kulturowego. Do cech
tego ,,magnesu” zaliczajg sie przede wszystkim:

rosngca dominacja elitarnych miejskich uniwersytetéw,
rola miejskich srodowisk sportowych,
wydatnos¢ i wyrazistos¢ miejskiego kosmopolityzmu,
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rosnaca hegemonicznos$¢ gentryfikacji miast.

NOWOSCI BADAWCZE NCK 1/2018 63



6. ARTYKULY
NAUKOWE



RYNEK PRACY ARTYSTOW

Przemysty kreatywne przykuwajg uwagg politykdw i ekonomistéw jako po-
tencjalne zrédto nowych miejsc pracy. Niektérzy poktadajg w nich nadzieje
na wypetnienie luki po upadajacych sektorach gospodarki. Autorzy artyku-
téw opublikowanych w ostatnim kwartale z jednej strony sprawdzajg, czy
aby dobrze wybralismy obiekt westchnien, z drugiej zas prdébuja zbadac,
jaki powinien by¢ pracownik sektora kultury, by udato mu sie pozostac
w zawodzie dtugie lata.

R.F.J. Haans, A. van Witteloosjuijn, Expected job creation across the
cultural industries: a sectoral division and its implications for cultural policy,
»international Journal of Cultural Policy” 2018, nr 42 (1).

Autorzy juz na wstepie podwazajg zatozenie, zgodnie z ktérym sektor
kultury miatby by¢ srodowiskiem szczegdlnie sprzyjajgcym tworzeniu
nowych miejsc pracy. Przedsigbiorcy w sektorze kultury (badani byli wszy-
scy, ktérzy majg zatozong dziatalno$¢ gospodarcza w tej sferze) czesciej niz
przedstawiciele innych sektoréw kreslg plany dotyczace przysztego zatrud-
nienia raczej w kategoriach utrzymania zatrudnienia niz poszerzania go. Ci,
ktorzy reprezentujg rdzen sektora kultury (artysci per se) nie majg ani moty-
wacji do poszerzania zatrudnienia (bo w ogdle ich celem nie jest rozwoj
biznesu, tylko sztuka), ani mozliwosci (bo praca artystyczna wymaga catko-
witej kontroli procesu twdrczego i bardzo wysokich kompetencji wspotpra-
cownikéw). Publicznie finansowana kultura z definicji nie moze by¢ zrédtem
nowych miejsc pracy, bo nie mozna moéwic o perspektywach rozwoju, skoro
celem finansowym jest jedynie pokrywanie kosztéw. Zupetnie inaczej wy-
glada sytuacja w sektorach zwigzanych z kultura, ktérych sednem nie jest
wytwarzania tresci kultury, a tylko reprodukcja, upowszechnianie i czerpanie
z kreatywnosci jako czynnika produkcji - mowa o reklamie czy architekturze.
Przedsiebiorcy w tych sektorach czerpig z korzys$ci skali (im wiecej produ-
kuja, tym lepszy wynik ekonomiczny) czy rozwoju technologicznego - po-
maga im to samo, co przedsiebiorcom poza sektorem kreatywnym. Powstaje
pytanie: czy faktycznie nalezy wiacza¢ przedstawicieli tych sektoréw do
przemystéw kreatywnych, skoro blizej im do tradycyjnych gatezi gospodarki?

Wykorzystanie przemystéw kreatywnych jako narzedzia zmiany rynku
pracy moze by¢ trudne, niemniej autorzy formutujg trzy proste rady dla
decydentdw, ktére moga pomdc zrealizowac ten cel:
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Podstawa polityki wspierania powstawania nowych miejsc pracy w sektorze
kreatywnym powinna by¢ identyfikacja tych przedsiebiorcéw, ktérzy
faktycznie majg motywacje i mozliwosci zwiekszenia zatrudnienia (czyli
uwaga powinna by¢ kierowana poza artystyczny rdzen sektora kultury).
Narzedziem wsparcia powinny by¢ szkolenia i edukacja w zakresie zarza-
dzania i pewnosci siebie przedsigbiorcéw (kursy liderskie).

W zwigzku z tym, ze praca w przemystach kreatywnych jest czesto zdecen-
tralizowana i oparta na kontaktach réwnorzednych wspétpracownikdw, wazng
role w rozwoju rynku pracy w obrebie przemystéw kultury moze odegraé
klastrowanie przedsiebiorstw (czyli tworzenia statej wspétpracy dzieki
wspalnej lokalizacji). To daje nadzieje nie tyle na poszerzenie zatrudnienia
w istniejgcych firmach, co na poszerzanie liczby osdb dziatajagcych samo-
dzielnie na polu kreatywnym.

T. Bille, S. Jensen, Artistic education matters: survival in the arts occu-
pations, ,,Journal of Cultural Economics” 2018, nr 42 (1).

Edukacja to w teorii ekonomii najsilniejsza determinanta sukcesu zawo-
dowego. Dla jednych jest to forma akumulacji kapitatu ludzkiego (cztowiek
z wyzszym wyksztatceniem naprawde wiecej wie i umie), dla innych dyplom
to wytacznie sygnat wysytany pracodawcy, ktéremu inaczej trudno ocenié¢
przydatnos¢ rekrutowanych pracownikéw. Rynek pracy artystdw z zaska-
kujaca konsekwencjg wymyka sie badaczom - do tej pory nie potwierdzono
roli wyksztatcenia w odnoszeniu sukcesu artystycznego (czyli zawodowego).
Ale tez jest to bardzo trudny obszar badan - brakuje danych statystycznych,
ktére pozwolityby na duzej prébie badac losy oséb identyfikujgcych sie jako
artysci. Autorzy artykuty siegajg po dunska baze danych zawierajacg infor-
macje o ponad 15-letniej historii zycia zawodowego artystéw. Kazda praca
artystyczna wigze sie z duzym ryzykiem porzucenia zawodu. Zgodnie
z omawianym artykutem po 10 latach srednio tylko 20% os6b pozostaje
w zawodzie. Artysci uprawiajacy rézne sztuki mocno jednak réznig sie miedzy
soba. Najbardziej narazeni na porazke zawodowa sg aktorzy - po dwdch
latach obserwacji wskazano, ze az potowa zmienia zawdd. Niewiele lepiej
jest wérdd artystéw sztuk wizualnych (rzezbiarzy, malarzy) - po pierwszym
roku odpada 30%. Najlepiej pod tym wzgledem jest wsrdd pisarzy i dzienni-
karzy (co po czesci wynika z wigczenia do tej grupy zawodowej oséb dale-
kich od pracy stricte artystycznej) oraz muzykéw, wsrdd ktérych rezygnacja
w pierwszych latach jest dosy¢ duza, ale za to wytrwato$é na poczatku
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przektada sie na pdzniejszg stabilnosé pracy (po 15 latach 20% wcigz pozo-
staje w zawodzie). Dla poréwnania, w badaniu przeprowadzonym w Polsce
w 2013 roku na prébie artystéw z aglomeracji bydgosko-torunskiej wykazano,
ze artysci z réznych grup zawodowych w réznym stopniu mysla o rezygna-
cji z wykonywania pracy artystycznej, ale wyniki byty zgota odmienne niz

ARTYKULY NAUKOWE

w badaniu duriskim - to pisarze i muzycy najczesciej rozwazali porzucenie
zawodu (zob. Wykres).

ROZWAZANIE REZYGNACJI Z WYKONYWANIA PRACY ARTYSTY
WEDLUG ZAWODOW. (%)

Graficy 100,0
Projektanci/designerzy [Sehl 90,9
Fotograficy 100,0
Malarze 100,0
Rzezbiarze 100,0
Poeci 100,0
Pisarze 25,0 75,0
Literaci 100,0
Choreografowie 100,0
Tancerze (z wytagczeniem baletowych) [SRES 88,9
Tancerze baletowi 294 70,6
Kompozytorzy 100,0
Muzycy instrumentalisci [SRhES] 88,2
Muzycy wokalisci 20,0 80,0
® Tak ® Nie

Zrédto: ,Rynek pracy artystéw i twércéw w Polsce. Raport z badan”, red. D. llczuk, Bydgoszcz-

Warszawa 2013, s. 112.
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Rola wyksztatcenia ma rézne znaczenie w zaleznosci od uprawianej
sztuki. Dla artystow wizualnych i tancerzy edukacja wtasciwie nie ma zna-
czenia - z nig czy bez niej z takg sama skutecznoscia radzg sobie na rynku
pracy artystéw. Autorzy artykutu ttumacza to duza rolg samoksztatcenia
w obu profesjach. Co innego artysci stowa pisanego (pisarze i dziennikarze),

ARTYKULY NAUKOWE

ktérym wyksztatcenie pomaga utrzymac sig w pracy tak na poczatku, jak
i po wielu latach kariery. Muzykom i aktorom wyksztatcenie pomaga przede
wszystkim w pierwszych latach zycia zawodowego, w dtuzszej perspektywie
prawdopodobieristwo znalezienia sie poza rynkiem pracy artystéw jest takie
samo dla wyksztatconych i niewyksztatconych.
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WARTOSCI KULTURY

W ostatnim kwartale naukowcy zaréwno ogladali pod lupg ,warto$¢ kultury”,
zeby odkry¢ w niej nowe sktadowe, odrzucali to pojecie catkowicie, stwier-
dzajac, ze nie wiadomo, co to miatoby by¢, jak i prébowali odzyska¢ ten
termin wiasciwy ekonomii kultury dla nauk postugujgcych sie metodami
jakosciowymi (a nie ilosciowymi).

C. Holtorf, Perceiving the Past: From Age Value to Pastness, ,International
Journal of Cultural Property” 2017, nr 24 (4).

Mdwigc o kulturze, chetnie dyskutujemy, dlaczego ma ona tak duze zna-
czenie dla cztowieka, na czym polega jej wartosé. Szukamy kolejnych okre-
slen, ktére pozwolityby nam zrozumieé to znaczenie: wartos¢ estetyczna,
wartos¢ symboliczna, wartosé historyczna. Na poczatku XX wieku austriac-
ki historyk sztuki Alois Riegl przypisat zabytkom ,age value” - ,wartos¢
starosci”. Podczas gdy wartos¢ historyczna pomnika czy budynku wynika z
faktu, ze reprezentuje on konkretny moment w historii ludzkosci, wartosé
starosci jest zwigzana z obserwowaniem widocznych $laddw, ktére czas
zostawia na materialnych obiektach (korozja, patyna, objawy zuzycia). Zeby
mie¢ przyjemnos¢ obcowania z czyms starym, nie trzeba wiedzy ani edu-
kacji historycznej - to przyjemnos¢ w gruncie rzeczy zmystowa. Wspoétczes-
ne techniki i technologie pozwalajg na tworzenie realistycznych kopii sta-
rych obiektéw, potrafimy (re)konstruowaé przesztosé. Autor stawia pytania
o to, jakg warto$¢ maja te kopie dla odbiorcéw (bo niewatpliwie maja,
do rekonstrukceji zaliczylibysmy zapewne m.in. wiekszos¢ Starego Miasta
w Warszawie), skoro na pewno nie jest to warto$¢ wynikajgca z obcowania
z autentycznymi obiektami z zamierzchtych czaséw. | znajduje dla tej war-
tosci nowe okreslenie - ,,pastness value”, wartos¢ wywotywania wrazenia
przesztosci. Jej zrodto nie tkwi w obiekcie, ale w ludzkiej percepcji, ktéra
obcuje z obiektem znajdujgcym sie w okreslonym spotecznym i kulturowym
kontekscie. Autor sugeruje, ze dziedzictwo kulturowe to znacznie wigcej niz
zabytki czy inne obiekty swojg autentycznoscia pozwalajgce odbiorcy od-
niesc¢ sie do przesztosci - to wszystko, co przywotuje przesztosé. W konse-
kwencji zarzadzanie dziedzictwem staje sie zarzagdzaniem przesztoscia.
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A. Oancea, T. Florez-Petour, J. Atkinson, The ecologies and economy of cul-
tural value from research, ,International Journal of Cultural Policy” 2018,
nr 24 (1).

Badanie wartosci kulturowej doczekato sie juz auto-metaanalizy,
€0 0znacza, ze w $wiecie naukowym nie tylko sg juz osoby badajgce wartosé
kulturowa, ale takze ci, ktérzy badaja, jak wartos¢ kulturowa jest badana.
Okazuje sie, ze ,wartos¢ kulturowa” to termin niezwykle kontrowersyjny.
Jedni wcigz tocza bdj o to, by w swiecie skazanym na mierzenie, wartoscio-
wanie i ocenianie wartos$¢ kultury nie sprowadzata sie tylko do wartosci
ekonomicznej - by rozpatrywac jej wartos¢ w szerszym aspekcie, poszerzo-
nym wiasnie o warto$¢ kulturowa. W tym samym czasie inni podwazajg sam
sens wartosciowania - jako poddanie sie ,kolonizacji dyskursu polityki kul-
turalnej przez ekonomig”. Analiza wywiaddw z wieloma naukowcami prowa-
dzacymi badania dotyczgce wartosci kultury pokazata, ze nie ma zgody co
do zrozumienia, czym jest wartos¢ kulturowa, nie wiadomo tez, jak ja
mierzy¢. W zwigzku z tym badanie wartos$ci kulturowej nie jest prosta alter-
natywa dla mierzenia wartosci ekonomicznej kultury. Wiadomo na pewno,
ze nieche¢ do ryzykowania w nauce, ktéra sama takze zostata poddana war-
tosciowaniu, mierzeniu i parametryzowaniu (a zatem ryzyko polega na po-
dejmowaniu dziatan, ktére nie przektadaja sie bezposredni na zdobywanie
punktéw dla siebie, wydziatu czy uczelni), przektada sig na faworyzowanie
badan ilosciowych - takich, w ktérych wartos¢ kultury jest faktycznie mie-
rzona, a wynik podawany w liczbach. Tym sposobem tracimy wiele na gteb-
Szym rozumieniu stowa ,wartos¢” stosowanego w odniesieniu do kultury.
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B. Walmsley, Deep hanging out in the arts: an anthropological approach to
capturing cultural value, ,International Journal of Cultural Policy” 2018,
nr 24 (2).

Wartos$¢ kulturowa, wartos¢ kultury to terminy, ktére weszty na state do
stownika ekonomii kultury i polityki kulturalnej. Autor artykutu przywraca je
innym naukom humanistycznym: socjologii i antropologii - z perspektywy
tych nauk prébuje méwic o tym, jakie jest znaczenie kultury dla cztowieka
i spoteczenstwa. Ekonomia kultury, nauki polityczne tam, gdzie mdéwia
o polityce kulturalnej, starajg sie sprawdzi¢ (a czesto: policzyé), jaka jest
wartos¢ kultury. Celom naukowym takich badan towarzyszy bardzo prak-
tyczne poszukiwanie uzasadnienia dla publicznego finansowania kultury.
Autor artykutu przedstawia problem w odwrotny sposdéb: twierdzi, ze dobrze
wiemy, jaka jest i na czym polega warto$é kultury (uczestniczenie w kulturze
daje poczucie przynaleznosci i tozsamosci, buduje poczucie wtasnej wartosci
i pewnosci siebie, pomaga tworzeniu sig relacji spotecznych, rozwija umie-
jetnosci potrzebne w pracy, jest jezykiem komunikowania osobistego
doswiadczenia itd.), ale wcigz nie potrafimy wystarczajgco przekonujgco
okazaé tego, ze to wiemy. Zrédta tego problemu maja tkwi¢ w zbytnim przy-
wigzaniu do wiedzy, a nie czucia. Zeby pojaé (dotknaé), na czym polega
wartos¢ kultury, zamiast usitowac zrozumiec i zracjonalizowa¢ doswiadczenie
kultury, powinnismy czué ja i jej doswiadczac. Jako naukowcy: zamiast
liczy¢ i mierzy¢, jakby byta niezaleznym obiektem badan, powinnismy za-
nurzy¢ sie w kulturze wraz z jej uczestnikami (badanie opisywane w artyku-
le byto prowadzone metoda obserwacji uczestniczacej zgodnie z koncepcja
~deep hanging out” Clifforda Geertza). Przejsc od obsesji epistemologiczne;j
do obserwacji fenomenologicznej, jak pisze autor. To nie tyle propozycja
alternatywna wobec badan ilosciowych, co komplementarna: uzupetnia
wyliczenia o sfere ludzkiego doswiadczenia, ktérego nie da sie tak tatwo
zmierzy¢ i zwazy¢.
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